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 چکیده 
انقلابی در  ،ورمحتلویزیون واقعیت .ستابه دست آورده  ایفزایندهمفهوم تعامل در ارتباط با تلویزیون ارزش های اخیر، در سال

 .کرده است حومکت را سرگرمی و مشار میانایجاد کرده است و مرزهای  های تلویزیونیبرنامهنحوه تعامل مخاطبان با محتوای 

 یبرا نندهیب هاونیلیو م اندشدهتبدیل یصنعت سرگرم یهابخش نیتریاز اصل یکیبه  محورتیواقع یونیزیتلو یهابرنامه

 که یدیاز عوامل کل یکی. شوندیحاضر م نمایشصفحه یرو شانموردعلاقهکنندگان رقابت، اجرا و تعامل شرکت یتماشا

 رگذشتهدشاید ست. ا نندگانیب میانعامل از ت ییبالا، سطح کندمی زیمتما هابرنامه گریرا از انواع د تیواقع یونیزیتلو هایبرنامه

. نحوه یافته است تحول تعامل هایشیوه، های نوینانهاز رس استفاده با بود، اما امروزه و تلفن ها نامهبرنامهاین  ارتباط با راه تنها

این ها باشد.از برنامه گونهاین ساخت درزمینه خلاقانه قوتی تواند نقطه، میهای تعاملیامهدر برن اعیمتهای اجرسانهکارگیری به

 ا مخاطببارتباط و تعامل  جهت افزایش تلویزیونی محورتهای واقعیبرنامه در مقاله به بررسی ساختارهای مختلف تعاملی

 وتحلیلتجزیه، بررسی ر رامحوتلویزیونی واقعیت هایبرنامهری مخاطب در یگاین تحقیق ساختارهای متنوع در . دپردازمی

ندگان هایی است که تولیدکنراهبردکشف  و طبانهای پیچیده تعامل مخابررسی پویایی پژوهش،این  از انجام هدف .کندمی

از طریق یک بررسی جامع از  این مقاله. ندریگبه کار می هابرنامه ایجاد ارتباط متقاعدکننده با بینندگان افزایش برایبرنامه 

ی درام رو میانهای ارزشمندی را در مورد تعامل پیچیده ، بینشمحورتهای تلویزیونی واقعیانداز در حال تکامل برنامهچشم

 را ینومحور تلویزیهای واقعیتنامهدر برمحبوبیت پایدار افزایش  کند و عوامل کلیدی ارائه می مخاطبصفحه و درگیری 

 .سازدمی تربرجسته
 

 یون ، مخاطبمحور ، تلویزواقعیت هایبرنامهساختارهای تعاملی، واژگان كلیدی: 
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 مقدمه 

 در یسازبرنامه ساختارهای پركاربردترین از یكی به مهم، امروزه و خلاقه ساختار یکعنوان به كه محورواقعیت هایبرنامه

 یهاشركت برخی حتی كه یاگونه. بهرندیگیم قرار یشینما ریغ دستۀ در ،اندشدهلیتبد انجه تلویزیونی مطرح هایشبكه

یكی از  .(1398 ،اند )شمسایی نیاكرده یاندازراه تلویزیونی شبكۀ یک اختصاصیصورت به سبک این برای ای،رسانه بزرگ

شامل  این تعامل ت.آن اسنمایش و مخاطبان  ینب ، ساختار پیچیده تعاملشودمی هاآنعناصر كلیدی كه باعث محبوبیت 

ایجاد تعامل با برنامه  وتلویزیونی  هایدرگیری مخاطب با برنامهاعث های تعامل مستقیم و غیرمستقیم است كه باستراتژی

ت میاهمحور از ی واقعیتهابرنامهی مخاطب با برنامه و همراهی با آن، تعامل در پنداراتذهمشود. به دلیل وجود می

 كنند یپندارذاتمه هاآنشوند و با  ریكنندگان درگشركت یتا در زندگ شوندیم قیمخاطبان تشوردار است. بسیاری برخو

(Perse,2010.) گرفته بین روابط و معانی شكل عنوانبهتوان د كه تعامل را میندهتجربی نشان می هایپژوهش

مخاطب با  تعامل . ( Hill,2017 ) كنندگان و مخاطبان درک كردكتشرا تولیدكنندگان اجرایی و خلاق از طریق گفتگو ب

به مخاطب فعال شود.  لیگر تبدكه مخاطب گذرا و مشاهده شودیموجب م یسازهنامبر یهاسبک یبرنامه در تمام

 نیا. شدتواند متفاوت باموردنظر درگیر شدن بیننده می میزان خاص بسته به مفهوم نمایش، اهداف و هایساختار

در  تیفعالبه داشتن را  هاآنو  كنندیكمک م محورتیواقع یهادر برنامه مخاطبان شتریطوركلی به تعامل بساختارها به

حس  جادیكند و به امی جادیرا ا یو برنامه، تعامل و تجربه باورنكردن مخاطبان میانارتباط  نی. ادنكنیم بیترغ برنامه

در این مقاله، ساختارهای مختلف تعامل با مخاطبان در تلویزیون  كند.كمک می هاآندر  یواقع جانیمشاركت و ه

گسترده  تیمحبوب رغمیعل. این ساختارهای تعاملی متنوع و چندوجهی هستند .خواهیم كردررسی را ب محورواقعیت

 طوربهكه  ایرسانه ازاندچشم کیدر  نندهیدر حفظ مشاركت ب ایفزایندهچالش  ،محورتیواقع یونیزیتلو هاینمایش

 یهادادن و مشاركت در رسانه رأی، مانند تعامل با مخاطبان یسنت یهااست، وجود دارد. روش شدهپراكنده ایفزاینده

 یهستند، كاف ترشدهیو شخص رتریفراگ یهامدرن كه خواهان تجربه نندگانیتوجه ب ظجلب و حف یبرا گرید ،یاجتماع

 یتعامل یهایاستراتژ توانندیم محورتیواقع یونیزیتلو یها: چگونه برنامهكندیم جادیا یمشكل اساس کی نی. استندین

ادامه  یموضوع برا نیپرداختن به ا هند؟توسعه د مؤثر طوربه یتالیجیبرآورده كردن انتظارات مخاطبان د یا براخود ر

های مختلفی است كه توسط ساختاررسی ه برالمقهدف این  است. یضرور محورتیواقع ونیزیدر ژانر تلو یو نوآور تیموفق

ها كند كه چگونه این استراتژیرود و بررسی میر میل بینندگان به كابرای تقویت تعام محورتهای تلویزیونی واقعیبرنامه

صر ساختاری ناع وتحلیلتجزیهبا  گذارند.می تأثیرژانر در عصر دیجیتال  این و تكامل برنامهبه بر تعامل بیننده، وفاداری 
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همچنان مخاطبان  محورویزیون واقعیتتری از اینكه چگونه تلتوانیم به درک عمیقكنند، میرا تسهیل می تكه این تعاملا

 .ماند، به دست آوریمای در حال تغییر مرتبط باقی میانداز رسانهكند و در یک چشمرا مجذوب خود می

 

 اهمیت و ضرورت

این  د.دار هابرنامهعمر  نقش مهمی در موفقیت و طول هاآنو مخاطبان  محوریونی واقعیتزویتل هایبرنامه میانتعامل 

های یج و روایتكنند كه عمیقاً روی نتاها با تقویت حس مشاركت و مالكیت، یک پایگاه طرفداران وفادار ایجاد میمهبرنا

بندی بینندگان، مشاركت در ث رتبهكه باع روشی بات اهمیت این تعاملا .كنندگذاری میسرمایه در تلویزیونشده ارائه

ل با مخاطب، بینندگان در اصل، تعام. شودشوند، مشخص میش میگیری خود نمایهای اجتماعی و حتی جهترسانه

ناصر تعاملی در ضرورت وجود ع. كندتر میویاتر و جذابكند و محتوا را پكنندگان فعال تبدیل میمنفعل را به مشاركت

های زینهندگان گدر عصری كه بیندارد. سرگرمی موضوع در حال تحول  اندازچشمریشه در  محورون واقعیتزیویتل

 .حفظ كنند ورا به خود جلب  اتسرایی سنتی بروند تا توجهها باید فراتر از داستانبرنامه، اختیاردارنددر شماری را بی

یستند، نیكدیگر ستقیم مخاطبان، فقط مكمل مازخورد جتماعی و با ایهزنده، رسانه گیریرأیهای تعاملی، مانند مؤلفه

رای حفظ عناصر ب این. است، ضروری هستند نمایانگركه در یک بازار شلوغ  چندبعدیشای بلكه برای ایجاد یک تجربه تما

تر و بذاتری كه انتظار دارند در سرگرمی خود نقشی جویژه در میان مخاطبان جوانارتباط حیاتی هستند، به

 .تر داشته باشندكنندهمشاركت

 تحقیق ادبیات
 تعامل

 .ندیگویم را تعامل هم بر تأثیرگذاری و یكدیگر با فرد یا ءیش دوكار كردن  ندیفرا به آكسفورد؛ دیكشنری تعریف طبق 

 
 (شو رئالیتی) محورهای واقعیتبرنامه

با  یاقعبر استفاده از افراد وها این برنامه ،گیرندویزیون قرار میلت یشینما ریغدر دسته  ،محور تلویزیونهای واقعیتبرنامه

محور از چند ی واقعیتهابرنامه  .اندبرداری شدهفیلم یواقع یهامركز دارد كه در مكاننامه تفیلمگفتار بدون  ایها كنش

در  بخشی از تصویربرداری)ب(  ،ندكشیم ریرا به تصو شانیواقع كه خود ی: )الف( افراداندشدهلیتشكعنصر كلیدی 

كه  كنندیتظاهر م اینامه )، )ج( بدون فیلمشوندامه میرنبشود و سپس وارد مجموعه و دكور انجام می هاآنمحیط زندگی 

 .هستیی سرگرمی هابرنامهین هدف اولیه چن)ه(  ،هستنداتفاقات دارای یک بافت روایی )د(  نامه هستند.(بدون فیلم

(Nabi,2007:372.) 

 
 تلویزیون تعاملی

شده ریزیاز قبل طرح مسائل برنامه و اظهارنظر در موردتعامل و تماس مخاطبان با  یۀبر پا شتریب یسازساختار از برنامه نیا

 یدر اظهارنظرها رندگانیگتماس یو درجه آزاد رندیگیم كه موردبحث قرار یمباحث ،یو تسلط اجرا در مجر ییاست. توانا
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ها نامه و برنامه نیدرگذشته تنها راه ارتباط با ا دیستند. شاه ها مؤثرن برنامهیا تیفیاست كه بر ك یلعوامه ملخود ازج

 (.1398 این ییاست )شمسا افتهیتعامل تحول یهاوهیش ن،ینو یهاهاز رسان استفاده تلفن بود، اما امروزه با

 

 مبانی نظری

 

  )UGT1 (هارضایتو  هااستفادهنظریه 

بینندگان . دهدمیه رائا، محورتلویزیونی واقعیت هایبرنامهمخاطبان با  چگونگی درگیریارچوبی را برای درک نظریه چ نیا

 . ندكخصی برآورده را برای سرگرمی، تعامل اجتماعی و هویت ش هاآنهستند كه نیازهای  ایرسانهفعالانه به دنبال 

زها دهد، به این نیاهای مشاركتی كه رضایت بیننده را افزایش میائه فرصترا با محورساختارهای تعاملی تلویزیون واقعیت

 (.Katz et al,1973د )دهپاسخ می

 

 ییگراتعاملنظریه 

 فیتوص اعمال مكرر افراد قیا از طررو حفظ جوامع  جادیا یشناسی است كه چگونگدر جامعه یچارچوب نظر کی گراییتعامل

نا از تبادل مع)ات ارتباط قیخود را از طر یاجتماع یایزبان ساده، افراد جامعه دن به. (Carter & Fuller, 2015) كندمی

نند كیم فید را تعرافرا ینیطور عونه نمادها بهچگ نكهیجای پرداختن به ابه گراییتعامل كنند.درک می (زبان و نمادها  قیطر

 ساختار .كندخود توجه می دگاهیاز جهان از د هاآندرک  یگگونچ و افراد  یهای ذهنگذارند، به دیدگاهیم تأثیر هاآنو بر 

امعه افراد ج نیبمكرر و معنادار  ،یتعاملات ذهن گیچگون نسبت به یكمتر تیاهم گراییلتعام دگاهیجامعه در د کی ینیع

 طوركه ما به ایبه شیوه ییراگشده است. نظریه تعاملساخته یانسان ریتفس قیشود كه جامعه از طرتصور می ن،ی. بنابرادارد

 پردازد.عملی كنیم میانفرادی یا گروهی در روابطمان با دیگران در محیط اجتماعی خاصی 

 

 پیشینه پژوهش

  بوده است. هشگران رسانهمحققان و پژو موردتوجه یموضوع محورتیواقع یونیزیتلو هایبرنامهتعامل با مخاطب در  یساختارها

                                                             
1 Uses and Gratifications Theory 
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تدلال ( اس2006) نزیرا برجسته كرده است. جنك یواقع یونیزیتلو هایبرنامهمشاركت مخاطب در  تیاهم یمطالعات متعدد

است،  كرده لیدتب یفرهنگ مشاركت کیمنفعلانه به  تیفعال کیرا از  ونیزیتلو یتماشا محورتیواقع ونیزیكه تلو ندكمی

 نی. اشوندمی ریبرنامه درگ و بازخورد زنده با یاجتماع ایهرسانهدادن، تعاملات  رأی قیفعال از طر طوربه نندگانیكه ب ییجا

 .دهدیم شیرا افزا هاآن یتماشا یمخاطبان شده است و تجربه كل نیدر ب تیحس قدرت و مالك جادیباعث ا رییتغ

 نیعامل بت تیقوت یبرا هاانالك نیاز ا محورتیواقع یونیزیتلو هایبرنامه ،یاجتماع هایرسانهمختلف  هایپلتفرمبا ظهور 

 و دهننیبر تعامل ب توجهیقابل طوربه یاجتماع هایرسانهكه ادغام  افتندی( در2018) مو و شوایدلمخاطبان استقبال كردند. 

س ح گر،یان د، و ارتباط با طرفدارهاقسمتبه اشتراک گذاشتن نظرات، بحث در مورد  یی. تواناگذاردمی تأثیر یارتباطات عاطف

  .كندمیكمک  شینما تیو به محبوب كندمی تیورا تق یاجتماع

را درک  كنندگانركتشبا  یو همذات پندار یكیاحساس نزد نندگانیبزمانی كه  كنندمی شنهادی( پ2005هافنر و بوكانان )

 داجیا یقو یوندیپ یاحساس یگذارهیسرما نیا .شودمی جادیا كنندگانشركتو  نندگانیب نیب یجتماعفرا اروابط ، كنندمی

 و بحث شركت كنند. گیریرأیتا فعالانه در  كندیم قیرا تشو نندگانیو ب كندیم

. چان اندكردهاهده مش نندهیرا بر حفظ ب ،یتعامل هایچالشزنده و  یمانند نظرسنج ،یعناصر تعامل بیكتر تأثیرمحققان 

 درنهایتكه  كندمی جادیل را ااز تعام یبالاتر وحسط یتعامل یبا اجزا یهاینمایشكه  كنندمی( استدلال 2001اولمستد و چو )

 .شودمیمخاطب  مدتطولانیو توجه  نندهیب یوفادار شیبه افزا نجرم

 هدف پژوهش 

 و مخاطبان آن  محورتلویزیونی واقعیت هایبرنامهبررسی و تحلیل ساختارهای مختلف تعامل بین 

 

 پژوهش فرضیه

 هایزخورداجتماعی و با هایرسانهدادن، مشاركت در  رأیهای تعاملی مانند ختار، سامحور تلویزیونیهای واقعیتدر برنامه

 .دهدمینشان  كنندمیاستفاده ن ساختارهادر مقایسه با كسانی كه از این یت مخاطب را ری از مشاركت و رضاسطوح بالات ،زنده

 

 روش تحقیق 
. طرح كندیرا ادغام م یفیو ك یكم یهاداده یآورجمع یاهو روش كندیاستفاده م یبیترك كردیرو کیمطالعه از  نیا
 قیای از طرتابخانهك قاتیتحق پرسشنامه. تیریو مد یدانیم اتقیتحق ،ایهكتابخان اتقیاست: تحق یشامل سه روش اصل قیتحق

ه انجام مطالع نهیشیوضوع و پتبط با ممر یهای اطلاعاتها، مقالات و پایگاهنامهها، پایانموجود شامل كتاب اتیجامع ادب یبررس
آوری معج یاز مشاهدات انجام شد. برا یبردارادداشتیبا  قیتحق یرهایمتغ یهاداده یمنظور گردآوربه یدانیم قیشد. تحق

ها عمل آوری دادهعنوان ابزار جمعهم به و یفیك قیعنوان روش تحقبههم پرسشنامه  نیااز پرسشنامه استفاده شد. نیز ها داده
 كند. یم
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  هایافته
، ساختارهای تعاملی  شدهپخش هایپرسشنامهتایج با توجه به ن .قرار داد موردبررسی را این مطالعه ساختارهای مختلف تعامل

 نی بوده است:محور تلویزیوهای واقعیتتعامل مخاطب با برنامه هایروشترین  در دسترسترین  و مهم ازجملهزیر 

 گیریرأی . 1

دادن به  رأیشامل  روش نیبگذارند. ا تأثیر شینما جهیدهند تا بر نت رأی دهدیاجازه م نندگانیبه ب گیریرأی یهااختارس

كه در آن  گذاردمی تأثیر شینما برجهتكه  است هاییگیریتصمیم ایرفتن، انتخاب برندگان،  ایماندن  یبرا كنندگانشركت

 .كندمی شرفتیدر رقابت پ ندهكنشركت كه كدام كندمی نییتماشاگران تع رأی

 یاجتماع هایرسانه. تعامل در 2

تا در  كنندیراهم مف نندگانیب یرا برا ایوقفهبی یفضاها بوکسیو ف نستاگرامیا تر،ییمانند تو یاجتماع یهارسانه یهاپلتفرم

 عامل داشتهطرفداران ت گریان و دكنندگكتبحث كنند، نظرات را به اشتراک بگذارند و با شر ی مختلف برنامههامورد قسمت

 .كنندمیتعامل استفاده  نیا لیسهت یبرا یرسم هایحساب و هاهشتگاغلب از  هانمایشباشند. 

 . بازخورد زنده3

 یهاینجزنده، نظرس یهاتییشامل تو ساختار نیمخاطب در طول پخش است. ا وقفهیبازخورد زنده شامل تعامل ب یهاساختار

 كنند.  ئهارا شینما یمحتوا رابطه در یفور یبازخورد دهدیاجازه م نندگانیكه به ب است یتعامل یهاامهان و برنزمهم

 یتعامل هایسایتوبو  هابرنامه. 4

 یشتریب یتعامل هایویژگیهستند كه  یاختصاص هایسایتوب ای هابرنامه یدارا محورتیواقع یونیزیتلو هایبرنامهاز  یاریبس

. است شیط به نمامربو هاینآزموو  تا یباز ،یاختصاص هایمصاحبه، صحنهپشت یشامل محتوا تاویژگی  نی. ادهندمیارائه را 

 ریرا درگ هاآن شود،یپخش نم شیكه نما یزمان یو حت كنندیفراهم م نندگانیب یرا برا یرتریها تجربه فراگپلتفرم نیا

 .كنندیم

دارند. با  هارنامهب تیموفق نیدر جذب مخاطبان و تضم ینقش مهم محورتیواقع یونیزیتلو هایبرنامهدر  یتعامل یساختارها

 ،یتعامل یهانده و برنامهبازخورد ز ،یاجتماع یهاتعامل با رسانه ،گیریرأی یهاستمیمختلف مانند س یهاتارساخ بیترك

ن ی ایمحتوا یمخاطبان رو شودیكه باعث م كنندیم جادیا ریو فراگ ایپو یتماشاتجربه  کیمحور تیواقع یونیزیتلو یهابرنامه

كه  دنكنیم تائیدا هافتهیو بازخورد مخاطبان،  شدهپخش یهاكامل پرسشنامه یاز بررس پس كنند. یگذارهیسرما هابرنامه

 نیكه از چن ییهامهبا برنا سهی، در مقاانددادهجایرا در خود  گیریرأی یهاستمیكه س محوریتیواقع یونیزیتلو یهابرنامه

 . كنندیبه ممخاطبان را تجر تاركاز مش یشتریسطوح ب یتوجهقابل طوربه كنند،یاستفاده نم ییهاستمیس

گیری نقش مهمی در افزایش دهد كه ساختارهای رأیهای تلویزیونی مختلف نیز نشان میشده از برنامهآوریهای جمعداده

، به شركت دهندكه به مخاطبان اجازه می   "X Factor" وAmerican Idol"" مانند هاییمهد. برناتعامل بیننده دارن

 تنهانه یعنصر تعامل نیا دهند.ت بالاتری را گزارش میطور مداوم نرخ مشارككنندگاهن مورد علاقه خود رأی دهند، به

 تیرا در برنامه تقو یترقیعم یاحساس یگذارهیسرما بلكه سازد،یتوانمند م ش،ینما جهیحس كنترل بر نت جادیرا با ا نندگانیب

از تعامل  یترنییسطوح پا ،گیرندبرنمیرا در  گیریرأی یهاستمیكه س یمحورتیواقع یونیزیتلو یهامقابل، برنامه در .كندیم

 تأثیربدون  یتماشاخاطب به كه نقش م یی، جاكنندمی هیمنفعل تك نندهیاغلب بر ب هابرنامه نی. ادهندیبا مخاطبان را نشان م

 شیو افزا گیریرأی هایسیستمحضور  نمیارا  یواضح یهمبستگ ایمقایسه وتحلیلتجزیه. شودمیبر محتوا محدود  میمستق

 .دهدنشان می نندگانیمشاركت ب
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 ونیزیتلو كنندگاندیتول یبرا مؤثر اریبس یاستراتژ کی تواندیم گیریرأی یهاستمیس بیكه ترك دندهینشان م هاافتهی

بر  دهدمیازه اج نندگانیبكه به  یمشاركت مخاطبان است. با ادغام عناصر تعامل شیباشد كه هدف آن افزا محورتیواقع

 كنند. جادیود امخاطبان خ یرا برا تریجانبههمهو  ترجذابتجربه  توانندمی دكنندگانیبگذارند، تول تأثیر شینما یكارگردان

از  یسطوح بالاتر گیریرأی یهاستمیبا س محورتیواقع یونیزیتلو یهاكه برنامه كندیم یدیتاها رسشنامهپ یبررس ،درنتیجه

 شیافزا را نندهیتعامل ب تنهانه یساختار تعامل نی. اكنندیتجربه م یستمیس نیبدون چن یهاشاركت را نسبت به برنامهم

 تواندمی ندهیآ قاتی. تحقكندمیكمک  محورتیواقع یونیزیتلو هایبرنامهعمر  لو طو یكل تی، بلكه به موفقدهدمی

ه استفادنین چهم كند. یرا بررس محورتیواقع ونیزیبر مشاركت مخاطب در تلو اهآنبالقوه  تأثیرو  یاضاف یتعامل یساختارها

ذاری نظرات، و ارتباط با گاشتراکها، اینستاگرام برای بحث در مورد قسمت بوک، توییتر وهایی مانند فیسبینندگان از پلتفرم

 دهدن مینشا پژوهش حاضرعلاوه بر این، . دهدفزایش میاكند و تجربه كلی تماشا را طرفداران، حس اجتماعی را تقویت می

عال در فمخاطب و مشاركت  بستگیدلمثبت بر  طوربهكنندگان بینندگان و شركت میان فرا اجتماعیگیری روابط كه شكل

گان ، بینندكنندگانشركت با درک احساس نزدیكی و همذات پنداری با. گذاردمی تأثیر محورتیونی واقعیای تلویزهبرنامه

 هایبرنامه ،درنهایت. شركت كنند هاو بحث گیریرأیتا فعالانه در  گیرندمیو انگیزه  دهندمیعاطفی را توسعه  گذاریسرمایه

. ه كردندجزایی تجرببدون چنین ا هایبرنامهظ بیننده بالاتری را در مقایسه با ، نرخ حفبا عناصر تعاملی محورتلویزیونی واقعیت

 صورتهبهای خود و مشاركت در نمایش مشاركت فعال، نشان دادن دانش یا مهارت جهتصتی برای بینندگان فراین ساختارها 

 .دهد قرار روند برنامهدر جریان را  طبانتواند مخامیكند كه جانبه را ایجاد میای جذاب و همه، تجربهآنلاین 

 

  گیریبحث و نتیجه

دارند.  هابرنامهدر جذب مخاطبان و تضمین موفقیت  مهمینقش  محوری واقعیتتلویزیون هاینمایشساختارهای تعاملی در 

. این اندكردهتبدیل  فعال گانكنندشركتبینندگان منفعل را به ساختارهای تعاملی، از طریق  محورتلویزیونی واقعیت هایبرنامه

این فرهنگ . شودمیمخاطب و محتوا  میان تریعمیق، بلكه باعث ایجاد ارتباط دهدمیرضایت بیننده را افزایش  تنهانهتغییر 

و ، پرداختن به مناقشات احتمالی در مورد انصاف حالبااین. كندمیایجاد  رأی هایهزینهاز طریق  توجهیقابلمشاركتی درآمد 

 بدون وقفهسترهای اجتماعی با ارائه ب هایرسانهضروری است. تعامل با بسیار برای حفظ اعتماد مخاطب  در آن كاریتدسعدم 

بوک دامنه پخش برنامه هایی مانند توییتر، اینستاگرام و فیسبرای بحث و تعامل، تعامل مخاطبان را متحول كرده است. پلتفرم

دهد و كنند. این تعامل وفاداری بیننده را افزایش میاز تعامل ایجاد می ایدایرهو دهند میرا فراتر از پخش سنتی گسترش 

های تعامل مختلف برای افزایش تعامل بیننده و ایجاد اهمیت تركیب تكنیک .كندرا در میان طرفداران ایجاد می حس اجتماعی

های اجتماعی، ، ادغام رسانهگیریرأیهای ه سیستمكرد ك یدتائاین مطالعه  .یک امر ضروری استیک تجربه تماشای فراگیرتر 

توجهی در افزایش مشاركت مخاطبان نقش قابل طوربهتعاملی، همگی  هایو چالش صحنهپشتهای نظرسنجی زنده، فیلم

م عال فراههایی را برای مشاركت فكند و فرصتبخشد، حس اجتماعی را تقویت میاین ساختارها به مخاطب قدرت می .دارند

 محورویزیونی واقعیتتل هایبرنامهدرک ساختارهای تعامل در . شودكند كه منجر به حفظ و رضایت بیشتر بیننده میمی

 اندازطنینی كه با مخاطبان هاینمایشو سازندگان محتوا در طراحی و توسعه  كنندگانپخشبه تولیدكنندگان،  تواندمی

توانند یک پایگاه طرفداران وفادار و متعهد ایجاد كنند كه می هاآنهای تعامل مؤثر، ستراتژیبا اجرای ا. ، سودمند باشدشودمی

های ساختار، تحقیقات بیشتر برای كشف حالبااین. شودمی محورهای تلویزیونی واقعیتنجر به موفقیت مداوم برنامهم درنهایت
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گذارد و بررسی تأثیرات بر وفاداری بلندمدت مخاطب می یرتأثننده این ساختارهای تعامل بر تعامل بی هاآنخاصی كه از طریق 

مختلف و  محوردر میان ژانرهای تلویزیون واقعیتر این، انجام مطالعات تطبیقی علاوه ب .بندی نمایش ضروری استو رتبه

، این مطالعه بر اهمیت لیطوركبه .های بیشتری در مورد پویایی تعامل با مخاطبان ارائه دهدتواند بینشهای فرهنگی میزمینه

مخاطب را  تنهانهكند كه اب و تعاملی تأكید میجذ استفاده از ساختارهای تعاملی مختلف برای ایجاد تجربیات تلویزیونی

یی توانا تأثیرتحت  توجهیقابل طوربه محورتلویزیونی واقعیت هایبرنامهموفقیت  .كندمی مجذوبكند، بلكه درگیر و سرگرم می

دمدت این تعاملات را بر بلن تأثیرتواند در تعامل با مخاطبان از طریق ساختارهای تعاملی مختلف است. تحقیقات آینده می هاآن

های ، برنامههاساختاربررسی كند. با ادامه نوآوری و تطبیق این  محورانداز در حال تحول تلویزیون واقعیترفتار بیننده و چشم

 ای در حال تغییر حفظ كنند.توانند ارتباط و جذابیت خود را در یک محیط رسانهمی محورتلویزیونی واقعیت
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