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   چکیده

 کهزمانی تاایج نت این اما ،بسیاری دارندنقش  المللیبین اجتماعی و اقتصادی تحولات و بشر رفاه توسعه وجوامع  زندگی کیفیت فزایش سطحا در هاپژوهش نتایج

 ر ایند .کرد نخواهند جبران را پژوهش مخارج و بود نخواهند برخوردار لازم اهمیت ازنباشند متقاضیان  دسترس در یا نشوند وارد بازار و نکنند پیدا عملی جنبه

 به که خدماتی به توجه فناوری با و علم هایپارک مجموع، های نوظهور پرداخته شد. درسازی فناوریهای علم و فناوری در تجاریتحقیق به نقش پارک

 و کنندمی ایفا نوظهور هایفناوری سازیتوسعه و تجاری تسریع در کلیدی نقش پویا، و حمایتی محیط یک ایجاد با دهندمی ارائه هاشرکت و هااستارتاپ

 .نمایند شایانی کمک اجتماعی پیشرفت و اقتصادی رشد به توانندمی
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Abstract  

Research results have a great role in increasing the quality of life of societies and the development of human well-being and 

international economic and social developments, but these results will not have the necessary importance until they find a practical 
aspect and enter the market or are not available to applicants and they will not compensate research expenses. And they will not 

compensate the research costs. In this research, the role of science and technology parks in the commercialization of emerging 

technologies was discussed. In general, science and technology parks play a key role in accelerating the development and 
commercialization of emerging technologies and can contribute to economic growth and social progress by creating a supportive and 

dynamic environment, according to the services they provide to startups and companies. 
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  مقدمه -1

 یااندازهچشم ،یاارتباطات ماهواره یو فناور ینانوتکنولوژ ،یوتکنولوژیاطلاعات، ب یمتنوع در فناور یهاشرفتیپ

و  تیلاقخ وستهیپ یریکارگدارند. به یمهم یاستیو س یاقتصاد یامدهایو پ دهندیم رییتغ یریطور چشمگصنعت را به

 یدیابزار کل کیعنوان به میمفاه نیا ر،یاخ یها. در دههشودیم یافتگیمنجر به رشد و توسعه یدر هر اقتصاد ینوآور

 یاقتصادها یابر یرقابت تیمز نیو بزرگتر تیعامل موفق نیتریمورد توجه قرار گرفته است و اصل یگریاز هر زمان د شتریب

مختلف  یادر اقتصاده ینگوناگو گرانیباز ،یافتگیسعهسطح از تو نیبه ا دنیاست. جهت رس افتهیدر حال توسعه و توسعه

 تیخلاق یریکارگدانش با به یکه مرزها شودیباعث م گرانیباز نیا یهاو تنوع گونه شوندیمتولد شده، رشد کرده، بالغ م

 یهاپارک ر،یمس نیدر ا .لق ثروت را به همراه داشته باشندتوأم با رفاه و خ یو رشد اقتصاد افتهیهر روز توسعه  یو نوآور

 عیامل صناو تک یمختلف اقتصاد یهاهستند که در رشد بخش یگرانیباز نیرگذارتریو تأث نیتراز مهم یکی یعلم و فناور

و اقتصاد  عیدر توسعه صنا گرلیتسه کیبوده و به عنوان  یو نوآور تیخلاق سازنهیزم گرانیباز نی. اباشندیم رگذاریتاث

عه توس یعلم و فناور یهانقش پارک نیتر. مهمشوندیو خلق ثروت م یسازیتجار ریو سبب رشد در مس کنندیعمل م

و رشد  شیزا ریدر مس یگرلیتسه یساز وکارها قیاز طر دیجد یو خلق کسب وکارها ینوآور یمناسب برا یهانیزم

 [1]. کوچک و متوسط است یهاو شرکت ینشدا یهاشرکت

 نوظهورهای فناوری -1-1

 یلپتانس و هستند توسعه حال در یا اندیافته توسعه تازگی به که شودمی اطلاق هاییفناوری به نوظهور هایفناوری

 یجادا تحقیقاتی و علمی هاینوآوری دلیل به معمولاً هافناوری این. دارند جوامع و بازارها صنایع، در توجهیقابل تغییرات

 نوظهور هایفناوری .باشند داشته زیست محیط و اقتصاد روزمره، زندگی بر عمیقی تأثیرات توانندمی و شوندمی

 کالیرادیهای فناوری شامل که موجود صنعت تغییر یا جدید صنعت یک ایجاد پتانسیل با علم بر مبتنی هاینوآوری

 .شوندموجود می هایفناوری همگرایی از که هاییفناوری افزایش یا جدید هایفناوری آمدن پدید سبب که هستند

نین همچ و بازار و صنعتی مدیریت برای هاییچالش و هافرصت از غنی منبع های نوظهورفناوری تعریف، طبق بنابراین،

 [2] برد.می بین از را فعلی هایشرکت برخی موارد موجودیت در که کنندمی ارائه هاشرکت از برخی

 

 های نوظهورهای فناوریویژگی -1-2

 .هستند جدید هایروش و هاایده بر مبتنی معمولاً هافناوری این: نوآوری. 1 

 .کنند ایجاد را جدیدی بازارهای و کنند رشد سرعت به توانندمی: بالا پتانسیل. 2

 .کنند ایجاد اجتماعی تعاملات و کار زندگی، شیوه در ایعمده تغییرات است ممکن: اقتصادی و اجتماعی تأثیر. 3

 .باشند داشته اینشدهبینیپیش هایچالش و پیامدها است ممکن بودن، جدید دلیل به: قطعیت عدم. 4

 جهانی هایچالش حل و زندگی کیفیت بهبود اقتصادی، رشد برای جدیدی هایفرصت توانندمی نوظهور هایفناوری

 .دارند نظارت و مدیریت به نیاز که دارند همراه به نیز را هاییریسک و هاچالش همچنین اما کنند، ایجاد

 با دانند کهمی توسعه حال در و سریع نسبتاً و جدید کاملاً وریفنا یک" را نوظهور هایفناوری [3] همکاران و روتولو

 ادیاقتصو  اجتماعی هایحوزه بر بسزایی ثیرتأ بالقوه توان با ند ونمامی باقی زمان طول در پیوستگی از خاصی درجه

 با. دانشده ایجاد دانش مرتبط تولید فرآیندهای با همراه ها،آن میان الگوهای تعاملی و نهادها بازیگران، ترکیب از د،ندار

 و است. مقیمی مبهم و حدودی نامطمئن تا هنوز ظهور مرحله در بنابراین و است آینده بر آن اثرات ترینمهم حال، این

 فناوری سازیتجاری عوامل توانمندسازی عنوانبه را هاپژوهش و نتایج هاایده سازیتجاری بر محیطی اثرات [4] همکاران

 .نمایدمی مطرح نوظهور
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ها شرکت از های نوظهور پرداختند و با انتخاب دهسازی فناوریبه طراحی الگوی تجاری [5] شعبانی و حاجی کریمی

 کار، و کسب رونمایی ابعاد های مورد تایید معاونت علمی و فناوری ریاست جمهوری الگوی مفهومی درلیست شرکت

 محصول داردامنه موفقیت ار،باز توسعه محیطی، عوامل نوآوری، بوم دولت، زیست سیاست عمر، چرخه سازمانی، عوامل

 نمودند. ترسیم شده سازی تجاری

سازمانی  نوآوری حوزه در آن، پیامدهای و و های نوظهورفناوری توسعه فرایند به بررسی [6] گروسی و حاجی کریمی

ین همچن ها دارای مشخصاتی همچون  بدیع و تازه بودن، هویت و تشخص داشتن وپرداختند و نشان دادند که این فناوری

های نوظهور ها و تهدیدهای نقش فناوریبه شناسایی فرصت [7] دارای عدم قطعیت و ابهام هستند. احمدی و همکاران

 ابزار یک عنوان به نوظهور فناوری دهدمی نشان تحقیقات ایشان کلی در امنیت و قدرت ملی کشورها پرداختند. نتیجه

 هاییرصتف و تهدیدها الملل دارایبین نظام بازیگران اختیار در دیگر هاییتقابل تمامی همانند کنشگران اختیار در نوین

 ودخ ملی منافع راستای در و نموده تبدیل به فرصت را تهدیدها تمامی و نیاز اساس بر بایستمی کارگزاران که است

 .گیرند کاربه

ان ها نشنوین اسلامی پرداختند. نتایج پژوهش آن های نوظهور و تأثیر آن بر تمدنبه نقش فناوری [8] قاسمی و نصیرلو

 ملترین عوامهم از نوظهور و نوین هایفناوری. است فناوری و علم ساز،بنیادی تمدن و اساسی هایپیشران از داد که یکی

 هایفناوری به نیز دستیابی اسلامی نوین تمدن دادن شکل برای. شوندمی شناخته سازتمدن پیشران و آینده دهندهشکل

. ستا حیاتی و ضروری امری فرآیند، این بر و تأثیرگذاری آینده در نوین هایفناوری آوردن دست به برای تلاش و نوظهور

 اقدام گردد؛ ظهور درحال و نوظهور هایفناوری به دستیابی جهت راه، نقشه طراحی و راهبردپردازی با است لازم بنابراین

 ظامن اصلاح و بازنگری پژوهشی، علمی و هایفعالیت بر تمرکز. گردد هموار اسلامی نوین تمدن دادن شکل برای راه تا

 .شودمی محسوب مسیر این در گرفتن قرار مقدمه نیاز حیاتی، این به گفتن پاسخ جهت در پژوهش و آموزش

 

 های نوظهورسازی فناوریهای تجاریمدل -2

ها در مدل نیتراز مهم یشده است. برخ ایجاد محققینتوسط  یسازیمراحل تجار کردنفرموله  یبرا مختلفی یهامدل

 :که عبارتنداز طور خلاصه آورده شده استبه 1جدول شماره 

 [2]سازی فناوری نوظهورهای تجاریمدل ترین نکاتمهم -1جدول 

 نکات مدل

 گلداسمیت

 بلوغ رشد، توسعه، معرفی، سنجی،امکان مراحل: تحقیق،

 نو هایایده سازیتجاری و پیشرفته هایفناوری کاربرد:

 وکار و کسب بازار فنی، عناصر بر مزیت: تمرکز

 کوکوبو
مندی،  بهره تحقیقات کاربردی، بررسی ،اولیه بررسی سنجی،امکان و مفهومی مراحل: مطالعات

 تولیدواقعی سازی،تجاری مدل طراحی

 کوپر

 تولید ،سنجیصحتو  تست انجام توسعه، تفضیلی، تحقیقاتاولیه،  تحقیقاتپردازی،مراحل: ایده

 به بازار ورود صنعتی،

 تولیدی هایدرسازمان نو محصولات کاربرد: توسعه

 عملکرددر  تسریع و کارایی مزیت: افزایش

 و زیگفیلد رائول
 بازار سازی،تجاری نمونه، تولید، تولید توسعه، مراحل: ایده،

 .است فناورانه هایو فرصت بازار نیازهای از مزیت: ترکیبی
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 جولی

 توانایی تعریف برای فراوری تجاری ها،آن تأیید و منافع دوگانه، تجهیز بینش کردن مراحل: فرض

 تشکیل اجزای فرایند، تجهیز و محصولات در محتوا نمایش، نمایش برای منابع تجهیز تجاری کردن،

 به استمرار بخشیدن کالا، تحویل برای های مکملدارایی تجهیز پذیرش، سطح ارتقای بازار، دهنده

 سازیتجاری

 یافتهتوسعه کشورهای در نو هایفناوری سازیکاربرد: تجاری

 دانشگاه کوئیزلند مدل
 ابعمن مفهوم، فکری، آزمایش مالکیت از حفاظت رونمایی، ارزشیابی، ایده، کشف و تحقیق: مراحل

 . خروجی افزودن ارزش، مالی،

 

 سازی فناوری نوظهورعوامل موثر بر تجاری 2-1

توانند بر موفقیت این فرآیند تأثیر های نوظهور نیازمند توجه به عوامل متعددی است که میسازی فناوریتجاری

 تواندبیان نمودند. که این عوامل میهای نوظهور سازی فناوری. محققان مختلف عوامل متنوعی را برای تجاریبگذارند

 شامل موارد زیر باشد:

 های مرتبط با آن بهبود فناوری و کاهش ریسک گذاری در تحقیقات و توسعه برایسرمایه -1

 های آموزشی مالیاتی و برنامه هایمانند تسهیلات مالی، معافیت دولت های حمایتیسیاست -2

 ها، مراکز تحقیقاتی و صنایع همکاری با دانشگاه -3

 سازی فناوریانتخاب مدل کسب و کار مناسب برای تجاری -4

 تحلیل دقیق بازار و شناسایی نیازها و تقاضاهای مشتریان -5

 ثبت اختراع و حمایت از حقوق مالکیت معنوی -6

 های نوظهورمینه فناوریایجاد یک فرهنگ نوآوری در سازمان و آموزش کارکنان در ز -7

 سازیگذاری در مراحل مختلف تجاریتأمین منابع مالی کافی برای سرمایه -8

 های مناسب برای تولید و توزیع فناوریوجود زیرساخت -9

 ها و تهدیدهابررسی رقبا و شرایط بازار برای شناسایی فرصت -11

ازی ستواند شانس موفقیت تجاریها میو توجه به آنگذارند این عوامل  به صورت متقابل بر یکدیگر تأثیر می

 [2] های نوظهور را افزایش دهد.فناوری

 

 های نوظهورسازی فناوریهای علم و فناوری در تجارینقش پارک 2-2

دهند از جمله با ایجاد اکوسیستم ها ارائه میها و شرکتهای علم و فناوری با توجه به خدماتی که به استارتاپپارک

ها و مراکز تحقیقاتی باعث تبادل ها، دانشگاهنوآوری و فراهم نمودن محیطی برای ایجاد ارتباط و همکاری بین شرکت

ها و گیری استارتاپتوانند به شکلگذاران میشوند. همچنین با دسترسی به منابع مالی و سرمایهدانش و فناوری می

های لازم های علم و فناوری امکانات و زیرساختسیس کمک کنند. پارکاندازی و تاهای نوپا در مراحل اولیه راهشرکت

های های نو و ایجاد فرصتهای جدید را فراهم نموده و مشوقی جهت خلق ایدهبرای انجام تحقیقات و توسعه فناوری

ها قراری ارتباط بین آنها باعث برکارگاه و هاکنفرانس رویدادها، برگزاری طریق های علم و فناوری ازجدید هستند. پارک

 نمایند. بنابراینهایی را برای معرفی محصولات و خدمات ایجاد میها و رویدادهای تجاری فرصتشده و از طریق نمایشگاه

های سازی فناوریعنوان کاتالیزوری برای تجاریتوانند بهدهند میهای علم و فناوری ارائه میبا توجه به خدماتی که پارک

 باشند.های شایانی را داشتهل کنند و به رشد اقتصادی و ایجاد اشتغال کمکنوظهور عم
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 نتایج -3

 ایهفناوری توسعه تسریع در کلیدی نقش پویا، و حمایتی محیط یک ایجاد با فناوری و علم هایپارک مجموع، در

راستا  نیدر هم .نمایند شایانی کمک اجتماعی پیشرفت و اقتصادی رشد به توانندمی و کنندمی ایفا نوظهور

 :ندینوظهور اتخاذ نما یهایفناور یسازیتجار نهیدر زم توانندیم یعلم و فناور یهاکه پارک ییهااستیس

 :یتیحما یبسترها جادیا -1

مسائل  ،یفکر تیثبت اختراع، مالک نهیها در زماستارتاپ ییمراکز مشاوره: استفاده از کارگزاران جهت راهنما -

 .یابیو بازار یحقوق

 دهنده.شتاب یهابرنامه قیاز طر گذارانهیو کمک به جذب سرما یمال یها: ارائه مشاورهیمال تیحما -

 :یآموزش یهاتوسعه برنامه -2

 .یفناور یسازیو تجار یابیبازار ،ینیکارآفر نهیدر زم یآموزش یهاها و دورهکارگاه ی: برگزاریآموزش یهاکارگاه -

 لازم. یهاآموزش مهارت یها برامشترک با دانشگاه یهابرنامه جادیها: ابا دانشگاه یهمکار -

 و ارتباطات: یسازشبکه -3

 .عیو صنا گذارانهیها، سرمااستارتاپ نیارتباط ب یمنظم برا یدادهایرو ی: برگزاریسازشبکه یدادهایرو -

 و ارتباطات. یهمکار لیتسه یبرا تالیجید یهاپلتفرم جادی: انیآنلا یهاپلتفرم -

 یکاربرد قاتیاز تحق تیحما -4

 .یسازیتجار لیبا پتانس ییهاپروژه یبودجه برا نی: تأمیقاتیتحق یهابودجه -

 نوظهور. یهایتوسعه فناور یبرا عیها و صنادانشگاه نیب یهایهمکار قی: تشوعیبا صنا یهمکار -

 به بازار یدسترس لیتسه  -5

 بازخورد. یآورو جمع دیمحصولات جد شیآزما یبرا ییبسترها جادی: ایشیآزما یبازارها -

 نوظهور. یهایاستفاده از فناور یبزرگ برا عیبا صنا یهمکار جادیبزرگ: ا عیبا صنا یهمکار -

 از صادرات تیحما -6

 صادرات. یندهایو فرآ یالمللنیب یبازارها نهی: ارائه مشاوره در زمیمشاوره صادرات -

 .هایمحصولات و فناور یمعرف یبرا یالمللنیب یدادهایو رو هاشگاهینما ی: برگزارهاشگاهینما -

 هارساختیتوسعه ز -7

 ها.استارتاپ یلازم برا زاتیمناسب و تجه یکار ی: فراهم کردن فضاهایکار یفضاها -

 .یو توسعه فناور قاتیتحق یبرا ییهاشگاهیآزما جادیمشترک: ا یهاشگاهیآزما -

 داریپا ینوآور قیتشو -8

 .ستیز طیو دوستدار مح داریپا یهایفناور یها براو مشوق زیسبز: ارائه جوا یهااز پروژه تیحما -

 .داریپا ینوآور نهیدر زم یآموزش یهادوره ی: برگزاریداریپا نهیآموزش در زم -

ور نوظه یهایفناور یسازیدر تجار یکمک کنند تا نقش مؤثر یعلم و فناور یهابه پارک توانندیم هااستیس نیا

 .ندیکمک نما انیبنکنند و به توسعه اقتصاد دانش فایا
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