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 چکیده

 ارزآوری در را مهمی نقشکشور رتبه نخست صادرات را دارد و غذایی، محصولات لبنی  محصولات بین در

تا ضمن  پرداخته شد. راهبردی محصول این صادرات بر موثر عوامل حاضر به بررسی یکند. لذا در مطالعهمی ایفا کشور

راهکارهای مناسب برای بهبود صادرات و حفظ و بهبود سه  صادرات  جهت و میزات تأثیر هر یک از عوامل، شناسایی

های ترکیبی بر این اساس، در این مطالعه از مدل جاذبه  و  روش داده .شود ارائه یمحصولات لبنی ایران در بازار های جهان

نتایج  .استفاده شده است 1392 تا 1388 برای دوره زمانی کشور 29مربوط به صادرات محصولات لبنی به بازار هدف 

دار و مستقی  بین نرخ ارز، جمعیت و مرز مشترک )متغیر مجازی( کشور هدف صادرات حاکی از وجود یک رابطه معنی

 به هتوج باباشد. محصولات لبنی و همچنین رابطه معنی دار و معکوس تولید ناخالص با صادرات محصولات لبنی ایران می

توان ها، میبا فراه  کردن بستر مناسب جهت رقابت صنایع و افزایش کارایی آن شود کهمی پیشنهاد آمده بدست نتایج

 اقدامات مفیدی در راستای افزایش صادرات محصولات لبنی انجام داد.

 یلبن محصولات  -صادرات -یبیترکی ها داده-جاذبه مدل کلمات کلیدی:

 

مقدمه-1  

 از ییرهای برا کشور توسعهی هابرنامه در همواره که استی اساس مشکلات ازی کی نفت به رانیا اداقتصی وابستگ

 شک بدون .است موارد نیا ازی کی یرنفتیغ صادرات توسعه که شده گرفته نظر دری مختلفی راهکارها و هااستیس مهم نیا

ی بررس مورد مهم، موضوعات ازی کی عنوان به وارههم کشورهای اقتصاد توسعه و رشد دری نفت ریغ صادرات نقش و تیاهم

های گذشته صادرات محصولات غذایی و کشاورزی کشور سهم قابل توجهی از صادرات غیرنفتی در سال. ]5[ ردیگیم قرار

 به طوری که صادرات محصولات لبنی بیشترین سهم صادرات صنایع غذایی را دارد. کشور را به خود اختصاص داده است،
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کشور غذایی محصولات لبنی  محصولات بین در کنند.ای را در  صادرات صنایع غذایی ایفا میلات لبنی نقش عمدهمحصو

سهم کل صادرات محصولات لبنی ایران از کل  .کندمی ایفا کشور ارزآوری در را مهمی نقشرتبه نخست صادرات را دارد و 

دهد که صادرات محصولات لبنی بیشترین میزان سهم ان میباشد و این رقم نشدرصد می 9521صادرات صنایع غذایی 

 هایبخش ترینمهم از یکی شیر صنعت کشورها، اکثر در .]11[ صادرات صنایع غذایی را به خود اختصاص داده است

با توجه به اهمیتی که این محصولات دارد سعی شده به صادرات این محصولات از انواع  شود ومحسوب می غذایی صنایع

 حصولات غذایی پرداخته شود.م

بخش کشاورزی و دامداری در جایگاه نخست تولید کشور قرار دارد، محصولات کشاورزی و دامپروری در اولویت 

. کشور در بخش دامپروری از پتانسیل بسیار بالایی برخوردار است، دامپروری به یکی از حوزه]1[نیازهای مردم بوده است 

شده و علاوه بر تامین نیاز داخلی، با تنوع بخشی و ارتقا کیفیت محصولات لبنی و شیر می های صادرکننده کشور تبدیل

گیری از این توانیم با بهرهپتانسیل در بخش نیروی انسانی بسیار چشمگیر است که می .تواند در زمینه صادرات پیشرو باشد

راوانی در بخش دامپروری و کشاورزی وجود دارد، های نهفته فظرفیت موانع و مشکلات را از پیش روی برداریم. ظرفیت

ها های بکر و پتانسیل نهفته فراوانی برخوردار است که تاکنون مورد استفاده قرار نگرفته و اگر از این ظرفیتکشور از قابلیت

 آمار اساس . بر]1[های موثری برداریم به نحو صحیح استفاده کنیم خواهیم توانست در بخش تولید و افزایش بهره وری، گام

که از  گردیده است صادر 1937 سال در دلار میلیون 91595 ارزش به کالا انواع تن هزار 44155 مقدار ایران.ا.ج گمرک

هزار تن به  1264میلیون دلار و صنایع غذایی مقدار  7371به ارزش  9541 کالای کشاورزی مقدار ،این مقدار صادرات

هزار تن انواع محصولات کشاورزی خود را به  435، ایران بیش از 1939سال در . ]11[ باشدمیلیون دلار می 1472ارزش 

ترین مشتری درصد از این محصولات صادراتی، بزرگ 64است که عراق با خرید بیش از کشورهای مختلف صادر کرده

به خود اختصاص داده است و  عراق رتبه یک در بازارهای عمده صادرات را .]3[رود شمار میمحصولات کشاورزی ایران به

 لبنی هایفرآورده انواع صادراتی بازارهای عمدهشوند. پس از آن چین و امارات متحده مهمترین بازارهای هدف محسوب می

با توجه به اهمیت این محصول در سبد مصرفی  .]11[باشد پاکستان می و سوریه، امارات ، افغانستان ، عراق : از عبارتند

کشور صادرکننده فرآورده های لبنی در بین کشورهای منطقه بوده است چنین با توجه به اینکه ایران بزرگترین خانوار و هم

دهد، ضرورتی اساسی . مبادرت به تحقیق و بررسی پیرامون عواملی که به نوعی صادرات محصولات لبنی را افزایش می]4[

لفی در زمینه صادرات 2 مدل جاذبه و مدل پانل صورت مطالعات مخت شود.های اقتصادی کشور محسوب میدر سیاست

 توان به موارد زیر اشاره کرد:های داخلی و خارجی میگرفته است. از پژوهش

عوامل موثر بر تقاضا شیر و فرآورده های لبنی با تاکید بر  1942حسینی و عرفانیان  در مطالعه خود در سال 

ررسی نمودند که نشان داد استراتژی های بازاریابی اخذ شده بر مقدار تقاضای تبلیغات بر روی سازمان صنایع شیر ایران ب

های لبنی کاملاً تحت تاثیر تبلیغات کالا بوده داری داشته باشد و تقاضای فرآوردهمحصولات مورد مطالعه اثر مثبت و معنی

با  9و جی سی سی 7آ سه آن ،1اری اکوتج جاد و انحراف تجارت در سه موافقت نامهیا یبه بررس ینسب و متق ینیاست. حس

                                                           
1 .Eco  
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ان کشورهای عضو یش تجارت میج نشان داد که افزایاند. نتاپرداخته 1944افته در سال یم یک مدل جاذبه تعمیاستفاده از 

و  یهای تجاری شده است. اردکانن موافقت نامهیر عضو ایر کشورهای غیها باعث کاهش تجارت با سان موافقت نامهیا

ران با استفاده از مدل جاذبه یا یرتعرفه ای بر صادرات محصولات کشاورزی اصلیموانع غ یبه بررس 1944ر سال همکاران د

ر بزرگتر از اثری ین تاثیگو دارد که ایبر صادرات پسته و م یرتعرفه ای اثر منفیج حاکی از آن است که موانع غیپرداختند. نتا

نجفی  ر تعرفه ای قرار نگرفته است.یر موانع غیرد، صادرات کشمش تحت تاثگذاین محصولات میاست که تعرفه بر صادرات ا

های تابلویی عوامل موثر بر صادرات محصولات با استفاده از رهیافت داده 1931علمدارلو و همکاران در تحقیق خود در سال 

ناخالص  تولید ،صادراتی ص قیمتکشاورزی در کشورهای حوزه اکو مورد بررسی قرار دادند. نتایج نشان داد متغیرهای شاخ

 داخلی و نرخ ارز اثر مثبت و نوسانات نرخ ارز و جمعیت کشورها اثر منفی بر روی صادرات محصولات کشاورزی دارند.

 از کاربردی ایران، تجارت بر اقتصادی های تحریم اثر با عنوان بررسی 1937بیگدلی و همکاران در تحقیق خود در سال 

نتایج نشان داد  آن پرداختند. تجاری شریک 94 با ایران دوجانبه تجارت بر اقتصادی های تحریم اثر یبررس جاذبه به مدل

به تحقیقی  1937نسب سال دارد. محمدی و بهرامی آن تجاری شرکای و ایران تجارت بر کوچک اما اثری منفی، تحریم که

 پرداختند. نتایج (VARبرداری  توضیح خود ران )رهیافتای پسته صادرات تقاضای و عرضه بر مؤثر عوامل با عنوان ارزیابی

 با پسته، داخلی تولید و ارز واقعی نرخ واردکننده، کشورهای درآمد میانگین متغیرهای از کی هر که نشان داد آمده دستبه

 خطای انستجزیه واری داشت، همچنین خواهند معنادار و مثبت رابطه بلندمدت در ایران پسته صادرات و تقاضای عرضه

می ناشی متغیر خود ایران از در پسته صادرات عرضه نوسانات بر تأثیرگذاری بیشترین که است آن دهندهنشان بینیپیش

در  1بردین و فونتاس ایران بوده است. صادرات عرضه متغیر نیز، صادرات جهانی تقاضای نوسانات بر عامل مؤثرترین و شود

 خطا تصحیح مدل و همجمعی تکنیک ازپرداختند و  انگلستان به ایرلند صادرات در رزا نرخ تغییرات به تأثیر 1334سال 

قیمت و واردکننده کشور درآمد به معنی داری به طور درازمدت در صادرات که داد نشان مطالعه این نتایج. کردند استفاده

 صادرات کاهش باعث کوتاه مدت در فقط ارز نرخ تغییرات شده، برآورد خطای تصحیح مدل طبق دارد. بستگی نسبی های

 توافقات بررسی به افتهی تعمیم جاذبه الگوی کیاز  استفاده با 1333در سال  2وینتر و سولوگا .شودمی انگلستان به ایرلند

 بر مبنی داریمعنی شواهد هیچ که داد نشان حاصل نتایج .دانپرداخته شده آغاز 34 دهه اوایل از که جدیدی ترجیحی

 به نتایج ندارد. اگرچه وجود داده باشد، افزایش محسوس طور به را بلوک داخلی تجارت گراییمنطقه جدید موج که این

و  9یوکی یگیدهند. شمی نشان را هاییتفاوت و بوده متفاوت آن قبل از 1334 دهه آغاز از پس هایبرای سال آمده دست

پانل بررسی  یهاداده یجمعافت همیبا استفاده از ره LDCای رفتار تابع تقاضای صادرات کشوره 7443همکاران در سال 

ت یار حائز اهمیبس یتهای صادراتیکم فعال یبرای کشورهای با درآمد صادرات ین مطالعه نشان داد که حتیج ایکردند. نتا

صنعت نساجی  کردعمل صادرات و عوامل موثر بر عوامل تعیین کننده بررسیبه  7419و همکاران در سال  5وگاناندانی. است

                                                           
1 .Fountas & Berdin  
2 .Sologa & Winter 
3 .Shigeyuki  
4 .Yoganandan 
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 نیروی کار، سرمایه، نرخ ارز، تولید ناخالص داخلی بین انجام شده مطالعات بسیاری از نشان داد که بررسی. پرداختند

(FDI) وجود دارد. رابطه مثبت صنعت نساجی صادرات عملکرد با آوریو فن 

در مباحث مربوطه نام برده شود و  در موارد بکار برده شده در پیشینه سعی شد از جدیدترین مقالات نوشته شده

های به کاربرده شده در مطالعات فوق که به مطالعه حاضر مطالب کاربردی و مدل ،مواد  ،ها در مطالعه حاضر از روش

 بر موثر عواملشده است که  تلاش حاضردر مطالعه . ، تا حد امکان و مورد نیاز در این مطالعه استفاده شدمرتبط باشد

 قرار بررسی مورد این محصول صادرات بر را هاآن از کی هر تأثیر میزان شناسایی شود و را راهبردی محصولاین  صادرات

صادرات لبنی  بر موثر عوامل ترینمهم حاضر، مطالعه در اساس این شود. بر ارائه کاربردی کارهایراه نهایت، در و گیرد

 قرار بررسی های ترکیبی موردداده روش ثر بر تجارت این محصول بااز مدل جاذبه برای بررسی عوامل مو ایران با استفاده

کشور وارده کننده محصولات  79و  1937تا  1944های های ترکیبی طی سالمدل جاذبه از داده برآورد منظور به گرفت.

یکستان، بحرین، لبنی ایران از جمله: عراق،  امارات متحده، افغانستان، قطر، کویت، پاکستان، عربستان سعودی، تاج

، انگلستان،  هلند و سوئیس بهره لیااسترآذربایجان، عمان، ارمنستان، ترکیه، کانادا، آلمان، قزاقستان، مالزی، ژاپن، اتریش، ا

 گرفته شده است

 

مواد و روشها -2  

ف طراز سیعی رت وصو به کهن جهای هارکشو بینرت تجان جریا توضیحو  تفسیردر  مفیدی هااربزاز ا

 تولیدرت، تجاار مقد عمومابه ذجای هالمدصلی ه اهندد تشکیلاء جزاست. ابه ذجال مدشود، ر گرفته میکا بهن نادداقتصاا

ع مجموای برغلب ابه ذجال مد. ]1[ میباشدر کشودو  بینک مشتری خصوصیتها، و فاصله، جمعیت، خلیدا ناخالص

 کهه شدم نجا( ا7444ران )همکاو  7نگ( و وا1335) 1ردیچار مانند نیز مطالعاتی، ماد امیشوزده  تخمیندرات و واردات صا

درات صاای برا مجزرت صو بهها داده نیزدر مطالعه حاضر ند. دنبرر کا بهدرات و واردات را صاع مجمو کهه شدم نجاا

 د:میشو زیمدلسایر رت زصو بهیند افرین د. اشو محاسبهروی آن  بر متغیرهاات ثرا تامحصولات لبنی استفاده خواهد شد 

 (1                                                             )                                  
pikt itk

i

t m k
EX e e


   

 :خطییتم رلگام فرو در  

(7                                                           )ln ln lnit i m imt k ikt itm k
EX X p        

در  iام برای کشور m توضیحی متغیر t  ،imtXلساان در یردرات محصولات لبنی اصاار مقد itEXدر آن،  که

t ،ikسال  tp  ،kزی و مجا متغیرمین اit  خطاست. جلهi ،m  وk هند اخوزده  تخمین که هستندمترهایی راپا

ی خصوصیتهاو  فاصله، جمعیت، خلیدا ناخالص تولیدرت، تجاار مقد عمومابه ذجای هالمدصلی ه اهندد تشکیلاء جز. اشد

داشته باشند. بعنوان مثال ثر ا جانبهتجارت دو  برنند امیتو کهمتعددی هستند ملاعو. ]1[ میباشدر کشودو  بینک مشتر

ت بسیاری مطالعادر  که میباشدک مشترز مریگر د عاملدهد. ک که شباهت فرهنگی بین کشورها را نشان میمشترن باز
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ست ی ایگرد متغیرک مشترز مرد جود. ومیشو گرفته نظردر  نقلو  حملی هزینههاای بره نمایندان بعنورت تجامینه در ز

ر بکا، ستآن ا با مرتبطی هزینههاو  نقلو  حملضعیت ه وبرگیرنددر  کهه ای نمایندان بعنو تجربیی هارکااز آن در  که

 . ]12[رود می

و متغیرهای توضیحی به کاربرده شده ست ان ایردرات محصولات لبنی از اصاار مقد، بستهوا متغیردر مطالعه حاضر 

گیرد، مسافت پایتخت ایران تا ها صادرات صورت میل: تولید ناخالص داخلی، جمعیت و نرخ ارز کشورهایی که به آندر مد

ام که منعکس کننده هزینه حمل و نقل است و متغیر مجازی مرز مشترک ارتباط خاکی و آبی بین ایران و iپایتخت کشور 

 باشد.کشورها، می

(9  )        0 1 2 3 4 5ln( ) ln(GDP ) ln(EXR ) ln(POP )it it it it ijEX DIS border           

های ترکیبی که به مدل اجزائ شکل کلی مدل دادههای ترکیبی استفاده شده است. به منظور برآورد مدل مورد نظر از روش داده

 باشد:خطا معروف است، به صورت زیر می

(5     )1

2 1

k s

it j jit p pi t it

j p

Y X Z 
 

        

نشان دهنده متغیرهای  Zمتغیرهای توضیحی مشاهده شده و  X نشان دهنده متغیر وابسته، Yدر رابطه فوق             

توضیحی غیر قابل مشاهده اثرگذار بر متغیر وابسته برای هر مقطع بوده که برای توضیح بهتر، این دسته از متغیرها از مقادیر 

نشان  pو  jره زمانی و نشان دهنده دو tها یا واحدهای مشاهده شده، نشان دهنده مقطع iاجزاء خطا جدا شده است. نماد 

های نشان دهنده خطای برآورد داده itدهنده تفاوت بین متغیرهای مشاهده نشده و مشاهده شده در مدل است. عبارت 

 .]17[را داراست  1مارکو-ترکیبی است که تمامی شرایط مربوط به جملات خطا تحت فرضیات گوس

رایجترین آنها  شود.های ترکیبی از آزمون های مختلفی استفاده میاستفاده در دادهبرای تعیین نوع مدل مورد 

برای استفاده از مدل اثر  LMهای ترکیب شده، آزمون برای استفاده از مدل اثر ثابت در مقابل مدل برآوردی داده fآزمون 

 ابت در مقابل مدل اثر تصادفی است. های هاسمن برای استفاده از مدل اثر ثو آزمون POOLتصادفی در مقابل مدل 

دهند. نتایج این دو آزمون بسیار را بر اساس مجموع مربعات پسماندها ارائه می Fآزمون  9و بالتاجی 7والدریج

نزیک به هم خواهد بود و نتایج نهایی برای هر دو آزمون معرفی شده ، از نظر رد یا قبول فرضیه ها یکی است. در این 

ارائه شده توسط والدریج برای بررسی اثرات ثابت فردی استفاده می Fآید ما از آزمون بی که در ادامه میتحقیق، به ترتی

 Fشود و با استفاده از مجذورات پسماندها، آماره کنیم؛ ابتدا رگرسیون مقید و رگرسیون با اثرات ثابت تخمین زده می

ونی پانل با پارامترهای برابر و به صورت یک مدل رگرسیونی شود. در صورت برقراری فرضیه صفر، مدل رگرسیمحاسبه می

شود. در حالی که اگر فرضیه صفر رد شود، مدل یاد شده را گفته می Pooledگردد، که به آن مرکب تصریح و برآورد می

 کنیم:نامیم. تابع نمونه ای آزمون را به شکل زیر تعریف میپانل می

                                                           
1 .Gauss-Markov 
2 .Wooldrige 
3 .Baltaji 
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(1)                                                                                                  
* *

*

e e / (N 1)
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 


 
 

)جدول با درجه آزادی  Fاز( 1بر اساس رابطه ) Fاگر مقدار محاسبه شده  1)N   و( 1)N T   ،بزرگتر باشد

 دارد چاو آزمون مشابه ساختاری لیمر f آزمون .]14[شود در غیر اینصورت، فرضیه صفر پذیرفته می فرضیه صفر رد و

 .نمود گیری تصمیم پنل ای پولد بین توان می آن از استفاده با بنابراین

مستقل  آزمون هاسمن بر پایه وجود یا عدم وجود ارتباط بین خطای رگرسیون تخمین زده شده و متغیرهای             

مدل استوار است. اگر این ارتباط وجود داشت، مدل اثر تصادفی و اگر این ارتباط وجود نداشت، مدل اثر ثابت کاربرد خواهد 

تعداد متغیرهای  Kدرجه آزادی باشد، ) Kدو با -اگر مقدار بدست آمده از آزمون هاسمن، بیشتر از مقدار آماره خی داشت.

زگار و کارا و مدل اثر تصادفی ناسازگار خواهند بود. اما اگر مقدار بدست آمده برای آزمون توضیحی است(، مدل اثر ثابت سا

سازگار اما  اثرات ثابتسازگار و کارا، و برآوردگرهای اثرات تصادفی دو باشد برآوردگرهای -هاسمن کمتر از مقدار آماره خی

ها و استفاده توان از روش ترکیب دادهصادفی ناچیز باشد، میچنانچه واریانس اثرات مقطعی در مدل اثر تناکارا خواهند بود. 

( برای برآورد روابط بین متغیرها استفاده کرد. بر این اساس برای تعیین مدل اثر poolاز تخمین حداقل مربعات معمولی )

از خطای برآورد  شود. برای محاسبه آماره آزموناستفاده می 1بریش پاگان LM، از آزمون poolتصادفی در مقابل مدل 

pool شود : به صورت زیر استفاده می  

(6                                                            )                         
2

20
12

1
2( 1)

i

it

T eNT
LM x

T e

 
   

  
 

که در رابطه فوق 
ite  خطای برآوردpool  و

ite  17[متوسط خطا در زمان اول است[. 

یند افرد. بوهد اخووری ضری مرا نتایجر عتباو ا صحت تضمین جهت 7ترکیبیی هادادهحد وایشه ن رمود آزبررکا

 ست:ایر ز شکل به ترکیبیی هااول داده مرتبهگرسیونی درخو

 (2                                                          )                                       1it i it it i itX X Z     

ضرایب    iوست ل امدای نزوبری متغیرهاه هنددنشان   itXست.ن امازبه ط مربو tو به مقاطع  مربوط  iکه

|جملات خود رگرسیون است. اگر   | 1i  ،iX و اگر یستاست اiX  ،| | 1i  11[د هد بواحد خووایشه دارای ر[ .

ت توزیعی جملاچنانچه فرض استقلال و همآزمون فیلیپس و پرون و هادری است، ین مطالعه در افته ر ربه کای هانمواز آز

باشد. به این دلیل فیلیپس و پرون آزمون دیکی فولر خطا رد شود، جداول محاسبه شده توسط دیکی فولر قابل استفاده نمی

شود، تعمیم داده اند و آزمون دیکی فولر به عنوان نوفه سفید شناخته نمی  tرا برای مدل هایی که در آن ها ضرورتا

 ارائه داده اند. اگر جمله ی خطا خودهمبسته باشد، معادله دیکی فولر به صورت زیر تعدیل می شود:  تعمیم یافته را

 (4                                                     )                    *

0 1 1 1

1

t t t t

i

y t y y


     



       

                                                           
1 . Breusch – Pagan LM Teast 
2 . Panel Unit Root Test 

CHOW 
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1که در آن  1 2t t ty y y     شود. تعداد جملات تفاضلی و ... یعنی از جملات تفاضلی با وقفه استفاده می

( که باید در مدل لحاظ شود بستگی دارد به این که تا چه تعداد ورود این جملات سبب استقلال سریالی جمله با وقفه )

یافته نیز مانند آزمون دیکی فولر دارای توزیع مجانبی مشابهی فولر تعمیم -شود. تابع آزمون دیکی( می4خطا در معادله )

اصلاح شده دیکی فولر هستند. مقادیر بحرانی این آزمون دقیقا همانند مقادیر  tهای فیلیپس پرون آماره های باشد. آمارهمی

 . ]19[بحرانی آماره های دیکی فولر می باشد 

ها براساس باقیمانده LM)است که به آزمون ضریب لاگرانژ ) گذاری کردهآزمونی را پایه 7444هادری درسال 

های پانلی و فرضیه های زمانی دادهمعروف است. در این آزمون فرضیه صفر بیانگر عدم وجود ریشه واحد در هر یک از سری

که از سریهای باشد می KPSS1باشد. آزمون هادری همان آزمون های پانلی میمخالف نشانگر وجود ریشه واحد در داده

 بصورت زیر محاسبه کرد : 0Hتوان برای آزمون فرضیه را می LMآماره  .]14[ افته استیهای پانلی تعمیمزمانی به داده

(3                                                                                            )2 2

2
1 1

1 1
( ) /

N n

it

i i

LM S
N T


 

    

ست ا مقطعیی هاص دادهخا مشکلیانس وار ناهمسانیو مانی ی زسری هاداده بهط مربو مشکل همبستگید خو

مانی ی زسر که هنگامی گفتان میتو کلیی بند تقسیم یک. در شوندمیتر هپیچید تلفیقیی هات در دادهمشکلاین ا که

ین در اشت. دا توجه بیشتری همبستگدخو مشکلد جوو به بایستی، باشدود محد مقطعیی حدهاو وا طولانی مطالعهرد مو

م نجاا هستند نظررد مول سا هردی در یای زهارکشو نیزو ست ه اکوتاسی ربررد مودوره مانی ی زسر کهنجا از آ مطالعه

هی وگر بینیانس وار ناهمسانید جون وموای آزبرست. امی الزایانس وار ناهمسانید جوم وعدن از طیمناای ابرن موآز

روی  کلی OLSم نجااز ا پسره ماآین . ا]7[ست ( اLMنژ )الاگر ضریبن موآن، آز جملهاز  کهت سه اشدئه اراهایی رهماآ

 د.بوهد اخو محاسبه قابل تلفیقیی هاده از دادهستفاا با، نظررد مول مد

 (14                                                                                    )
2

2

(n)2
( 1) ^ 2

2

N
i

i

ST
LM X

S
  

 تأیید مقطعیی حدهاوا بینهی وگر بین ناهمسانی، باشدگتر ربزول جدنی ابحرار مقداز  محاسباتیره ماار آمقدگر ا

 بینیانس وار ناهمسانید جوو حالتدر ست. ه اشدئه ارا مختلفیی هاروش نیزیانس وار ناهمسانیفع ای ربر کهد شومی

 مختلفیی هاروش نیزآورد بر جهت. ]7[د بوهد اخو نظررد مول مدآورد برای بررا کای هاروش جملهاز  GLS، روش هیوگر

 .]7[شت داهند اخود بررکارد، مو حسب بر کهد دارد جووفی دتصاات ثرو روش ا ثابتات ثرن روش اهمچو

 

 نتایج و بحث -9

 بررسی متغیرها مورد یایستای است لازم زمانی سری هایمدل مانند ترکیبی هایداده هایمدل تخمین از قبل

 یکن موآز یک ترکیبیی هاره دادهماآ. گردد اقدام هاداده از تصادفی روند اثرات حذف جهت لزوم صورت در و گرفته قرار

در ها رهماآ سایرما ا میکندرا رد نباشتگی اهمم عد بر مبنی صفر فرضیه مثبترگ و بزی هادر آن ارزش کهست ا طرفه

                                                           
1 .Kwiatkowski,Phillips & Shin 



                             
 

1497 

 در تفکیک به متغیرها ایستایی آزمون . نتایجمیکنندرا رد نباشتگی ا همم عد بر مبنی صفر یهفرض منفیرگ بزی هاارزش

 است. آمده (1دول )ج

 

 فیلیپس متغیرها-نتایج آزمون ایستایی فیشر:  ( 1جدول )

 

 آزمونها / متغیرها

 

 صادرات

 

 تولید ناخالص داخلی

 

 نرخ ارز

 

 جمعیت

 

 مسافت

 

 مرز مشترک

 - - 46/154 32/61 43/91 21/31 فیلیپس پرون-فیشر

p-value 4444/4 3156/4 4123/4 4444/4 - - 

 مآخذ:یافته های تحقیق)خروجی نرم افزار(

 

دیکی فولر و همچنین ایم شین و پسران به دلیل تعداد مشاهدات -آزمون سامری، لوین لین چو، بریتونگ، فیشر

ن برای دو متغیر مسافت و مرز مشترک نیز به همین دلیل فیلیپس پرو-باشد. همچنین آزمون فیشرامکان پذیر نمی

های پانلی و های زمانی دادهدر این آزمونها فرضیه صفر بیانگر عدم وجود ریشه واحد در هر یک از سریامکانپذیر نیست. 

|فیلیپس پرون -باشد. در آزمون فیشرهای پانلی میفرضیه مخالف نشانگر وجود ریشه واحد در داده | 1i بنابراین می ،

 هستند. یستا توان نتیجه گرفت که متغییرها ا

 

 نتایج آزمون ایستایی هادری متغیرها:  ( 7جدول )

 مقدار احتمال هادری Zآماره سازگار  هادری Zآماره  LMمقدار  متغییرها

EX 7163/4 49/59 52/56 4444/4 

GDP 1444/4 51/53 19/54 4444/4 

EXR 7194./ 17/92 55/51 4444/4 

POP 1444/4 29/53 94/54 4444/4 

DIS 4313/4 12/26 91/23 4444/4 

BORDER 2363/4 19/64 19/64 4444/4 

 مآخذ:یافته های تحقیق)خروجی نرم افزار(

 

 تمامی لذا و باشندمی کمتر هادری به آزمون مربوط  Z آماره مقدار دو از متغیرها تمامی برایLM آماره  مقدار

 مبنی صفر و فرضیه  باشندمی مانا است( گیری تفاضل بدون اصلی زمانی سری همان سطح، از )منظور سطح متغیرها در

 کرد.  رد توانمی را واحد ریشه وجود بر
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یمی خودهمبستگ و انسیواری ناهمسانی آزمونها رودیم کار بهی بیترکی هادادهی برا کهی گریدی آزمونها از

 انجام است ادیز نسبتای بررس مورد مقاطع تعداد و کوتاهی بررس مورد دورهی زمانی سر نکهیا به توجه با مطالعه نیا در.باشد

 آزمون آن بر علاوه و است آمده انسیواری ناهسان آزمون جینتا ریز جدول در. استی الزام انسیواری ناهمسان آزمون

 .است شده آورده ریز جدول در و شد انجامی خودهمبستگ وجود عدم از نانیاطمی برا زینی خودهمبستگ

 

 نتایج آزمون ناهمسانی واریانس و خود همبستگی متغیرها:  ( 9جدول )

 احتمال آماره آزمونها

آزمون واریانس ناهمسانی بین گروهی 

 )والد تعدیل شده(

 آماره کای دو

 

 

9255 

 

 

5444/4 

 آزمون خودهبستگی )آزمون وولدریج(

 Fآماره 

 

923/4 

 

5156/4 

 مآخذ:یافته های تحقیق)خروجی نرم افزار(

 

 شده داده نشان( 9) شماره درجدول شده استفاده پانل مدلی برای خودهمبستگ وی ناهمسان انسیوار آزمون جینتا

 پانل مدل دری همسان انسیوار و صفر هیفرض رشیپذ بر دلالت ایقو آمده بدست جینتا شده لیتعد والد آزمون در. است

ی مقطعی هاواحد نیبی ناهمسان انسیوار وجود عدم ازی حاک شده لیتعد والد آزمون جهینت ،یعبارت به. دارد هشد حیتصر

 ازی حاک و صفر هیفرض رشیپذ دهندهنشان آزمون نیا از آمده بدست جینتا جیوولدر آزمون در نیهمچن. است( کشورها)

 . باشدیمی همبستگ خود وجود عدم

 پولد بین توان یم آن از استفاده با بنابراین دارد چاو آزمون مشابه یساختار لیمر f ونهمانطور که گفته شد آزم

استفاده شد. این  لیمر fآزمون  از خیر ای دارند شدن تلفیق و اینکه قابلیت هاداده بررسی برای .نمود یگیر تصمیم پنل ای

 .است شده محاسبه زمانی هایدوره و مقاطع طورمجزا برای آزمون به

شدن انجام شد و  تلفیق قابلیت تعیین لیمر را برای  Fآزمون  :زمانی هایدوره در شدن تلفیق قابلیت آزمون

 نتایج آن در جدول آورده شده است.

 

 (Fنتایج آزمون قابلیت تلفیق شدن در دوره های زمانی)نتایج آزمون  ( :5جدول )

 معنی داری Fمقدارآماره بودن مدل Pooledفرض صفر ؛ 

 رد فرضیه صفر 13/16 جاذبه محصولات لبنی مدل

 مآخذ:یافته های تحقیق)خروجی نرم افزار( 
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دار می باشد. بنابراین فرض صفر محاسبه شده معنی Fبر اساس نتایج به دست آمده از جدول بالا، مقدار آماره  

( در برابر دادهPanelهای ترکیبی )دادهگردد. به بیان ساده تر تائید بودن مدل به نفع پانل بودن رد می Pooledمبنی بر 

باشد و در نظر گرفتن توان نتیجه گرفت که هر کشور دارای عرض از مبدا خاص خود می(. بنابراین میpoolهای تلفیقی )

 باشد. فقط یک عرض از مبدا برای تمامی کشورهای مورد مطالعه مناسب نمی

محصولات  تقاضای تابع در استفاده مورد کشورهای ر برایلیم Fآزمون : مقاطع در شدن تلفیق قابلیت آزمون

باشد به دلیل ثابت بودن تعداد داده ها دو متغیر مسافت و مرز مشترک امکان انجام برآورد اثرات ثابت فردی نمی ایران لبنی

دوره زمانی می Fج آزمون ها برای اثرات فردی انجام داد. با توجه به نتایلیمر را به دلیل ماهیت داده Fتوان آزمون و نمی

 ها و تایید پانل بودن را نتیجه گرفت.توان رد قابلیت تلفیق شدن داده

 

در ادامه با توجه به برتری مدل اثرات ثابت و اثرات تصادفی نسبت به مدل حداقل مربعات معمولی تجمیعی، از 

معرفی شده توسط  LMرات، بر اساس آزمون بودن اث Pooledتوان تصادفی بودن این اثرات را در مقابل می  LMآزمون 

 Pooledبروش و پاگان بررسی کرد؛ این آزمون براساس پسماندهای حاصل از مدل مقید قرار دارد. فرض صفر مبنی بر 

 گردد.بودن مدل پانل، به نفع تصادفی بودن اثرات فردی رد می

 

  LMنتایج حاصل از آزمون :  (1جدول)

 معنی داری آماره کای دو احتمال بودن مدل Pooledفرض صفر ؛ 

 رد فرضیه صفر 91/49 4444/4 مدل جاذبه

 مآخذ:یافته های تحقیق)خروجی نرم افزار(

 

( آمده است قویا فرض صفر مبنی بر مقید بودن مدل را رد 1یا بروش پاگان که در جدول)  LMنتایج آزمون 

 ها ارجحیت دارد.بودن داده  pooledدهند که مدل اثر تصادفی به مدل مبنی بر نموده و نشان می

از آزمون هاسمن به منظور انتخاب بین دو مدل مورد نظر استفاده شد. فرض صفر آزمون هاسمن مبنی بر تصادفی 

بودن اثرات فردی است. اگر مقدار آماره محاسبه شده در ناحیه بحرانی واقع شود، فرض تصادفی بودن اثرات به نفع ثابت 

( آورده شده است. به صورت نظری فرضیه صفر مبنی بر استفاده از 6شود. نتایج آزمون در جدول )رد میبودن اثرات فردی 

شود(، و درنتیجه باید به برآورد مدل به روش اثر ثابت برای این گروه از کشورها پرداخته شود )رد میاثر تصادفی تایید نمی

 شود.

 

وع مدلنتایج ازمون هاسمن برای انتخاب ن : ( 6جدول )  
Prob Chi-Sq.d.f Chi-Sq.Statistic آزمون هاسمن 

 مدل جاذبه 72/16 9 4414/4
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 (مآخذ:یافته های تحقیق)خروجی نرم افزار
        

ها دو همان طور که قبلا بیان شد به دلیل ثابت بودن تعداد داده .شودمی پرداخته ثابت اثرات تعیین به ابتدا

لیمر انجام شد Fباشد و فقط اثرات زمانی برای آزمون انجام برآورد اثرات ثابت فردی نمی متغیر مسافت و مرز مشترک امکان

 ذکر نشده است. یها در آزمون هاسمن نیز دو متغیر ذکر شده مقدارو فرض اثرات ثابت را تایید کرد. با توجه به ماهیت داده

 مثل ثابت متغیرهای وجود اما است تصادفی به تنسب ثابت اثرات با مدل برتری دهنده نشان هاسمن آزمون که چند هر

 تخمین تصادفی اثرات صورت به مدل باید ناچارا و شودمی ثابت اثرات صورت به مدل تخمین از مانع مشترک مرز داشتن

جمع هایداده از استفاده . بااست نشده ارائه مشکل این رفع برای روشی نیز معمول استفاده مورد افزارهای نرم در شود زده

 ( آمده است.2شد و نتایج این برآورد در جدول ) برآورد ایران صادرات محصولات لبنی جاذبه مدل شده، آوری

 

 نتایج برآورد مدل جاذبه:   (2جدول )

 احتمال tآماره  انحراف معیار ضرایب متغیرها

 1979/4 11/1 14/21 53/11 عرض از مبدا

 4492/4 -36/7 92/4 -11/1 تولید ناخالص داخلی

 4443/4 54/9 75/4 476/4 نرخ ارز

 4447/4 44/9 51/4 26/1 جمعیت

 46E-76/1- 46E-12/1 77/4- 4714/4 مسافت

 4441/4 71/5 47/1 91/5 مرز مشترک

R-squared 54/4    

 مآخذ:یافته های تحقیق)خروجی نرم افزار(

 

میزان صادرات  تغییرات درصد از 54دهد می نشان کهباشد میدرصد  54ه دست آمده برابر ب 2Rمقدار 

 سطوح در متغیرها بررسی، مورد متغیرهای tهای آماره به است. با توجه شده داده توضیح مدل توسط محصولات لبنی

 اند. )ولی ضریب مسافت معنی دار نیست(.شده دار معنی داری متفاوت،معنی

 داخلی کشورهای وارد کننده محصولات لبنی ایران، ناخالص تولید در زایشاف درصد کی با که داد نشان نتایج

کشورها میزان  جمعیت درصدی کی افزایش با د وابیمی درصد کاهش 1211 حدود در توسط این کشورها واردات میزان

 ن ضریب متغیرکند. همچنیمی پیدا افزایش درصد 1226 میزان به واردات محصولات لبنی ایران در کشورهای مورد نظر

 روی بر معناداری تاثیر مشترک دار نشده است. مرزاست هرچند در سطح قابل قبولی معنی بدست آمده منفی مسافت

متغیر نرخ ارز بر حسب ریال است و تاثیر معنا داری بر روی صادرات  .واردات محصولات لبنی توسط کشورها دارد میزان

 داد نشان ابد.نتایجیدرصد افزایش می 42476ش یک درصد در نرخ ارز میزان صادرات دارد و با توجه به نتایج جدول با افزای
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تجارت  بنابراین است. داشته ایکنندهتعیین نقش این محصول صادرات حجم تعیین در و نرخ ارز داخلی ناخالص تولید که

 افزایش کشور دو بین رافیاییجغ فاصله چه هر همچنین است. حساس بسیار مرز مشترک به نسبت ایران محصولات لبنی

 منجر نقل و حمل هزینه کاهش با تجاری شرکای با مشترک مرز وجود .ابدیمی کاهش آنها تجاری بین روابط حجم ابدی

و با افزایش جمعیت با توجه به حساسیتی تجارت نسبت به این متغیر   گرددمی محصولات لبنی افزایش صادرات به

  ابد.یصادرات افزایش می

 

 گیری و پیشنهادهانتیجه -4

در این مقاله عوامل موثر بر صادرات مواد لبنی در چاچوب مدل جاذبه بررسی شد.  این عوامل شامل تولید 

ناخالص داخلی کشورهای هدف صادراتی، نرخ ارز، جمعیت، فاصله جغرافیایی و داشتن یا نداشتن مرز مشترک کشور هدف 

 برای کشور آن تقاضای میزان کشور، هر محصول و درآمد ه هرچند باید با افزایشدهد کبا ایران است. نتایج نشان می

 اما همانطور دباشمثبت  مدل در متغیر این ضریب ابد و بایدیمی افزایش طبق تئوری مقابل کشور خدمات از و کالا واردات

 یدهنده تواند نشانمی که است شده منفی کشورها داخلی ناخالص متغیر تولید ضریب شودمی ( دیده2جدول ) در که

ها مورد مطالعه با افزایش درآمد کشورهای بازار هدف واردات بیشتری از کشورهای رقیب ایران سال در که احتمالا باشد این

 در بازار محصولات لبنی انجام شده است.

 نیازهای کردن برطرف باشد )برای داشته بیشتری جمعیت واردکننده، کشور چه هر دهد کهنتایج نشان می

و با  و معنادار است مثبت واردکننده کشور جمعیت برای این متغیر ضریب و دهدمی انجام بیشتری جمعیت( واردات

 شودمی باعث ارز نرخ ابد. افزایشیافزایش جمعیت کشورهای هدف تقاضای وارداتی نیز برای محصولات لبنی افزایش می

ضریب نرخ ارز در مدل جاذبه مثبت  و معنادار است یعنی با افزایش  .باشد هداشت بیشتری صادرات صادرکننده که کشور

ابد. لذا در نظر گرفتن رژیم ارزی مناسب در ینرخ ارز صادرات محصولات لبنی به کشورهای هدف صادراتی افزایش می

 به کشورها بین فیزیکی فتمسا تواند در تقویت صادرات محصولات لبنی اثر مناسبی داشته باشد.های پولی مالی میسیاست

مسافت مدل تخمین زده شده  ضریب متغیر ت.اس شده گرفته نظر در و نقل حمل هزینه های برای جایگزینی عنوان

 کی عنوان به مشترک معنادار نیست و مسافت عامل مهم و موثری بر صادرات محصولات لبنی تشخیص داده نشد. مرز

مشترک با کشور هدف  مرز داشتن است. شده دارمعنی و مثبت این متغیر، و ضریب است، شده مدل وارد مجازی متغیر

 .محصولات لبنی دارد  صادرات روی بر داریمعنی و مثبت اثر دارای صادراتی،

 راستای در توانمی و چالش پیش رو حاضر مطالعه در استفاده مورد هایمدل از حاصل نتایج مجموع به توجه با

 نمود: مطرح را زیر پیشنهادات ایران صادراتی محصولات لبنی های یتظرف نیز صادرات و بهبود

 یدهنده نشان باشد کهمثبت می رابطه جاذبه مدل در ایران صادراتی میزان محصولات لبنی و مشترک مرز متغیر بین .1

 رخوردار است.ب بالایی اهمیت از هستند ایران متقاضی محصولات لبنی که همسایه کشورهای روی بر تمرکز این است

ازمحصولات  حجم بیشتری مجاور، کشورهای در ایران محصولات لبنی مناسب تبلیغات و بازاریابی با که شودمی پیشنهاد

 شود. صادر کشورها از گروه این به ایران لبنی
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 دگانانگیزه صادرکنن شناور ارز نرخ سیاست سمت به ارز نرخ تثبیت و کنترل سیاست تغییر با تواندمی دولت .2

 .بیشتر شود ارزی درآمد کسب سبب محصولات لبنی جمله از کشاورزی محصولات

های حمل و نقل و دار نشده است ولی برای کاهش هزینه. با توجه به اینکه ضریب متغییر مسافت منفی است و معنی9

 با منفی اثر این جبران هتج المللی بین نقل و های حملتقویت زیرساخت ،بدست آوردن بازارهای هدف در فراسوی مرزها

 کشورها امری ضروری است.  جغرافیایی فاصله با واردات و صادرات میان منفی وابستگی به توجه
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