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  چکيده

و  جهانی رتتجا عرصهدر  مددرآ ابعـمن رینـمهمتاز  یکی انبهعنو لمللیابین يشگردگر هیژو به يشگردگر توسعه خیرا يهالسادر 

و  مددرآپر صنعت نـیا ياـیامزاز  .ستا یافته مضاعفی بشتا و هدـش حرـمط هاروـکشو  اطقـمن ديقتصاا دبهبودر  هعمد مؤلفه

 هکننداربرقرو  توسعه لحادر  يهارکشو دقتصاا  شکوفایی ايبر مهمی منبع يشگردگر که دکر رهشاا نکته ینا به انمیتو ارزشپر

 دـمرآد سطح يتقاو ار نگوناگو مشاغل دیجاا بارا  جتماعیا ندگیو ز ستا غنیو  رـفقی يهاروـکش لـلملابین دقتصادر ا مالی ازنتو

و  هاننساا مکانی اتتغییر مجموعه يشگردگر هد.دمی تغییر شگرپذیردگرو  شگرفرستدگر هارکشو دممراز  یعیـسو تاـطبق

 فکرو  هیدآن ا ساختن عملی آوري،نوو  نو يفکرو  ندیشها ه،یدا تولیدو  ییاپید ،خلاقیت. ستا هشد تعریفاز آن   منتج فعالیتهایی

 .ستا

پشت سرهم ظهور  يبا گردشگر دیجد يها یارتباطات و هم پوش.  شود یم فیخلاق دانش محور تعر يها تیخلاق به عنوان فعال عیصنا

 داشت. یدرپ دیها و بازار جد محصولات، تجربه يرشد و توسعه تقاضا يبرا يا بالقوه قابل ملاحظه  کردند که توان

مورد ي خلاق و گردشگر عیصنا لیمتقا راتیتاثدر این مقاله ضمن تعریف صنایع خلاق و تعریف و تاریخچه ظهور گردشگري خلاق،  

 بررسی قرار گرفته است.

 توسعه اقتصادي.گردشگري خلاق، اقتصاد خلاق، صنایع خلاق،  -کلید واژه

 مقدمه

و  جهانی رتتجا عرصهدر  مددرآ ابعـمن رینـمهمتاز  یکی انبهعنو لمللیابین يشگردگر هیژو به يشگردگر توسعه خیرا يهالسادر 

 خدماتی صنعت تریندهگستر يشگردگر. ستا یافته مضاعفی بشتاو هدـش حرـمط هاروـکشو  اطقـمن ديقتصاا دبهبودر  هعمد مؤلفه
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و  مددرآپر صنعت نـیا ياـیامز. از {5} دکر هداخو اپید شگستر وزمرو ا گذشته ازبیش سرعتی اـب هدـیندر آ اًـیقین هـک تـسا

 هکننداربرقرو  توسعه لحادر  يهارکشو دقتصاا  شکوفایی ايبر مهمی منبع يشگردگر که دکر رهشاا نکته ینا به انمیتو ارزشپر

 دـمدرآ سطح يتقاو ار نگوناگو مشاغل دیجاا بارا  جتماعیا ندگیو ز ستا غنیو  رـفقی يهاروـکش لـلملابین دقتصادر ا مالی ازنتو

 .هددمی تغییر شگرپذیردگرو  شگرفرستدگر هارکشو دممراز  یعیـسو تاـطبق

همه جانبه و پایدار و همچنین جایگزینی منابع جدید کسب درآمد به جاي با توجه به نیاز جوامع به توسعه، براي ایجاد یک توسعه 

ها هستیم. در این راستا توسعه صنعت گردشگري که اقتصادانان آنرا سومین  منابع نفتی نیازمند استفاده از تمامی امکانات و قابلیت

 {2شود.} نوان نیاز اساسی کشور مطرح میدانند، به ع پدیده اقتصادي پویا و روبه رشد پس از صنعت نفت و خودروسازي می

توان آن را به منزله نیروي محرک توسعه اقتصادي در تمام کشورها محسوب نمود.  گردشگري داراري پیامدهاي متفاوتی است که می

هاي  سازد، جاذبه توان یافت که فاقد مواد اولیه براي گردشگري باشد. آنچه به تنهایی کشورها را از هم متمایز می هیچ کشوري را نمی

تواند وارد کننده گردشگر باشد و از این راه به رشد و  گردشگري است. بنابراین، هر کشوري با کوششی شایسته در زمینه گردشگري می

 {3شکوفایی خود و بالا بردن درآمد ارزي خود کمک کند.}

 ،یهنر، طراح ،يمعمار غات،یمثل تبل یمختلف يها از کشورهاست که حوزه ياریدر بس ینیخلاق موتور محرکه رشد و کارآفر اقتصاد

 .ردیگ یرا در بر م يانتشارات و فناور ،یقیمد، موس

 دی. از دکند یم تیرا تقو یو توسعه اجتماع ینیکه کارآفر تیابتکار و خلاق ختنیدر برانگ يعامل قو کی قتیخلاق در حق اقتصاد

نسل  يبرا یدر کسب مهارت و خبرگ یو نقش مهم کند یم يرشد را سپر نیتر عیاست که سر یجهان اقتصاد يها از بخش یکی ونسکوی

 .کند یم فایا ندهیآ

خلاق را  عیو صنا يگردشگر نیب يها یو و هم پوشان یوستگی( پOECD)5 ياقتصاد يها يسازمان توسعه و همکار يگردشگر تهیکم

 {4}قرار داد. یمورد بررس

حوزه بود. البته در  نیموثر در ا يها استیتوسعه س يخلاق برا يها و بخش يگردشگر نیدرک بهتر ضرورت ارتباط ب یبررس نیا هدف

( و 2003) يفرهنگ بر گردشگر ریو عنوان تاث تحت ياقتصاد يها يسازمان توسعه و همکار یمطالعات قبل يها افتهی یبررس نیا

 مورد استفاده قرار گرفت. زی( ن2052) يغذا و گردشگر نیهمچن
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کرده  دیتاک يبه ارتباطات آنها با گردشگر ازیخلاق را تکرار نموده و بر ن عیتوسط صنا يمشارکت اقتصاد یبررس رایسازمان اخ نیا

 است.

 تیهمما شاهد ا یبوده است. و البته به تازگ ریاخ يها در دهه ياز منابع مهم رشد گردشگر یکی يفرهنگ و گردشگر نیب ارتباط

 .میا بوده نهیزم نیدر ا تیخلاق ندهیفزا

 خلاق: عیصنا

ها را به هم وصل  شرکت يها و مکان ها يها، مشتر کننده دیشود که تول یم فیخلاق دانش محور تعر يها تیخلاق به عنوان فعال عیصنا

 کنند. جادیخلاق معنادار ا يو محتوا اتیکنند تا تجرب یمهارت استفاده م استعداد و ،يراه از تکنولوژ نیو در ا کند یم

 يرشد و توسعه تقاضا يبرا يا بالقوه قابل ملاحظه  پشت سرهم ظهور کردند که توان يبا گردشگر دیجد يها یو هم پوش ارتباطات

 داشت. یدرپ دیها و بازار جد محصولات، تجربه

1 The Organisation for Economic Co-operation and Development 

 د،یهدف جد يها به گروه دنیافزوده به دنبال داشته باشد با رس یارزش تواند یم يگردشگر اتیخلاق با تجرب يمحتوا یدگیم تنه در

 خلاق و صادرات خلاق. عیاز رشد صنا تیو حما یرقابت طیبهبود شرا

بر رشد و  يگذار هیدر حال ظهور هستند تا سرما یو محل يا منطقه ،یدر سطح مل کپارچهیو  دهیدر هم تن يها یو خط مش راهبردها

 دهند. شیخلاق را افزا عیو صنا يگردشگر يها توسعه فرصت

است  يادیبن راتییاز تغ یبلکه قدردان میبفهم يخلاق و ارتباط آن را با گردشگر عیکه صنا ستین نیفقط ا یوجود چالش اصل نیا با

ارزش افزوده  جادیا يفراهم آورد برا ییها است تا به طور موثر فرصت ازین یفعال يدهاکه از رشد اقتصاد خلاق نشات گرفته است. راهبر

 .يو گردشگر تیخلاق نرشد همزما قیاز طر
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به هر حال، یک رویکرد در بسیاري از مطالعات اخیر درباره خلاقیت، در حال ظهور است که در حوزه گردشگري نیز وجود دارد. رشد 

گردشگري خلاق:، اغلب "هاي توسعه خلاق، توسعه گردشگري فرهنگی را انعکاس داده است. در حقیقت،  استراتژيسریع، انتقاد بنیادي 

 {1شود. } به عنوان یک شکل گسترده از گردشگري فرهنگی دیده می

 خلاق: یگردشگر ظهور

خلاق نازکتر شده و  يها بخش نیب يبرخوردار شده، مرزها يادیز تیاز اهم ریشده و در دو دهه اخ داریاقتصاد خلاق پد همچنانکه

خلاق متبلور شده  عیو صنا يگردشگر نی=باط بیدر توسعه ارت نیهم چن راتییتغ نی. ااند افتهیگسترش  زیخلاق ن يها دانش و مهارت

 است.

 يها مدل کهیا شده بود. در حالبن یو فرهنگ یسنت يمنبعث از قلمروها يریادگی اتیدر گذشته بر اساس تجرب يگردشگر میمفاه

کننده،  دیبلکه تول يکل مطرح شده که نه فقط مشتر کیخلاق به عنوان  عیو صنا يگردشگر یدگیبر اساس در هم تن دتریجد

 .ردیگ یبر م رد زیو موسسات دانش محور را ن گذار استیس

 راثیم هیخلاق بر پا يمتفاوت است. گردشگر يفرهنگ و گردشگر نیخلاق با ارتباط ب عیو صنا يگردشگر نیارتباط نوظهور ب نیا

 است. یمتک زیو مصرف کنندگان ن دکنندگانیتول اتیشده توسط اخلاق جادیبر دانش ا نیبنا نشده بلکه همچن یفرهنگ

 خلاق: یگردشگر

خلاق با  عیکند. مرتبط ساختن صنا یم تیمشاغل را حما جادیو ا يمهم است و رشد اقتصاد اریبس انیدر اقتصاد دانش بن تیخلاق

 کند. ایرا دوباره اح يمحصولات گردشگر زد،یرا برانگ يداده، ابتکار در گردشگر شیتواند تقاضا را افزا یم يگردشگر

 تی. البته خلاقردیگ یرا به کار م دیجد يها ينموده و تکنولوژ ریخلاق مختلف را درگ يها خلاق بخش يگردشگر دیاشکال جد توسعه

 است. یو اجتماع یو فرهنگ دو اهرم مهم و قدرتمند توسعه شخص

 ،دـنداده ا کلـشرا  یسمرتو صنعتاول و دوم  ينسلها که فرهنگی يشگردگرو  ساحل يگرـشدگراز  سـپ معتقدند نشناسارکا

 ندگیز با عمیق بطو روا تجربی يفعالیتها منجاا بهرا  شگردگر ،ينوع گردشگر نی. در استا یسمرتو مسو نسل قخلا يگرـشدگر
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 ندوشهر یک نهمچو بلکه ،نیست مقصد جامعهدر  نمیهما یک تنها شگردگررو  ین. از امیکند تعود مقصد هـجامع دمرـم یـقعوا

در  رحضو به يفروا علاقه ،هستند طبیعیو  یخیرتا رثاآ یدزدبا نهااخو که همانگونه  انشگردگر وزهمر. اندوشهر-شگردگر ؛میکند رفتار

 شتری، گردشگر به تعامل ب”خلاق يگردشگر".  در ندآور ستد بهاز آن  يقترـعمیدرک  هنددمی ترجیحو  نددار مقصد جامعه

 . شود یم قیو مردم تشو یمشارکت با مکان، فرهنگ زندگ نیو همچن یاجتماع ،یاحساس ،یآموزش

 شگردگر کهاچر ،باشد هتعیینکنند ندامیتو هادشگر عوـن هـبدادن  وـسو  متـسدر  يگرـشدگرو  يشهر انمدیر نقش همه ینا با

 ،اعیـجتما يترهاـبس دـبای يشهر نلاومسوو  میکند سفر نجاآ به ،مقصد شهر راتبتکاو ا دگیـنز بکـس ،هنرها با شناییآ ايبر قخلا

و  بومی يهنرهااز  حمایت ي،شهر ريمعماو  مدیریت نشناسارکا دعتقاا به. ندآور همافر زهحو ینرا در ا زملا ديقتصاو ا یـفرهنگ

و  يهنر يمجموعههااز  ارينگهدو  حفظ روز،شبانه فـمختل تاعاـسدر  يهرـش ياهاـفضاز  دمرـم دهتفاـسا ناـمکا داـیجا  ،یـمحل

 داـیجا  ،نیـس مختلف يهاوهگر ايبر هاهنمایشگاو  هاهگارکا ،هاارهجشنو اريبرگز  ق،لاـخ ادرـفو ا اندـهنرمناز  حمایت ،فرهنگی

 يهايمندزنیا تـلویاو هـمیندر ز هـمطالع  ان،ندوهرـش تـخلاقی وزرـب هـمینز دنکر همافر ايبر يهنر يهاهگارکا دـمانن اهاییـفض

 يهزینههااز  قسمتی تامین به دممر کترمشا بـجل تانیـباس راـثو آ هـبنیا ظـحفدر  فرهنگ با مساعی تشریک  ،عمومیو  يشهر

 .باشد شتهدا قخلا يشهرها يشکلگیر به قابلتوجهی يکمکها ندامیتوو...  عمومی تخدما

و  هسیدر عشباا دـح هـب یـفرهنگو  یخیراـت ،طبیعی يبههاذجاو  منابع ،پویاست نهادر آ يشگردگر که هاییرکشودر  حاضر لحا در

 شگستر لحادر  زاربا ینا يبالا يتقاضا يپاسخگو دـنابتو اـت تـسا يگرـشدگر نوین يبههاذجا دیجاا لنباد به صنعت ینا انیزربرنامه

 يهارتصو به کههشد دیلـتب انیـمتخصص راـبتکو ا تـخلاقی ايرـب پویا ايعرصه به يشگردگر صنعت یطیاشر چنین در  .باشد

 به ندانستهاتو يشگردگر زهحودر  مناسب فضایی شتندا اـب ناـمتخصص نـی. اتندـهس طاـتبآن در ار با غیرمستقیمو  مستقیم مختلف

. تـسا دهوـب مفید جهانی جامعه پیشرفتو  لتحو ايبر بلکه ،صنعت ینا ايبر نهتنها هـک ،دـیابن تـسد اییـهآورينوو  راتبتکاا

. تـسا هدـش ناـنشاشگردگر یشازـفا ايبر يشگردگر مختلف يمقصدها نمیا قابتر فتنر الاـب ببـس ینـهمچن راتاـبتکو ا هاآورينو

 ديقتصاا منافع یشافزا هـبو  هدـش يگرـشدگر ياـکالاهو  تدماـخ تـکیفی فتنر بالا سبب يشگردگر مقاصد نمیا قابتر یشازـفا

 نهامبتکر يگرـشدگر انعنو تحت بخشی یا نمازسا دیجاا به امقدا وپیشر يهارکشواز  ريبسیا صینخصو. درانجامدامی بومی دممر

 ینا صلیا یترمامو. نددازبپر کوچک هـخلاقان ياـهرکاو  بـکسو  دـجدی يهاهدـیاز ا حمایت به نندابتوآن  طریقاز  تا نددهاکر

 دوـبهب ي،شگردگر جدید يهازاربا توسعه ان،شگردگر قامتا نماز تدـم یشازـفا نوـچ فیادـها به نسیدر ،بخشهاو  هانمازسا

 .ستا هشد انعنو پذیرترلمسئو انشگردگر بجذو  انگرـشدگر تاـتجربی تـکیفی
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 يشگردگر پیشرفت جهتدر  اشتجربهاز  یـناش اترـثا هـک ،میکند نبیا قخلا يشگردگراز  هشد تجدیدنظر تعریف یک ،یموندر

 فرهنگ ايبر صحیح سحساا یک که يشگردگر مفر تحملترین قابل: ستا حرـش نـیا بهاو  اتمشاهد. دمیشو هیدد یلندزنیودر  قخلا

 هایینمکاو  دستاا با اههمر کوچک يهاوهگردر  هاهگارکا. ستا قخلا تتجربیاو  هگارکا میکند همافر هبیقاعد يگونهها نمیااز  بومی

 .(542ص ) هنددمی محلی دممر به نشد کـیدنز اـبرا  نخلاقیتشا کشف زهجاا نکنندگا اریدد به ها. آندمیشو تشکیل رکا ايبر

 هددمی زهجاا که ايتجربه ر،عتباا ه،شرکتکنند: هستند مشترکی يعنصرها ها. آننددار فختلاا هم با تأکیددر  یفرتعا ینا همچنین

 .هندد شگستر هاآن فرهنگو  محلی دممر اـب طتباار طریقرا از  نتشارمهاو  خلاقیت پتانسیل انشگردگر به

آن  موجب به که دنتجربهکر دوـخو  يگیرداـی دوـخ اـب رتبطـم رباـتجو  فعالیتهادر  قخلا يشگردگر ماهیت سدرمی نظر به

 .ستا گرفته ارقر هندد شگستررا  ناـخلاقش ياـهرتمها هـک وندـمیش القـخو  يرـمج انگرـشدگر

 :یخلاق و گردشگر عیصنا لیمتقا راتيتاث

 ازجمله؛ کنند یم جادیا يگردشگر يبرا یجالب يها خلاق فرصت عیصنا

 يگردشگر اتیمحصولات و تجرب دنیتوسعه دادن و تنوع بخش •

  يگردشگر اتیمجدد محصولات و تجرب اءیاح •

 يگردشگر اتیتجرب تیتوسعه و تقو يخلاق برا ياز تکنولوژ استفاده •

 یستیتور يها به مکان تیافزودن جذاب •

 يگردشگر یو فرهنگ یسنت يها مدل يها تیغلبه کردن بر محدود •

 خلاق مهم است چرا که توان آن را دارد که: عیصنا يبرا زین يمقابل گردشگر در

 افزودن طرفداران محصولات خلاق •

 يکردن از ابتکار و نوآور تیحما •

 بهبود تصورات از کش.رها . مناطق •

 صادرات يگشودن بازارها •
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 و توسعه دانش يا حرفه يها از شبکه تیحما •

 ارزش افزوده: دیمنابع جد بهبود

 .شود یمختلف م يها خلاق باعث بهبود و توسعه محصولات بخش يها و بنگاه يکنار هم آوردن گردشگر در

 يکنند و راهبردها تیجذاب و جالب را حما يگردشگر اتیتجرب یطراح توانند یم دیجد يها ينش خلاق و تکنولوژو دا معلومات

و  لیموبا يچنانچه به عنوان مثال در توسعه برنامه ها انجامد، یم دیجد يها يکه به جذب مشتر کندیم تیخلاقانه را تقو یابیبازار

 است. هشد دهید ونیرزرواس يها ستمیس

 يانجام کسب و کارها در اقتصاد گردشگر دیجد يها روش ییشناسا يبرا ییها تواند فرصت یم نیخلاق همچن يها با بخش ارتباطات

 .دیفراهم نما

 گيری نتيجه

 ینا جتماعیو ا دياـقتصا اوانرـف تـهمیا هدـهند ناـنشکه  رـخیا لسا هپنجادر  يشگردگر چشمگیرو  توجه قابل دـشر يراستا در

 ختنیدر برانگ يعامل قو کی قتیکشورها دارد، واقتصاد خلاق که در حق یـمل الصـناخ تولیدکه در  یـمهم شـنقاست؛ و  هپدید

 يها از بخش یکی ونسکوی دیکه  از د ییتا آنجا کند یم تیرا تقو یو توسعه اجتماع ینیکارآفر که دیآ یبشمار م تیابتکار و خلاق

 تهیکم کند؛ یم فایا  ندهینسل آ يبرا یدر کسب مهارت و خبرگ یو نقش مهم کند یم يرشد را سپر نیتر عیاست که سر یاقتصاد جهان

 يها و بخش يگردشگر نیدرک بهتر ضرورت ارتباط ب یبررس هدف( با OECD) ياقتصاد يها يسازمان توسعه و همکار يگردشگر

قرار  یخلاق را مورد بررس عیو صنا يگردشگر نیب يها یو و هم پوشان یوستگیحوزه؛ پ نیموثر در ا يها استیتوسعه س يخلاق برا

داده  کلـشرا  یسمرتو صنعتاول و دوم  ينسلها که فرهنگی يشگردگرو  ساحل يگرـشدگراز  سـپ معتقدند نشناسارکاداده است. 

 ندگیز با عمیق بطو روا تجربی يفعالیتها منجاا بهرا  شگردگر ،ينوع گردشگر نی. در استا یسمرتو مسو نسل قخلا يگرـشدگر ،دـنا

 ندوشهر یک نهمچو بلکه ،نیست مقصد جامعهدر  نمیهما یک تنها شگردگررو  ین. از امیکند تعود مقصد هـجامع دمرـم یـقعوا

در  رحضو به يفروا علاقه ،هستند طبیعیو  یخیرتا رثاآ یدزدبا نهااخو که همانگونه  انشگردگر وزهمر. اندوشهر-شگردگر ؛میکند رفتار

 ،یآموزش شتری، گردشگر به تعامل ب”خلاق يگردشگر". در ندآور ستد بهاز آن  يقترـعمیدرک  هنددمی ترجیحو  نددار مقصد جامعه
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 اتیخلاق با تجرب يمحتوا یدگی. در هم تنشود یم قیو مردم تشو یبا مکان، فرهنگ زندگ کتمشار نیو همچن یاجتماع ،یاحساس

 اتیتجرب یطراح توانند یم دیجد يها يافزوده به دنبال داشته باشد. معلومات و دانش خلاق و تکنولوژ یارزش تواند یم يگردشگر

. با انجامد یم دیجد يها يکه به جذب مشتر کندیم تیرا تقو انهخلاق یابیبازار يکنند و راهبردها تیجذاب و جالب را حما يگردشگر

است که  يادیبن راتییاز تغ یبلکه قدردان میبفهم يخلاق و ارتباط آن را با گردشگر عیکه صنا ستین نیفقط ا یوجود چالش اصل نیا

ارزش افزوده از  جادیا يفراهم آورد برا ییاه است تا به طور موثر فرصت ازین یفعال ياز رشد اقتصاد خلاق نشات گرفته است. راهبردها

 .يو گردشگر تیرشد همزمان خلاق قیطر

بر  يگذار هیدر حال ظهور هستند تا سرما یو محل يا منطقه ،یدر سطح مل کپارچهیو  دهیدر هم تن يها یمش راهبردها و خط جهینت در

 دهند. شیخلاق را افزا عیو صنا يگردشگر يها رشد و توسعه فرصت
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