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ایراندر اقتصاد فرهنگصنایع خلاق فرهنگی لفه هايمورتبه بندي 

ایران-،استادیارگروه مدیریت فرهنگی،دانشگاه آزاد اسلامی،واحد تهران غرب،تهران1دکتر فرزانه چاوش باشی-1
ایران-دکتر سروش فتحی، دانشیار گروه جامعه شناسی، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران غرب،تهران- 2

ایران-دکتر بهنام زنگی،استادیار گروه نقاشی،دانشگاه تربیت مدرس،تهران-3

چکیده
یکم است و بر اسـاس وها، نوك پیکان رشد وتوسعه در قرن بیستنظران، صنایع فرهنگی از بسیاري جنبهبه اعتقاد صاحب

مفهوم اقتصاد فرهنگی ازجدید تـرین مفـاهیم   .هاي جهانی صورت گرفته صنایع خلاق کلید رشد اقتصاد دیجیتالی استتخمین
می تواننـد از طریـق بکـارگیري اسـتعدادهاي خـلاق،      کشورهادرحوزه اقتصاد وفرهنگ به شمارمی رود وبه این معنی است که 

را برانگیخته، پشتیبانی و تقویت نموده ودر نهایـت سـبب رفـاه و سـعادت     کشورهاي فرهنگی خود، رشد اقتصاد میراث وداشته
امعه گردند.ج

رهـایی  را بـه عنـوان متغی  از جمله صنایع خلاق فرهنگیاخیراً بسیاري از اقتصاددانان به صورت واقع بینانه مؤلفه هاي فرهنگی
کـه  تمرکـز بـر ایـن گونـه مؤلفـه هـا و عوامـل         را تعیین نموده اند، به طوري، می شودي اقتصادهاي که موجب رشد فعالیت

بنـدي رتبهحاضـر مقالـه فـوق ،  مباحثبیشتر است. با استفاده از مدرن مبتنی بر فرهنگ، جیتالی وفرهنگی در اقتصادهاي دی
مورد بررسـی قـرار داده   شناسایی وAHPرا با بهره گیري از تکنیک ایران در اقتصاد فرهنگی صنایع خلاق فرهنگمولفه هاي 

خـدمات  "% مربـوط بـه   72,7و "کالاهـاي فرهنگـی  "%مربـوط بـه   7,3،"صنایع خـلاق فرهنگـی  "% سهم 100که از است
می باشد."مالکیت معنوي فرهنگی"% متعلق به 2و"فرهنگی

،اقتصاد فرهنگتکنیک سلسله مراتب فرآیندي،صنایع خلاق فرهنگی،مؤلفه هاي فرهنگی :واژگان کلیدي
مقدمه

ایندر.باشدو عادات  میدانشآموزش،برمبتنیکهمی آیدحساببهکشورهاارزشیمهممقوله هايازکییفرهنگ
,فرهنگـی هـاي حوزهارتباطیهايفناوريدیگرطرفازباشد.میبرخوردارايویژهازاهمیتفرهنگگذاريسیاستراستا

مـی آفرینی می نمایـد.بنابراین نقشاقتصادجملهازمختلفبخشهايدروه انددنموتبدیلتأثیرگذارمؤلفه هايرا بهجامعه
حتـی جامعـه و اجـزاي بـا تمـام  کهاستمهموکلانموضوعیفرهنگ.می باشدتأثیرگذاراقتصادبرفرهنگکهگفتتوان

.باشدارتباط میدرمستقیمغیرومستقیمطورجهانی بهجامعه

توسـعه بـر فرهنـگ معتقدند کهاساساینبرواستاقتصاددانانموردتوجهمحورهايازاقتصاددرفرهنگنقشامروزه
ارتقـاء درکـه آوردمیبوجودمحصولاتوتهارمهاقبیلاززیاديداراییهايفرهنگواقعدرباشدمیمؤثرکشورهااقتصادي

هنجارهايوشهاارزواقعدرفرهنگکهباشیمداشتهتوجهبایستیاقتصادفرهنگ براثرفهمیدندارد. جهتاثرجامعهرفاه
)25: 1386اکبریان،دهد(مینشانراخوداقتصاديفعالیتهايدروداردوجودجامعهافراددر بینکهاستسیستمی

یکــم وهــا، نــوك پیکــان رشــد وتوســعه در قــرن بیســتنظــران، صــنایع فرهنگــی از بســیاري جنبــهبــه اعتقــاد صــاحب
33هاي جهانی صورت گرفته رقم زده اند که صنایع خلاق فرهنگـی در چهـار سـال آتـی     . تخمین)1382،168است.(تراسبی،

Nurse,2006:10)(درصد رشد خواهد داشت. صنایع خلاق کلید رشد اقتصاد دیجیتالی است.     

1 Fchavoshbashi@yahoo.com
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را به "اثر فرهنگی"را تجهیز و گسترس داده اند، "انبوه"آوري که ابزارهاي تولید و توزیع و مصرف تحولات صنعتی و فن
گـذاري  مبدل کرده ونقش دولت و حاکمیت و قدرت در این فرایند برجسته و ممتـاز شـده اسـت و سیاسـت    "کالاي فرهنگی"

.بدیل یافته استفرهنگی هم به عنوان ابزار این کارکرد نقش وجایگاهی بی
افـزوده  میلیـون پونـد ارزش  57خلاق ازبخش2007در سال بریتانیا 2و هنريآورنفعلوم ،یملیادبنبر اساس گزارش 

يدرصد9نرخ رشد سالانه2013تا سال دولت ، یتحماباکند کهیمینیبیشپواست.کردهیجادایاقتصاد ملدر3ناخالص
)DCMS, 2009: 3خواهد داشت که موجب افزایش ارزش افزوده ناخالص خواهد گردید.( 

-8از صنایع خلاق در بین سالهاي 5استرالیا تولید ناخالص صنعت 4يخلاق و نوآوریعصنایمرکز تعالبر اساس گزارش 
را تشکیل داده است.که سـهم آن  6درصد از تولید ناخالص داخلی2,8میلیون دلار بوده که 31,1در این کشور بالغ بر 2007

تري اسـت کـه رشـد   یمدت زمان طولانانرژي و ارتباطات در این کشور است.بطوریکه–گاز –بیش از صنایع دیگر مانند آب 
(CIE, 2009:24-25)نسبت به کل اقتصاد برخوردار است.یقابل توجهاز سرعت رشدخلاق یعصنا

شده توسـط  یدو کالاها و خدمات توليخلاق هنریتفعال"عنوان به، فرهنگ 7فرهنگهايآماربنیاد کاناداییبا توجه به 
تولید ناخالص داخلی مربوط بـه فعالیتهـاي فرهنگـی    2002در سال "تعریف شده است.بشر یفرهنگیراثاز محفاظتآن ، و

% افزایش برخوردار بـوده وسـهم بخـش فرهنـگ در     37از 1996بیلیون دلار بوده است که نسبت به سال 39در کانادا بیش از 
)Singh, 2004:7(% از تولید ناخالص داخلی می باشد.3,8کشور درحدود اقتصاد این

را تشـکیل داده ورشـد ارزش افـزوده بخـش     2003% از تولید ناخـالص داخلـی در سـال    2,6سهم بخش فرهنگ اتحادیه اروپا 
ق در اروپـا خلاورشد بخش فرهنگ% بوده است .طی همین دوره 19,7به طور متوسط 1990-2003فرهنگ در بین سالهاي 

.    بوده استاقتصاد کلرشدنرخ درصد بالاتر از 12,3
)(KEA,2006: 61

با اشاره به اهمیت تأثیرصنایع خلاق در اقتصاد، سهم این صنایع از تولید ناخالص داخلـی  ،8گروه صنایع خلاق در سنگاپور 
اعلام کرده وبا لحاظ نمودن صنایع خلاق بـه عنـوان موتـور  رشـد و توسـعه اقتصـادي،       2000%  در سال 3این کشوررا حدود 

Legislative Councilي شـده اسـت.  هـدف گـذار  2012% تا سـال  6ی به ناخالص داخلیددر تولاین صنایعسهم افزایش 

Secretariat,2002:3 )(
همان گونه که ملاحظه شد اکثر کشورها از طریق بخش فرهنگ توانستند به موفقیت هاي اقتصادي دسـت یابنـد، لـذا بـا     

دستیابی بـه اهـداف   توجه به اینکه اقتصادها در حال حاضر با محوریت فرهنگ اداره می شوند، تحقیق حاضر در نظر دارد براي 
اقتصادکلان کشور و رشد اقتصادي بالا، کلیه مؤلفه هاي فرهنگی تأثیر گذار بر رشد اقتصادي کشور را ارزش گـذاري و اولویـت   
بندي نماید تا از این طریق راهگشاي مفیدي براي مسئولین اقتصـادي و فرهنگـی کشـور باشـد کـه بـا منطقـی تـرین شـیوه،          

هدف از این مقاله یافتن راهی جهت رشد اقتصـاد فرهنـگ   دي کشور را سامان و بهبود بخشند.قتصااثربخشی برنامه هاي رشد ا
از طریق صنایع خلاق فرهنگی می باشد.ایران

صنایع خلاق فرهنگی  
اخیراً توجه به اقتصاد صنایع فرهنگی در زندگی ظاهر شده است ؛ حتی چند سال پیش حوزه ثابت و خوبی از اقتصاد 

فرهنگی حتی در یک حوزه مقبول، از نظر گستردگی نیز وجود نداشت .

2 National Endowment for Science, Technology and the Arts(NESTA)
3 Gross Value Added(GVA)
4 Centre of Excellence for Creative Industries and Innovation (CCI)
5 Industry gross product
٦ Gross Domestic Production(GDP)
٧ Canadian Framework for Culture Statistics
8 Major findings of the Creative Industries Working Group(CIWG)
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در تعریف وسیع تر صنایع را انتخاب نمود، تا در برگیرنده هنرهاي سنتی موجود» صنایع خلاق « دولت بریتانیا ، اصطلاح 
)TOWSE,2000:117-21فرهنگی باشد(

) صنایع خلاق بریتانیا شامل تبلیغ ، معماري،بازار هنر و عتیقه ، DCMS,1998(9،رسانه و ورزشاز نظردپارتمان فرهنگ
ل تئاتر ، اپرا ، رقص ، هنرهاي دستی ، طراحی ، طراحی مد ، فیلم ، نرم افزار فراغت تعاملی ، موسیقی ، هنرهاي نمایشی ( مث

ارزش افزوده بریتانیا در صنایع خلاق 1995سیما می شود . در سال تلویزیون و صدا ونشر ،) ،موسیقی زنده ، پانتومیم ، سیرك
را تشکیل می داد و حتی بزرگتر از سهم هر صنعت کارخانه اي در این کشور بود. GDPدرصد از4بیلیون یورو بود که 25

ه صورت فزاینده اي جایگاه مهمی را در اقتصاد ملی دارند اگر چه اهمیت آن ها تا کنون به خوبی شناخته نشده صنایع خلاق ب
(DCMS, 1998; 3)است .آمار صنایع خلاق بریتانیا به طورخلاصه در جدول زیر نشان داده شده است .

1997صنایع خلاق در بریتانیا در سال
اشتغالصادراتبرآورد درآمد

56596000<4000و تبلیغاتآگهی
150025030000معماري

2200130039700بازار هنر و عتیقه
4004025000صنایع
1200035023000طراحی
60035011500طراح مد

90052233000فیلم
120041727000فراغتاوقاتافزارنرم

36001500160000موزیک
60000<90075هنرهاي نمایشی

163001900125000چاپ و نشر
272000_7500نرم افزار

640023463500رادیو و تلویزیون
میلیون7,51<57کل(بیلیون یورو)

Source: Creative Industries 1998 Mapping Document (DCMS, 1998)
درصد از فروش جهـانی را در حـوزه صـنایع خـلاق     7بریتانیا  1997، در سال 10طبق آمار دپارتمان فرهنگ ، رسانه و ورزش

)(TOWSE, 2000, 110-114. دراختیار داشت 
صنعت فرهنگ سازي

.اسـت کـرده جامعـه اوضـاع نقدرا متوجهافراداینازگروهیوبودهزیاديمتفکرانتوجهموردهموارهفرهنگموضوع
نقـد خصوصدرفرانکفورت،اجتماعیپژوهشمؤسسه اعضاءازتعدادياز سويکهاستاصطلاحی"سازيفرهنگصنعت"

برجسـته تـرین  ازکـار کـرد و  بـه آغازرسمیطوربه،1923سالدرمؤسسهاین.شدوضعزمان،آنفرهنگ سرمایه داري
) را نام برد.1898-1979(13"مارکوزه") و1903-1969(12"آدرنو")، 1895-1973(11"هورکهایمر"توانمیآناعضاي

٩ The Department of Culture, Media and Sport (DCMS, 1998)
10 DCMS
11 M. Horkheimer
12 T. W. Adorno
13 H. Marcuse T. W. Adorno
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بـراي رااصـطلاح ایـن آنها.کردندوضعفرهنگینقددر خصوص"رکهایمرهووآدورنو"را"14فرهنگصنعت"اصطلاح
بردنـد کـه  کـار بـه »ايتـوده فریـب مثابهبهروشنگري:سازيفرهنگصنعت«مقالۀو در1944سالدربار،اولین

بـازنگري «و در مقالـه  1967سـال  درآدورنـو البتـه .رسیدچاپبهنیزروشنگريدیالکتیککتابدرو1947درسال
نـویس پـیش دروابتـدا درکـه گویدمیمقالهایندروي.پرداختمفهوماینمجددبه بررسی» فرهنگسازيصنعت
صـنعت  "اصـطلاح کتـاب، اصـل درامـا بودنـد. کـرده استفاده"انبوهفرهنگ"از عبارت،روشنگريدیالکتیککتاب

طرفـداران ،تمـایز قائـل شـوند. زیـرا    "انبوهفرهنگ"طرفدارانوخودبینتااندکردهآنجایگزینرا"فرهنگ
مـی  ،خیـزد برمـی هـا تـوده میـان ازخودجـوش طـور ه ب ـکـه فرهنـگ یـک بـه آن را شـبیه "انبوهفرهنگ"

)309: 1383دانستند(نوذري،
اولین پیشرو صنایع فرهنگی به عنوان بخشی از سیاست فرهنگی ، یک شخص ارشد در اداره فرهنگی فرانسه به نام 

سیاست سازي فرهنگی در مقاله سال مربوط به گنجایش صنایع فرهنگی دربود. گرارد با بحث در مورد موضوعی 15"گرارد"
براي یونسکو روش عملی تري را به کار بست. 1972
عبارت بود از رادیو ، نشر ، موسیقی و فیلم ها ؛ وي به بررسی این مسئله پرداخت که آیا "گرارد"صنایع فرهنگی لیست

روزنامه ها و مجلات باید به عنوان محصولات فرهنگی و تبلیغ مد نظر گرفته شوند ؛ به هر حال لیست وي همانند لیستی بود 
رت بریتانیا ارائه شد.سال بعد به جز هنرهاي والا ، توسط وزا30که

ارکـان تـرین مهـم ازکـه بینـی طـالع یـا موسیقی، ورزشرسانه،مانندابزارهاییکمکبهحاکمنظامکهبودندمعتقدآنها
گونـه به،کندتبدیلحاکمهايسیاستبرابردرمنفعلهاییتودهبهرامردمدارد تاسعیهستند،"سازيفرهنگصنعت"

،"سازيفرهنگصنعت"به کمکداريسرمایهنظامدیگرطرفاز.شودسلبجامعهدرانتقاديتفکرهرگونهکه امکاناي
یـن .شـوند تولیـد سـرمایه کسبوتوزیعبرايصرفاًتادهدتنزلیک کالاحددرراهنريوفرهنگیمحصولاتتاداردسعی

باشـند نداشتهبه آننیازيهیچشایدکهکندمیمحصولاتیخریدبهواداررامردمگسترده،وقويکمک تبلیغاتبهصنعت
.استآنصاحبانسمتبهسرمایهشدنسرازیرکارایننتیجهو

ریتزر می نویسد: به عقید فریدمن، مکتب فرانکفورت بیشترین توجهش رابه قلمرو فرهنگی متمرکز کرده است. نظریه پـردازان  
، مـی خواننـد، وارد کـرده انـد، یعنـی بـر سـاختارهاي عقلانـی و         »صـنعت فرهنگـی  «انتقادي، انتقادهاي مهمی به آنچـه کـه   

دیوانسالارانه (مانند شبکه تلویزیونی)اي که مهار فرهنگ نوین رادر دست دارند. علاقه منـدي ایـن نظریـه پـردازان بـه صـنعت       
کس مـی سـازد. صـنعت فرهنگـی کـه      و نه زیرساختار اقتصادي، منع» روساختار«فرهنگی، توجه آنها را به مفهوم مارکسیستی 

فرهنگ جهت داده شده، «می نامند تولید می کند، از سوي این مکتب به عنوان » فرهنگ توده اي«همان چیزي را که معمولاً 
دو چیـز اسـت کـه در    «تعریف شده است.اومی نویسد: » غیرخودجوش، چیزواره شده و ساختگی و نه به عنوان یک چیز واقعی

بیشتر نظریه پردازان انتقادي را نگران می سازد، نخست آنکه، آنها نگران دروغـین بـودن ایـن فرهنـگ انـد.      این صنعت از همه 
مکتب انتقادي این فرهنگ را مجموعه اي از افکار از پیش بسته بندي شده توده گیر می داند که توسط رسـانه هـاي همگـانی    

أثیر ساکت کننـده، سـرکوبگر و حـذف کننـده ایـن فرهنـگ بـر مـردم،         انتشارمی یابند. دیگر اینکه نظریه پردازان انتقادي از ت
هراسانند. صنعت فرهنگ یا سومین موضوع اصلی در آثار مکتب فرانکفورت، بیشترین پیوند را بـا علایـق جامعـه شناسـی دارد.     

مطـرح  » توده هـا صنعت فرهنگ: روشنگري براي فریب«موضوع نخستین بار در مقاله مشترك هورکهایمر و آدورنو زیر عنوان 
گردید. نگارندگان مقاله مدعی بودند که در وضعیت انحصاري تمامی فرهنگ توده اي یکسان و یکنواخت بوده و این فرهنگ به 
واسطه در هم آمیختگی فرهنگ و سرگرمی، تباه و فاسد نیز شده اسـت. از ایـن گذشـته در هـم آمیخـتن تبلیغـات و صـنعت        

به آیینی براي منحرف ساختن انسان تبدیل شوند. براسـاس نتیجـه گیـري آنهـا، موفقیـت      فرهنگی موجب می شود که این دو 

14 Culture Industry
15 Girard
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تبلیغات در صنعت فرهنگ از آنجاناشی می شود که مصرف کننده ـ با وجود آگاهی از منظور اصـلی مبلغـان ـ خـود را نـاگزیر       
)1373:15هد(باتامور، می داحساس می کند، محصولات آنان را خریداري کرده و مورد استفاده قرار

تأثیرات اقتصادي صنایع فرهنگی
1940، در اواسط دهه "تئودور دبلیو آدورنو"و "دورکهایمر"ترین نمایندگان مکتب فلسفی فرانکفورت، دو تن از معروف

با استفاده از نمونه آمریکاي شمالی به توصیف آنچه ویژگی بنیادین فرهنگ نوین نام نهادند، پرداختند.
اخص فرهنگ در اهمیت بعد صنعتی، قوت تأثیر سیاسی و اقتصادي، و به نظر نمایندگان مکتب فرانکفورت، امروزه ویژگی ش

گیرد، اما پس از آن در سراسر نیز این واقعیت است که اگرچه فرهنگ در آغاز از چند کشور صنعتی انگشت شمار سرچشمه می
هاي نوینی از ت و بخششود. از جنگ جهانی دوم به بعد، پیوسته بر اهمیت صنایع فرهنگی افزوده شده اسجهان پراکنده می

هاي پخش و امثال آنها ظهور کرده فعالیت، مثل تلویزیون و فن آوري ناشی از آن، دانش رایانه، ضبط ویدئویی، تکنیک
اي اساسی شود و بدین ترتیب، آنچه به گونهالمللی آنها روز به روز بیشتر احساس میاست.قدرت این صنایع و اهمیت بین

نگ در سراسر جهان است.مطرح است، آینده فره
به بررسی تاثیر اقتصادي صنایع فرهنگی در امریکـاي  2006و تیم تحقیقاتی وي بر اساس مطالعه اي در سال 16"کیت نورث"

مرکزي پرداختند. هدف آنها از این مطالعه ارزیابی مشارکت اقتصادي صـنایع فرهنگـی در جامعـه و بـازار مشـترك کشـورهاي       
ست تا بتوان عواملی را که در ایجاد رقابت جهانی در این بخش مؤثراند را شناسایی کرد و مسائل مربـوط  حوزه دریاي کارائیب ا

گذاري را با رویکردي به طرحی راهبردي براي توسعه این بخـش مـورد تحلیـل قـرار داد. ایـن مطالعـه بـر        به تجارت و سرمایه
عنوان عاملی در افزایش رقابـت تأکیـد دارد. آنهـا معتقدنـد     اهمیت سیاست نوآوري، تقویت بخش صنعتی و توسعه صادرات به 

هاي تبادلی متعدد و جریانات درآمدي فراوانـی برخـوردار اسـت و    اي چند وجهی است که از شبکهبخش صنایع فرهنگی حوزه
هـا ارزیـابی   مطالعـه آن گیـري و تحلیلـی بسـیار دقیـق اسـت.       سنجش تأثیر اقتصادي و عملکرد این بخش نیازمند ابزار اندازه

صـادرات (کـالا، خـدمات،    دهد که برحسـب اشـتغال،  ارائه می17هایی در حوزه اقتصاد کاري کاماقتصادي از زیرمجموعه
مالکیت معنوي) ومشارکت درتولید ناخالص داخلی است.

Nurse, 2006:6)(
الف) صنعت موسیقی که شامل ضبط، اجراي زنده و انتشار موسیقی است.

شوند.یون، محصولاتی که خارج ازاستودیو تولید میب) سینما و تلویز
پ) صنعت نشر کتاب و مجله

ج) هنرهاي نمایشی
د)هنرهاي بصري

هاي فرهنگی و گردشگرير) جشنواره
ز) صنعت مد و تجملات

( مدیریت جمعی، حق انحصاري آثار نشر و حقوق مربوطهه
مشهود ونامشهود به شرح زیرارائه گردیده است:جریانات درآمد در صنایع فرهنگی/خلاق بر اساس درآمدهاي

16 Keith Nurse
،نامیده مي شود.CARICOMجامعھ کشورھای حوزه دریای کارائیب، یا اختصاراً "کاری کام " ١٧

.CARICOM (Caribbean Community)
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روند صنایع فرهنگی در اقتصاد جهانی
هایی است که با سرعت زیاد در اقتصاد جهانی در حال رشد است.از به عبارت اقتصادي پخش صنایع فرهنگی یکی از بخش

)(Nurse, 2006:9میلیارد دلار رشد پیدا کرده است. 59میلیارد دلار به 39صادرات در این بخش از 2002تا 1994سال 
هـاي  % تولیـد ناخـالص داخلـی در جهـان دانسـته و توصـیه      7هـاي صـورت گرفتـه ارزش ایـن بخـش را      بهترین تخمین

درصدي سالیانه در این بخش است. این رشد با احتساب تغییرات سـریع اقتصـادي/تکنولوژیکی   10گرفته حاکی از رشد صورت
در دنیـاي  20رو بـه رشـد مالکیـت معنـوي    19سـازي ، تجاري18الکترونیکیهاي محصولات، تولید کالا، توزیع و بازاریابی و کتاب

) است.22(مدیریت حقوق دیجیتالی21دیجیتال
تـر قـوانین   تر شده است و همچنین نقض آسـان ها و رشد پرهزینه اقتصاد دیجیتالی باعث نشرو توزیع آسانراهبري رسانه

هـا) خـدمات و مالکیـت معنـوي را در برداشـته اسـت. در بیشـتر        ه فایـل مربوط به محصولات فرهنگی (تکثیر غیرقانونی، مبادل
درصد تولید ناخالص داخلـی اسـت و باعـث رشـد     5تا 2یافته، صنایع فرهنگی و حقوق انحصاري آثار بازارهاي اقتصادي توسعه

.استثابت و پایدار میانگین جهانی در دهه اخیر شده است که در رشد نرخ اشتغال و صادرات تشریح شده
درصد رشـد خواهـد داشـت.    33اند که صنایع خلاق در چهار سال آتی بینی کردههاي جهانی صورت گرفته پیشتخمین

درصـد) از  35تـا  30کنندگان محصـولات خـلاق خریـدهاي خـود را  (    صنایع خلاق کلید رشد اقتصاد دیجیتالی است. مصرف
روندهاي مشابه در اقتصادهاي بـزرگ در حـال رشـد    .دهندرت الکترونیک انجام میطریق کامپیوتر، باند پهن، تلفن همراه و تجا

همانند: هند، مکزیک و برزیل  مشاهده شده است که ظرفیت زیادي در بخش سـمعی بصـري دارنـد و از بـازار بـزرگ خـانگی       
انـد. ایـن بخـش همکـاري     برخوردار هستند. خدمات فزاینده فردي، تفریحی و سمعی و بصري هم در رشد اقتصاد نقش داشـته 

داشته است. در برخی از شهرهاي بـزرگ  23هاي گردشگري)هایی همانند گردشگري (میراث فرهنگی و جشنوارهزیادي با بخش
درصد بازدید سالیانه گردشگران در خصوص گردشگري فرهنگـی بـرآورد شـده اسـت. بـه عـلاوه       40و مراکز گردشگري حدود 

طوري که در شـکل زیـر   نمایند.هماننسبت به گردشگران عادي صرف کالاهاي محلی میگردشگرهاي فرهنگی مبالغ بیشتري

18 e-books
19 commercialization
20 intellectual property
21 digital world
22 digital rights management
23 heritage and festival tourism

خدمات مالکیت معنوي

درآمدهاي مشهود

کتاب-
ديسی-
ديويدي-

نقاشی-
تلباس و جواهرا-

ددرآمدهاي نا مشهو

اجراهاي زنده-
خدمات طراحی-
مهندسی ضبط-
خدمات حقوقی-

ددرآمدهاي نا مشهو

حق امتیازدرآمدهاي حاصل از-
اجاره هاي پروانه(جواز)-

مدیریت جمعی
مدیریت حقوقی دیجیتالی-

کالا

جریانات درآمد در صنایع فرهنگی/خلاق ):1شکل شماره(
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نشان داده شده است، هسته و مرکز خلاق صنایع فرهنگی که ارزش مادي و معنوي بیشتري نسبت به سایر بخشها و گونـه هـا   
رآمده و ارزش تجاري پیدا مـی کننـد بـه    دارد همانند موسیقی، نشر کتاب، هنرهاي بصري و.... بوده که بیشتر به صورت کالا د

عبارتی هر چه قدر از هسته فاصله ایجاد می شوداز ارزش فرهنگی کاسته و به ارزش اقتصادي افـزوده مـی گردد.آخـرین لایـه     
بیرونی مربوط به صنایعی می باشند که کاملاًارزش اقتصادي بر آنها حاکم بوده واز حقوق انحصاري چاپ و تکثیر برخوردارند.

شناسی صنایع فرهنگی/خلاق): نوع2شکل (

ي مربوط یا فعالیـت کـه   صنایع خلاق خودشان را به خوبی به الگوي عصر اطلاعات تشخیص تمایز اصل برونداد خلاق و زمینه
کنند..شکل زیر گروههاي درگیر در صنایع خلاق را نمایش می دهدکه ابزارهاي تجاري در لایه هاي ابزار تحول اند، معطوف می

ا تشکیل می دهد همانطوریکه قبلاً نیز مطرح شده حرکت از هسـته بـه سـمت لایـه     خارجی و هسته خلاق درونی ترین لایه ر
هاي خارجی بیانگر ان است که ارزش فرهنگـی کـاهش و ارزش اقتصـادي افـرایش مـی یابـد و برعکس.البتـه ایـن تصـور بـه           

رایـت نقـش عـالی خـود را     ي تولید و ارزش افزوده بواسطه هرمرحله مرتبط است و حمایت از کپی هاي اقتصادي پروسهویژگی
کند. اجزاي تشکیل دهنده هر لایه شامل موارد زیر  می باشد:  ایفا می
آهنگ سازي-طراح- نقاشی- اجراء- : نوشتجات24هسته خلاق

نمایشگاه- جشنواره-کنسرت-اپرا- رقص-: موسیقی25اجراي زنده

کتـاب و  –حراجـی هـا   -الکترونیکیچاپ و نشر-ضبط-سی دي-عکس-کتابخانه ها ومراکز اسناد-: رسانه26تحویل و توزیع
موزه-رادیو و تلویزیون-تأتر-مطبوعات

٢٤ Creative Core
٢٥ Live Performance

صنایع خرد با حق انحصاري 

صنایع فرهنگی وابسته

هسته خلاق

موسیقی
کتاب
 چاپ و نشر

سمعی بصري
جشنوارها
هنرهاي نمایشی
حق انحصاري

جمعی

ابزار آلات موسیقی
مد
تولید انبوه لباس
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ابزارهاي تجارت

مد-مجلات معماري-تبلیغات و حفاظت و نگهداري-مدیریت تسهیلات-عملیات ترانسفر-: صنایع دستی27فعالیتهاي همراه

صـحنه تـأتر  -اجناس هنرمنـدان، -موسیقیابزارآلات -:تجهیزات تأتر،فیلم،صدا، نمایشگاه، ضبط،کنسرت28ابزارهاي تجارت-
)TOWSE,2000:117-21صحافی(

یکمیکردرو-فرهنگاقتصادبر رشدیفرهنگیع خلاق صنایرثأت
به حساب  نمـی آیـد بلکـه    ثروتیجادکنندهآن تنها ا-ی دارداضافیک بعداقتصاد ، فرهنگ يبخش هایگربا دیسهدر مقا

کمک می نماید.یخیتارجامعه، آموزش و پرورش بهتر ، اعتماد به نفس و افتخار متعلق بهیحال به شمول اجتماعیندر ع
، عادلانـه (کنسرت ، هنرهمان لحظه در مصرف مجدد و با هدف یدقابل تولیرغیا، که یی مصرففرهنگ به منزله محصول نها

شامل هر 29"اقتصاد فرهنگ"مفهوم می باشد.ضبط)، صدایلمانبوه ،اشاعه و صادرات (کتاب ، فیربا هدف تکثیا) و یشگاهنما
باشد.یمیصنعتیرو غیصنعتيشامل بخش ها30"یفرهنگ"بخش.استو خلاقیدو بخش فرهنگ

يهـا یـت و فعالیـو ، رادویـدئو ،یلم) ، ف ـیـره (کتابها ، روزنامه ها ، مجلات ، صدا را ضـبط ، و غ یرایشبخش شامل واین 
، یفرهنگ ـيکالاهـا یفروش ـخـرده وی، کتابخانه ها ، عمده فروشیوها، مطبوعات ، موزه ها ، آرشیشینمايهنرها،یزیونتلو
ي است.معماريهایتفعال

یـد در تول"خلاق"تبدیل به نهاده ومی بیندياقتصاديبخش هاسایریدتولیندبه عنوان فرارافرهنگ 31"خلاق"بخش 
يدر رقابـت هـا  یپـارامتر اساس ـ ...ها ، تجـارب و  مهارتمانند اطلاعات ،ي، با عناصریت. خلاقشودمییفرهنگیرغيکالاها
را در برمی گیرد.یو در سطح محلیجهان

ترکیـب بـا  کـه شـده اسـت ،  یـف تعري بـا بخـش هـاي متقابـل    چنـد رشـته ا  یـک روش "یتخلاق"در مطالعات متعدد 
روند تعـاملات  یکعنوان بهممکن است، "یکیتکنولوژينوآور"ینو همچن"ياقتصاديهاينوآور"، "يهنریتخلاق"عناصر

شکل زیر این فرآیند را نمایش می دهد:باشد.شدهمختلف نوآورانه در نظر گرفتهیندهايفرایانو اثرات م

٢٦ Distribution and Delivery
27 Associated activities
28 Tools of the Trade
29 Economy of culture
30 Cultural sector
31 Creative sector

فعالیتهاي همراه

تحویل وتوزیع 

اجراي زنده

هسته خلاق
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:در نظر گرفته شودیدبازیرمتعدديهاینهزمویعو خلاق ، صنایفرهنگيبخش هایلو تحلیههنگام تجز
) یرك(تئاتر ، رقص ، سهنرهاي نمایشیی)، عکاسي، مجسمه سازی، نقاشیدستیع(صنايبصريهنرهاشامليحوزه هنر-

)یو، آرشیباستان شناسيهافعالیتها ، کتابخانه ها ،یقه(موزه ها ، هنر و در بازار عتیفرهنگیراثو م
یقیچاپ و نشر مطبوعات و موسوکتاب،یدئوییويهاي، بازیزیونپخش تلوویو، رادیدئووویلماز جمله فیفرهنگیعصنا-
؛
.یغاتو تبلمعماري) ،یکگرافی، طراحیداخلیمد ، طراحی(طراحیطراحيبخش هاخلاق از جملهبخش هاي -

تعـداد  يتقاضـا بـرا  می دهند.اهمیتبه عنوان محصول مصرفبیشتردراز مدت به فرهنگيساختارییرات،تغینعلاوه بر ا
مصـرف کننـدگان بـه دنبـال     اسـت. مصرف کننده پسـت مـدرن  رفتاري، نشان دهنده یاز محصولات متنوع فرهنگیشتريب

است ، می باشند.محصولات خاصکه افتراق علامتییتصاحب نشانه ها و ارزش ها
توجه به در دسـترس بـودن درآمـد ،    بافرهنگ است.يتقاضا برایشافزایین کننده ،تع،سطح آموزش و پرورشیشافزا

، ینهمچن ـي پیـدا مـی شـودو   مـاد یـر غبه مصرف محصـولات یشتريبنیاز، جوامع برطرف می شودیهاولیازهايکه نیزمان
به دنبال دارد.یفرهنگيهایتفعاليتقاضا برایتتقو،اوقات فراغتساعتدر دسترس بودنیشافزا

ي، گردشـگر یقی، کتـاب ، موس ـ یلمف ـماننـد: (تجزیه و تحلیل شودیینهامصرفمنبعبه عنوانیدبان، فرهنگ ینبنابرا
بکـار مـی   ت نهاییمحصولادر که اکثر اوقات، یدتولفراینددرواسطهمنبع مصرف یکعنوان بلکه باید به) ، یره، و غیفرهنگ

رود ، تجزیه و تحلیل قرار گیرد.در هسته یک محصول فرهنگی ترکیبی از عوامل تولید ملموس و غیر ملموس است کـه بسـیار   
وابسته به خلاقیت هستند.

مطالب فوق ویژگی هاي صنایع خلاق و فرهنگی را می توان در موارد زیر دسته بندي کرد:با توجه به
 ؛برخوردارندشکست در جهت ییبالاریسکوازمحصولات کوتاهعمر اغلب
بـراي نمونـه   از بخـش هـا  حساس اند ودر برخـی یاربساین محصولاتبازار، یتبا توجه به مد ، روند مصرف و عدم قطع

؛اند"ه پذیرضرب"به شدت سیقیسینما و مو
یاجتمـاع مهمبخش نقشاست به طوري که این متعدديهایتمحدودیراقتصاد فرهنگ تحت تاثفرایند اندازه گیري

.داردو جذابعمده یابزار ارتباطیکبه عنوان 
يهـا یستمجامع و با توجه به سي اطلاعات، جمع آوریفرهنگينظارت بر بخش هايبرایکافیستمسیشتر کشورهاب

ینه است.زمیندر ایسهو مقايهماهنگ ساز، آن عدم وجود اطلاعاتیج، نتاي ندارندمختلف آمار
یـاي به دنياقتصادارزشدادنقرار با هدف مشارکت درحوزه اقتصاد فرهنگ به یلی تمایفرهنگياز سازمان هایبرخ

.نـدارد ياقتصـاد یـه توجنیـاز بـه   در هنر يگذارسرمایهویمت نداردا ، هنر قسازمان هیناي. براندارندهنر و فرهنگ 

خلاقیت علمی

خلاقیت تکنولوژیکی

خلاقیت اقتصاديخلاقیت فرهنگی

): فرآیندهاي مختلف نوآورانه3شکل شماره (
(Emilia, Vergil, Monica, 2008:931)

Archive of SID

www.SID.ir

http://www.sid.ir


)NCCE2017(1395اسفند ماه 3ی واحد تهران غرب، دانشگاه آزاد اسلاماقتصاد خلاقیملشیهمااولین 
1 st National Conference Creative Economy

 --------------------------------------------------------------------------------------------------

Page١٠مولفه هاي صنایع خلاق فرهنگی در اقتصاد فرهنگ ایرانرتبه بندي 

یازرو نیناز ا،کندرد،ثمر هستندیکه آنها بموارديدر ي راهنريهایتاز فعالبرخی، بازار ممکن است ینعلاوه بر ا
بازار در جهان هنر است.يجبران ناکارآمديبرای عمومپشتیبانیبه

نرخ بازگشـت سـرمایه   سازمان ها ینا،می کنندیفرهنگبراي سرمایه گذاري در حوزهیلیمیابراز بيتجارهايسازمان
یل می نمایند واز نظر آنها سـرمایه گـذاري پیرامـون موضـوعات     و تحلیهتجزاثربخشانجام مطالعاتبراساسگذاري را

فرهنگی توجیه پذیر نیست.
متغییرها و مدل مفهومی تحقیق

ن بخش با توجه به مطالعات صورت گرفته پیرامون صنایع خلاق فرهنگی معیارها و زیـر معیارهـاي مؤلفـه صـنایع خـلاق      در ای
فرهنگی به شرح زیر ارائه شده است:

کالاي فرهنگی:
 کتاب
موسیقی
چاپ و نشر

خدمات فرهنگی:
جشنواره ها
هنرهاي نمایشی

مالکیت معنوي فرهنگی:
حقوق انحصاري

روش شناسی تحقیق
پیمایشی است که به پیاده سازي یک مدل ریاضی و کمی منتهی می شود.زیرا پژوهشگر بدون -روش تحقیق حاضر توصیفی

اثرگذار درتحقیقات تصویري از وضع موجود و آنچه که به عنوان مؤلفه هاي صنایع خلاق فرهنگیداشته هاي موجود قبلی، 
فرایند (AHPتکنیکدیگر مطرح شده استفاده خواهد نمود که مؤلفه ها توسط خبرگان اولوبت بندي گردیده و بر اساس 

طبقه بندي می شوند.)تحلیل سلسله مراتبی

کالاهاي فرهنگی

خدمات فرهنگیصنایع خلاق فرهنگی

مالکیت معنوي
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متدولوژي هاي قدرتمند حل مسائل تصمیم گیري چند معیاره می باشد که توسط یکی از32فرایند تحلیل سلسله مراتبی
ارائه شده است.این متدولوژي امکان فرموله کردن مسأله را به صورت سلسله مراتبی فراهم کرده و "توماس ال ساعتی"

. این فرایند گزینه هاي مختلف را همچنین امکان در نظر گرفتن معیارهاي کمی و کیفی را به صورت توأم در مسأله دارد
درتصمیم گیري دخالت داده و امکان تحلیل حساسیت روي معیارها و زیر معیارها را فراهم می سازد. علاوه بر این بر مبناي 
مقایسه زوجی بنا نهاده شده که قضاوت و محاسبه را تسهیل و میزان سازگاري تصمیم را نشان می دهد این امر از مزایاي 

این متدولوژي در تصمیم گیري چند معیاره می باشد. به علاوه از یک مبناي تئوریک قوي برخوردار بوده و بر اساس ممتاز
) 1387اصول بدیهی بنا نهاده شده است.(باباپور

در مرحله وزن دهی به مدل مفهومی تحقیق براي جمع آوري اطلاعات مورد نیـاز در خصـوص میـزان اهمیـت هریـک از      
بـه عنـوان خبرگـان مراجعـه     فرهنگـی و مـدیران  د، مؤلفه ها و شاخص ها به اساتید رشته هاي اقتصاد و مدیریت فرهنگـی  ابعا

پرسشنامه بـه  25پرسشنامه توزیع شده و در مجموع از میان پرسشنامه هاي عودت داده شده، 30گردیده است. به این منظور 
ه شده استلحاظ استخراج و تجزیه و تحلیل مناسب تشخیص داد

مـورد بررسـی قـرار گرفتـه     کشور ایـران ازنظر موضوعی این تحقیق در حوزه ي اقتصاد فرهنگ و  به لحاظ قلمرو مکانی 
وزن معیارهـا و زیـر معیارهـاي    انجـام شـده اسـت .     1394است. از نظر زمانی نیزفرایند تحقیق درفاصله زمانی یک ساله سال 

صنایع خلاق فرهنگی

درصـد را بـه کالاهـاي    7,3درصد صنایع خلاق فرهنگـی، 100همانگونه که ملاحظه می شود صاحب نظران در مجموع از 
درصد را به مالکیـت معنـوي فرهنگـی منظـور کردنـد و از آنجاییکـه نـرخ        20درصد را به خدمات فرهنگی و 72,7فرهنگی و 

می باشد لذا وزن هاي  بدست آمده قابل قبول و مورد تأیید هستند.0,1ناسازگاري  محاسبه شده در این تحلیل کمتر از 

Analytical Hierarchy Process (AHP).سلسله مراتبیفرآیندتکنیک32

تصـمیمگیري شاخصـهاي کهشرایطیدرووکیفیکمیشاخصهايهمزمانکارگیريبهبامیشود، می تواندتشکیلاصلیمرحلهچهارازکهمدلاین
تعیـین رامختلـف بـین شاخصـهاي  بنـدي اولویتنحوهواهمیتمراتبسلسلهوواقع شدهموثرمی سازد،مواجهمشکلباراانتخابمتعدد،شرایط

(saaty, 1994, saaty,1981) .نماید.
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براي زیر معیار کالاهاي فرهنگی ،(موسیقی و چاپ و نشر) به ترتیب بالاترین وزن را کسب کردندوبا توجـه بـه اینکـه نـرخ     
معیار فوق  قابل قبول و مـورد تأییـد   می باشد لذا وزن هاي  بدست آمده براي زیر 0,1و کمتر از 0,02ناسازگاري بدست آمده 

می باشند.

براي زیر معیار خدمات فرهنگی ،(جشنواره و هنرهاي نمایشی) به ترتیب بالاترین وزن را کسب کردندو نرخ ناسازگاري در ایـن  
.تحلیل صفر می باشد که بیانگرآن است که وزن هاي  بدست آمده در سطح بالایی قابل قبول و مورد تأیید هستند

فرهنگی:صنایع خلاق وزن مولفه هاي
0.073(کالاي فرهنگی(
) 0.008کتاب(
)0.063موسیقی(
)0.028چاپ و نشر(
0.727(خدمات فرهنگی(
)0.625جشنواره ها(
)0.104هنرهاي نمایشی(
(0.200)مالکیت معنوي فرهنگی

)0.172حقوق انحصاري(
نتیجه گیري

فرهنگی برمبناي نظریه هاي صنایع خلاق ،ابتدا مؤلفه ها وشاخص هاي (AHP)مراتبیبااستفاده ازروش فرایند سلسله 
خبرگان موردسنجش ورتبه بندي قرارگرفت و مشخص شد:

% 2و"خـدمات فرهنگـی  "% مربـوط بـه   72,7و "کالاهاي فرهنگی"%مربوط به 7,3،"صنایع خلاق فرهنگی"% سهم 100از 
از شاخص هاي مربـوط بـه کالاهـاي    "چاپ و نشر"و"موسیقی"می باشد.از طرفی دیگر"مالکیت معنوي فرهنگی"متعلق به 
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نیز جـزء شـاخص هـاي خـدمات فرهنگـی      "هنرهاي نمایشی"و"هجشنوار".فرهنگی هستند که بیشترین سهم را کسب کردند
شـده  براي هر یک از ابعاد به شرح زیر ارائـه  در این راستا پیشنهادهاي ناشی از تحقیق هستند که از بالاترین سهم برخوردارند.

است:
کتاب:چاپ وگسترش نشریات و تشویق مؤلفین و ناشرین)1
هاو مطبوعات در جوامع و دستگاهموسیقی:ایجاد و تقویت از طریق رسانه ها )2
چاپ و نشر:تشویق ناشرین و ایجاد انگیزه در آنها)3
تقویت کمیت و کیفیت هنرهاي نمایشی و تشویق فرهنگ مربوط به آن در جامعه)4
تشویق و تقویت جشنوارها از طریق دستگاهاي اجرایی مربوطه با همکاري مردم)5
ن فرهنگ در جامعه الزام و رعایت حقوق مالکیت معنوي و تقویت ای)6
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