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 های خانواده: پژوهش مورد)شکاف نسلی ایجاد در شنیداری رسانه های دیداری و تأثیربررسی 

 (بوشهر شهرستان

 حسن شیخیانی 

 

 چکیده

 سنوو   تمنامی  هنا  رسنانه  این   که طوری به است شنیداری و دیداری های رسانه خصوص به و ها رسانه با آمیختگی عصر حاضر، عصر

 شناا   میزان با شنیداری و دیداری های  رسانه رابوه بررسی به است کرده تلاش مقاله ای .  .اند داده رارق احاطه مورد را  افراد زندگی

 و دیداری های  رسانه آفرینی نقش     به   مربوط،   تعاریف   بیان و     خانواده و   رسانه   به   نسبت   شناخت   ارائه   ضم    مقاله   درای  بپردازد.  نسلی

مهن  رسنانه از جملنه     نقنش  بنه  که دارد قرار اهمیت مورد ای  جهت از تحقیق ای شود.    می   پرداخته   ایجاد شاا  نسلی در   شنیداری

 روش از پنووهش  ای  است. در نسل ها گردیده شاا  افزایش یا کاهش موجبات اندازه چه تا ای  رسانه داده نشان و پرداخته تلویزیون

 و فراواننی  جنداو   شنامل  شنده  اسنتفاده  آمناری  های تانیک .است شده انجام نفری 283 نمونه یک با هپرسشنام طریق از و پیمایش

 داری معننی  تفناوت  است آن از حاکی پووهش های یافته .است بوده واریانس تحلیل و همبستگی از ضرایب استفاده مرکزی، شاخصهای

 وجنود  رسانه های دینداری و شننیداری   جذابیت و استفاده هد  پذیری، گفرهن استفاده، نوع استفاده، میزان در فرزندان و والدی  بی 

 متغینر،  دو بی  همچنی  و دارد وجود معناداری رابوه نسلی شاا  و رسانه های دیداری و شنیداری بی % 59  اطمینان سوح دارد. در

 . دارد وجود مثبت و مستقی  رابوه

 یداری و شنیداریرسانه های د ،رسانهشکاف نسلی،  واژه های کلیدی:

 

 

 

                                                           
 Email: h.sheikhiani.pnu@gmail.com    بوشهر عضو هیأت علمی دانشگاه پیام نور مرکز *
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 قدمهم

 پیامدهای آثار بر علاوه گذشته، قرن طی علمی و فرهنگی اجتماعی،  سریع  تغییرات. است عمده و سریع تغییرات دنیای امروز دنیای

 وجود به فرزندان و والدی  بنی  روابنط ویوه به ها، خانواده در نیز تغییراتی داشته بر در که سیاسی و اجتماعی فرهنگی، مختلف

 تغییر حا  در پیوسته فرزندان و والدی  بی  روابط. است شده آنان بی  ضعیف ارتباطات و گرفت  فاصله به منجر گاهی  که  است آورده

 فرزندان و والدی  بی  فاصله ایجاد باعث و گیرد می  انجام  بیشتری سرعت بنا جنوانی و نوجوانی سنی  در دگرگونی و تغییر ای  است،

 تنغییر خواستار خود تربیتی خاص شرایط بر نیز والدی  و هستند خود با والدی  روابط تغییر خواستار فرزندان دوران ای  در. شود می

 (.5 ،3282 ارمای، آزاد)هستند  فرزندان  رفتاری  الگنوهای

 سیاسی، اجتماعی،  منحتواهای  از وزر شنبانه طو  در  مردم. اند شده مردم زندگی از ناپذیر جدایی  بخشی  کنونی دوران در ها رسانه

  دنیای  در و شوند می بزرگ ها رسانه با حنیاتش ابنتدای از جامعه کنونی نسل. کنند می استفاده  ها رسانه  سرگرمی و آموزشی و اقتصادی

 دریافت ها رسانه  از  را جوامع دیگر و خنود  جنامعه  هنجارهای و ها ارزش فرهنگ،  عظی   بخش ، نسل این  امنروز، ارتنباطی و اطلاعاتی

  پذیری جنامعه از عنظیمی بخش است، معرو   ارتباطی و  اطنلاعاتی جنامعه و اطلاعات عصر به که معاصر دوران در عبارتی به. کند می

 که باورند ای  بر ارتباطی پردازان نظریه از برخی که اسنت جنایی تا  رسانه تأثیر و نفوذ و شود می  اننجام  ها رسنانه  طنریق از  ها نسل

 فنار چیزی چه به که  این  ، نندهند یاد ما  به  را  فنارکردن  چگونه  اگر و کنند می تعیی  را ما رفنتاری  حنتی و  ذهنی اولویت ها رسانه

 سعی... و فرهنگی سنیاسی، اجنتماعی، موضوعات پیرامون  رسانی اطلاع و  جامعه  در آنها بارز نقش به توجه. آموزند می ما به را کننی 

 های رسانه رهگذر این  در. شنوند سنتی الگوهای و ها ارزش و ها فنرهنگ جنایگزی  تا کنند وارد  جنوامع  بنه  را  ننوینی  الگوهای  کنند می

 صورت به و طلبند می مبارزه بنه  را ها سننت که طوری به هستند، مور  هنجارها و ها ارزش در تحو  و تغییر عاملان عنوان به جمعی

 عدم و نسلی شاا  به منجر تواند می امر هنمی . کنند می عمل جدید ننسل رفنتارهای و ها ننگرش دگرگونی در منؤثر عنامل یک

 ننگرش، منلاک بیند منی و شنود منی خواند، منی رسانه از که را چه آن هر فعلی، ننسل. شنود  فعلی  نسل به گذشته نسل تجربیات انتقا 

 کردن اجتماعی  در  همسالان و مدرسه خانواده، همانند اجتماعی نهادهای نقش کنونی دوران در. دهد می قنرار خنود رفتار و عمل

 (.342: 3251شود)فتحی، می افزوده ها رسنانه ننقش و اهنمیت بر روز به روز مقابل، در و تضعیف ها نسل

رسانه بپردازی  .  ایجاد شاا  نسلیررسی نقش رسانه های دیداری و شنیداری در بدیهی است در ای  مقاله مقصود ای  است که به ب 

 جهان درها  با هد  قرار دادن خانواده ها می توانند با یک رویارد صحیح و نظام مند در تقویت ساختار خانواده ها مؤثر واقع شوند . 

 راستای در به ذه  افراد جامعه و معلومات و اطلاعات انتقا  با - ...و  سینما تلویزیون، رادیو،  -رسانه های دیداری و شنیداری امروز،

 عصر»عنوان حاضر تحت عصراز   دانشمندان، از بسیاری که طوری به. اند گرفته عهده به را بزرگی نقشو تربیت نسل ها   فرهنگ

 .یاد می کنند «ارتباطات

 اند داده نشان( 3553) وکیتایاما مارکوز به جمع گرایی مشهود است .در  جوامع غربی گرایش به فرد گرایی و در جوامع شرق گرایش 

 سوی به را فرد ، جنوبی آمریاای و نیز شرقی و آسیایی و فرهنگ گرایی فردیت درجهت را فردی هویت ، غربی و اروپایی فرهنگ که

 مشخص( 3555) ازمایر نقل به ؛3553، یاماوکیتا مارکوز ؛3559وهمااران، داون ؛3554، بوچنر همچنی . دهند می سوق گروه به تعلق

( 3113، م  فری)دارند  گروه گرایش به آمریاایی و  استرالیایی افراد از بیشتر ، ماسایی و ژاپنی ، هندی ، مالایی افراد که اند کرده

ها در  د عامل ایجاد ناهنجاریها کمک کرده و در مواردی خو ها در کشور ما در بسیاری از موارد به افزایش سوح آگاهی خانواده رسانه.
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بنابرای   ؛ ایجاد شاا  نسلی بپردازدبر  های دیداری و شنیداری  رسانه  به بررسی تأثیر اند. ای  مقاله بر آن است تا سوح خانواده بوده

 موضوع حاضر بررسی می گردد.،  ی دیداری و شنیداریها رسانهو  شاا  نسلیپس از بیان تعاریفی از 

 مسأله بیان

 در ای جامعه هر تنداوم بننابرای . یابد منی تداوم دیگر نسل به نسلی  از  انتقا   طریق از ای جامعه هر در اجتماعی هنجارهای و ها رزشا

 از  هنجارها و  ها ارزش انتقا . نیست یاسان جوامع تمام در و هنمیشه اننتقا  ای  جریان. است جامعه آن  در  فرهنگی  انتقا  جریان گرو

 خود گذشته نسل هنجارهای و ها ارزش از کاملاً  نسلی  هر  که اسنت بندیهی. گیرد ننمی صورت کامل و تغییر بدون دیگر نسل به لینس

 جوامع در حتی. نیست تغییر بدون انتقا  و تغییرناپذیری معنای به فرهنگی تداوم  که  پذیرفت باید دلینل هنمی  بنه. کند نمی پیروی

  بعضی  در و شمارد می مردود را آنها از برخی و پذیرد نمی کامل طور به را گذشته نسل هنجارهای و  ها ارزش  یدجند  ننسل سننتی،

 فنرهنگی پینوستگی بناعث ها ارزش انتقا  هستند،  اجتماعی  همبستگی  وسیله ها ارزش که آنجا از. کند می ایجاد هایی ننوآوری دینگر

 ارزشی، های سوگیری اننتقا  و اسنت نهفته فرهنگی انتقا   گرو  در  فرهنگی گسست مقابل نقوه وانعن به نیز فرهنگی تداوم. شود می

 متوالی ها نسل در پایدار صورت به تواند ننمی فنرهنگی اننتقا  فرآیندهای حا  ای  با. هستند ارزش  تغییر  یا ابقاء در کانونی موضوعی

 – ناقص کاملاً انتقا  و – فرزندان و  والدی   بی  تفاوت هنرگونه بندون –کامل انتقا  ی ب جایی در فرهنگی انتقا  بلاه ، شود  حادث

 اجازه کامل انتقا . باشد بغرنج جامعه برای تواند می دو  ای   از کدام هر پیامد. دارد قنرار – فنرزندان و  والدین   بی   تشابه گونه هیچ بدون

  اجنازه  امناان نیز انتقا  در شاست که  حالی  در.  ندارد را  جدید  های موقعیت به واکنش توانایی رای بنناب.  دهند  ننمی را تغییر و نوآوری

 (.343: 3251فتحی،)دهد نمی را ها نسل بی  هماهنگ کنش

 کردن یاجتماع فرآیند در اگر. شود می مربوط دیگر نسل به نسلی از جامعه یک فرهنگی تداوم چگونگی بنه 3ننسلی  شناا  موضوع

 نحو بنه فنرهنگی تنولید باز و شود منتقل دیگر  نسل  به نسلی از مولوبی حد تا جامعه یک فنرهنگ    جنوانان، و نوجوانان کودکان،

  تفاه   صورت ای  در آید، نمی وجود بنه نسل دو بی  فاحشی اختلا . رود می بالا نسل دو فرهنگی اشتراک میزان پذیرد، انجام احس 

 به کردن اجتماعی فرآیند اگر مقابل در. دهد ننمی روی جندید نسل برای نیز هنویتی بحران و شود می برقرار قدی  و جدید سلن دو بی 

 تداوم نشود، منتقل بعد نسل  به  مولوبی  حد در جامعه فرهنگی و گیرد  انجام  ناقص  طور به و شود مشال دچار خارجی و داخلی علل

 (. 3 ،3282 پناهی،) افتد می شاا  قدی  و جدید نسل بی  و شود منی مشال دچار جامعه فرهنگی

رسانه های   به علاقه و انگیزه استفاده،  نوع و  میزان آیا ای  پرسش باشی  که  پاسخگوی که شنده سنعی حناضر  پووهش  در بنابرای 

 چنقدر تنأثیر ای  شدت  تأثیرگذاری  صورت در و ارد؟گذ می تأثیر نسلی شاا  بر های بندر بوشهر خانواده بنی  در دیداری و شنیداری

 است؟
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  پژوهش اهـداف

 (فرزندان و والدی ) ها خانواده بی   در از رسانه های دیداری و شنیداری استفاده  زمان مدت و  علاقه و  آشنایی میزان  شناخت -

 .ننسلی شناا  بر رسانه های دیداری و شنیداری تأثیر شناخت -

  وهشپژ های فرضیه

 رابوه معناداری نسلی شاا  با شنیداری و دیداری های رسانه از  فرزندان و والدی  استفاده مدت زمان بی  رسد می نظر به -

 .دارد وجود

 وجود معناداری رابوه نسلی شاا  با شنیداری و دیداری های رسانه  از فرزندان و والدی  پذیری فرهنگ بی  رسد می نظر به -

 .دارد

 وجود معناداری رابوه نسلی شاا  با فرزندان و والدی   بی  در شنیداری و دیداری های رسانه جذابیت بی  درس می نظر به -

 .دارد

 پژوهش نظری مبانی

 که است نهفته نشده  تجربه مفروض ای  ، دیدگاه این  در.  است وگسترده شایع نسبتاً بزرگسالان و جوانان بی  شاا   بنگستون نگاه از

 متفارانی دوم، دیدگاه در. شود می منجر رفتاری تضاد به ، نهایت  در که است منختلف های ارزش قنبو  از ناشی ها نسل بی  تضاد

 ندارد، بزرگسالان های ارزش با  شدیدی  اختلا  جوانان های ارزش که دارند تأکید منوضوع این  بنر آدل  و لیپست لویل، ریس، همچون

 جندایی بلاه ، ندارد مختلف ارزش قبو  با ارتباطی اساساً آنان بی  شاا  ولی باشند، جدا اجتماعی ظلحا از است منما   که حنالی  در

 مربوط نه اسنت، منشابه و یاسان موردقبو  های ارزش  کردن محقق  برای هنجاری های توصیه موقعیتی،  کاربرد  قابلیت زمینه در بنیشتر

 ها ارزش مورد در ها ننسل بنی  اندکی تفاضل که معتقدند پیوستگی، و گزینشی تنفاضل هدیندگا طنرفداران. مختلف های ارزش قبو  به

 و یناسان موردقبو  های ارزش که معتقدند و هنستند منوافق دیدگاه فرضیه با دیدگاه ای  طرفداران  که  حا  عی  در. دارد وجود

  که کند نمی  مشخص  دیدگاه ای  بننگستون، گنفته به ولی. دهند ننشا را خود مختلفی رفنتاری الگنوهای قنالب در توانند می منشابه

 ،3281 تاجیک،) باشد تواند می چنه هایی تفاوت چنی  وجود عواقب آینده در و آیند منی وجنود به چگونه هستند، کدام ها تفاوت ای 

29-21.) 

 معنای به که باشد می "نسلی واحد" مانهای  بحث نصرع تری  مرکزی. است شده شناخته نسل نظری مباحث آغازگر عنوان به  مانهای 

 :است ویوگی چندی  دارای و است شده گرفته نظر در زیستی -سنی گروه

 شرایط به توجه با مما  تجربه کسب حوزه کننده تعیی  موقعیت ای .است تاریخی و اجتماعی جریان در مشترک محل وجود -3

 .است
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 .دارند اجتماعی -اقتصادی طبقه ساسا بر هایی علاقه و مشترک سرنوشت -3

 (.333: 3253خسروشاهی، صبوری) هستند مشترک تجربه اساس بر واحد هویت دارنده -2

 وجود با. کند می یاد پردازد می فرهنگی بینی باز به که جوانی به زمان گذر در نیروی گیری شال اثر در "تازه برخورد "از مانهای 

 ها نسل درون در که افرادی ولی کند می معی  نسل با شود می داده نشان موج صورت به که را هابرخورد و ها حرکت ای  او ایناه

 عنوان به آنها از و کرده متمایز ندارند را وضعیت ای  که افرادی از هستند مشترک تجربیات اساس بر مشترک دیدگاه دارای موجودندو

 (.31:3282 یوسفی،) کند می یاد نسلی واحدهای

 و ارتباطات حوزه در مسلط های پاردای  از یای به توان می جوامع اجتماعی و فردی ارزشها دگرگونی در ها رسانه نقش زمینه در

 به ورود و سنتی جوامع ارزشهای تغییر و دگرگونی موتور عنوان به ها رسانه به که کرد اشاره میلادی 01 تا 11های دهه در توسعه

 نوآوری،تحرک، خواهان که کند می کمک ارزشی نظام اشاعه یا انتشار به رسانه نظریه ای  اساس بر. کرد می تاکید مدرن جامعه

 جوامع در سنتی ارزشهای تغییر در ها رسانه نقش به رویارد ای  پیروان از و امریاایی شناس جامعه لرنر دانیل.است مصر  و موفقیت

 می رسانه که است معتقد ،"خاورمیانه سنتی؛نوسازی جامعه از ذرگ "کتاب در وی.است کرده اشاره مدرن ارزشهای شدن جایگزی  و

 شدن توقعات،باز و انتظارات رفت  بالا با کار ای .کند کمک -شود می محسوب نوسازی برای معضلی که- گرایی، سنت فروپاشی به تواند

 مک) شود می عملی خانواده و ودخ برای بهتر زندگی شرایط جایگزینی خواهان و ورزیدن تخیل به مردم شدن توانا ها، افق

 (.344: 3283کوئیل،

 ایجاد المللی، بی  و ملی بازارهای با ارتباط یاپارچه، ملی مساعدت مستلزم جدید و مدرن جامعه به ورود که است باور ای  بر  لرنر

 چون هایی زمینه در نوی  های ارزش و ها روش گسترش و توسعه منابع درآوردن بحران مدرن، خدمات و کالاها تقاضای برای انگیزه

 در روانی تحرک هد ، ای  تحقق برای. است روستایی و شهری زندگی در صنعتی و کشاورزی تولید بهداشت، خانواده، تنظی  تغذیه،

 دیگر بیان به و رفتارها و ها ارزش ها، نگرش تغییر ابزار موثرتری  و تری  مناسب ها رسانه و است ضروری اجتماعی و فردی سوح

 یا گردند می "روانی تحرک"عنوان تحت ای پدیده ایجاد موجب ها رسانه( 45: 3281:فرقانی.) هستند اجتماعی و فردی تحرک ایجاد

 بیگانگی.است موثر نوسازی در روانی امتیازی مثابه به را آن وی که شود می "عاطفی بیگانگی"عنوان تحت دیگری پدیده ایجاد موجب

 ارتباط وسایل بنابرای .است متغیر و مختلف های وضعیت در دگرگونی از محشون محیط با توابق قدرت ایمعن به لرنر نظر عاطفی،در

 قضایا کارگردان که کسانی جای به را تخیل،افراد برانگیخت  با ثانیا و شده مختلف های وضعیت درک آموزش باعث جمعی،اولا

 تحرک افزایش عوامل را آنها لرنر که گردند می مختلفی جدید تجارب آوردن وجود به موجب همچنی  وسایل ای .دهد می هستند،قرار

 (.322و 323: 3211روشه،.)داند می روانی
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 مدل نظری تحقیق

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 پژوهش روش 

 سا  ریسرشما اساس بر.  باشد می پرسشنامه اطلاعات آوری جنمع ابنزار. است پیمایشی و اسنادی روش پووهش، ای   در  تحقیق روش

.  باشد می نفر 95323 برابر سا  11 الی 41  بزرگسالان    و نفر 41492  برابر سا  39 الی 39  فرزندان کنلیه  آماری ،جامعه 3259

 در نمونه حج  بنابرای . است شنده  اسنتفاده  کنوکران  گیری نمونه فرمو  از آماری جامعه اختیارداشت  در با نمونه حج  تعیی  برای

 چارچوب که صورت بدی .  است بوده  تنصادفی –  ای چنندمرحله ای خنوشه گیری ننمونه روش. شند تنعیی  نفر 283 ووهشپ ای 

 پایائی تعیی  برای. شد مشخص( شهر پایی  شهر، مرکز شهر، بالای)  گروه  سه به افراد اجتماعی – اقتصادی پایگاه اساس بر گیری نمونه

 .دارد  قرار  بالایی سوح در که باشد می 1Alpha/=82 عدد پرسشنامه پایائی میزان. است شده  استفاده  باخکرون آلفنای روش از پرسشنامه

 

 

 رسانه های دیداری  و شنیداری

 را ییراتیتغ ، شدن جهانی فشار بویوه اقتصادی اجتماعی وضعیت و الاترونیای فناوری ، اقتصادی پیچیدة مسایل ، جهان پهناوری

 بانهام) دارند بسزایی تاثیرات خانواده و اجتماعی درمحیط آنها جمعی هویت نیز و فرد شخصیتی تحو  زمینة در که کنند می ایجاد

 (. 3111 وهمااران،

 

رسانه های دیداری و 

 شنیداری

 استفاده مدت زمان

 فرهنگ پذیری

 جذابیت

 

 شکاف نسلی
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 رسانه های دیداری و شنیداری بر آثار بررسی .دارند برعهده و علی الخصوص خانواده جامعه در متعددی های نقش و ها کارکرد ها، رسانه

 .  دهد می خبردر سیست  خانواده  ها رسانه نوع ای  اثر یچیدگیپ از خانواده

دنیای امروز به ارتباط مستمر یا کنش متقابل میان مردمی وابسته است که بسیار دور از یادیگر هسنتند. در واقنع، امنروزه منا در کنل      

هنای   هنای فعالینت   ت همگانی بر بسیاری از جنبنه کنی  و از اوضاع و رویدادهای هزاران کیلومتر دورتر آگاهی . ارتباطا جهان زندگی می

، بیشتری  تأثیر فرهنگی را امروز بشریاز میان تمامی ابزارها  دیداری و شنیداریهای  رسانه ( .3284گذارد. )گیدنز،  ما اثر می اجتماعی

 دارند.

داننند: وییفنه    هایی از ای  قبینل منی   رای نقشها را دا مرت  و لازارسفلد به عنوان پیشگامان پووهش درباره وسایل ارتباط جمعی، رسانه

هنای آنهنا از    ها )آشاار کردن یا ارتقای پایگناه  اخلاقی )حمایت از هنجارهای اجتماعی(، اماان اعوای پایگاه اجتماعی به اشخاص و گروه

 ( .3203دهای نامولوب. )معتمدنواد، طریق معروفیت دادن به آنان( و همچنی  برخی کارکر

 

 تحقیق های یافته -

 توصیفی های یافته -

 کمتنر  فرزنندان . باشند منی دخنتر ه  درصد 5/32 و پسر  پاسخگو  فرزندان درصد 2/30 تحقیق ای  از آمده دست به  های یافته  به  توجه با

 درصند  54 و  دباشنن  منی  مجنرد  پاسنخگو  فرزنندان  درصد 01.  داشتند  س   سا  42  از  بیشتر والدی  درصد 81 و دارند  س   سا  23 از

درصد  31دارای مدرک لیسانس و  99دیپل ، درصد فرزندان دارای مدرک فوق  39کنند.  می زندگی یادیگر با متأهل پاسخگوی والدی 

از  مختلنف  سنوو   در فرزنندان  درصند  53درصد والدی  دارای مدرک دیپل  به پایی  هستند. 42دارای مدرک فوق لیسانس می باشند.

  بنه   والندی   درصند  01 رسنانه منذکور  از  استفاده منیزان  که ؛ درحنالی کنند می  استفاده ای حرفه صورت بنه و یداریرسانه دیداری و شن

 . است مبتدی صورت

 استنباطی های یافته

 وجود ریمعنادا رابوه نسلی شاا  با رسانه دیداری و شنیداری از فرزندان و والدی  استفاده زمان مدت بی  رسد می نظر به( 3فرضیه 

 .دارد

 

 شنیداری و دیداری رسانه(: آزمون ضریب همبستگی پیرسون در مورد بعد مدت زمان اسفاده از 1جدول شماره )

 

 دیداری رسانهمدت زمان استفاده از 

 شنیداری و

 شاا  نسلی 

 11931  ضریب همبستگی پیرسون

 11111  سوح معناداری

 283  تعداد
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 شنیداری و دیداری رسانه از اسفاده زمان رگرسیون در مورد بعد مدت آزمون(: 2) شماره جدول

متغیرهنننننننننای  متغیرهای غیر استاندارد 

 استاندارد

t سوح معناداری 

B Std.Error Beta 

 11111  11234   11435  31893  عدد ثابت

زمننننان  منننندت

 رسننانه از اسننتفاده

 و دینننننننننداری 

 شنیداری

 11922  11310  11931  11550  11111 

 

% بننا ضننریب 59بننا اطمینننان بننیش از  شنننیداری و دیننداری رسننانه از اسننتفاده زمننان بعنند منندت 3و  3بننا توجننه بننه جنندو  شننماره 

نتیجه محاسبات با فرضنیه پنووهش    و ارتباط معناداری با  شاا  نسلی دارد. بنابرای  فرضیه او  را می توان پذیرفت. 11931همبستگی

   شود.  باعث افزایش شاا  نسلی بی  والدی  و فرزندان می شنیداری و دیداری رسانهدر استفاده از  . مدت زمان بالاموابقت دارد

 ( معادله آن به صورت زیر می باشد:3طبق آزمون رگرسیون )جدو  

31893+ X11931 = Y که در آنY  شاا  نسلی وX  می باشد. شنیداری و دیداری رسانهمدت زمان استفاده از 

 

 وجنود  معنناداری  رابونه  نسنلی  شاا  با شنیداری و دیداری رسانه  از فرزندان و والدی  پذیری فرهنگ بی  رسد می نظر به( 3فرضیه 

 .دارد

 

 

 آزمون ضریب همبستگی پیرسون در مورد بعد فرهنگ پذیری(: 3) شماره جدول

 

 و دینننداری رسنننانهفرهننننگ پنننذیری 

 شنیداری

 شاا  نسلی 

 11298  ضریب همبستگی پیرسون

 11113  سوح معناداری

 283  تعداد

 

 

 پذیری فرهنگ آزمون رگرسیون در مورد بعد(: 4) شماره جدول

 
 متغیرهای غیر استاندارد

متغیرهنننننننننای 

 سوح معناداری t استاندارد

B Std.Error Beta 

   11111    11318   11439  .3113  عدد ثابت
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فرهنننگ پننذیری  

 و دیننداری رسننانه

 شنیداری

 11231  11155  11298  21335    11113 

 

 11298% بنا ضنریب همبسنتگی    59با اطمینان بیش از  شنیداری و دیداری رسانه پذیری بعد فرهنگ 4و  2با توجه به جدو  شماره   

 .ت داردنتیجه محاسنبات بنا فرضنیه پنووهش موابقن      و ارتباط معناداری با  شاا  نسلی دارد. بنابرای  فرضیه دوم را می توان پذیرفت.

  .می شود فرزندان و والدی  بی  نسلی شاا  افزایش باعث  شنیداری و دیداری رسانه پذیری فرهنگافزایش 

 ( معادله آن به صورت زیر می باشد:4طبق آزمون رگرسیون )جدو  

 31131+X11298 =Y  که در آنY  شاا  نسلی وX می باشد. شنیداری و دیداری رسانه پذیری فرهنگ 

 

 .دارد وجود معناداری رابوه نسلی شاا  با فرزندان و والدی   بی  در شنیداری و دیداری رسانه جذابیت بی  رسد می نظر به (2فرضیه 

 

 شنیداری و دیداری رسانه آزمون ضریب همبستگی پیرسون در مورد بعد جذابیت(: 5) شماره جدول

 شاا  نسلی  شنیداری و دیداری رسانه جذابیت

 11102  یرسونضریب همبستگی پ

 11111  سوح معناداری

 283 تعداد

 

 

 شنیداری و دیداری رسانه آزمون رگرسیون در مورد بعد جذابیت(: 6) شماره جدول

متغیرهنننننننننای  متغیرهای غیر استاندارد 

 استاندارد

t سوح معناداری 

B Std.Error Beta 

 11111  91895   11358  31039  عدد ثابت

 داریدی رسانه جذابیت

 شنیداری و

 11951  11104  11102  01109  11111 
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ارتباط  11102% با ضریب همبستگی  59با اطمینان بیش از  شنیداری و دیداری رسانه بعد جذابیت 1و  9با توجه به جدو  شماره 

ونتیجنه محاسنبات بنا فرضنیه      فرزندان دارد. بنابرای  فرضیه پننج  را منی تنوان پنذیرفت.     و والدی  معناداری با  شاا  نسلی بی 

 باعث افزایش شاا  نسلی بی  والدی  و فرزندان می شود. شنیداری و دیداری رسانه جذابیت .پووهش موابقت دارد

 ( معادله آن به صورت زیر می باشد:1طبق آزمون رگرسیون )جدو  

 31039+X11102=Y  که در آنY  شاا  نسلی وX باشد.می  شنیداری و دیداری رسانه جذابیت    

 

  گیری نتیجه

 تحو  و تنغییر درمنعرض افنراد گذشته از بیشتر تا شده باعث  زندگی عنرصه بنه اطلاعات و  ارتباطات  تانولوژی  ورود و شدن جهانی

 ینک   عننوان   بنه   نسلی  شاا  زمینه  ای  در . شود نوسان دستخوش پیش از بنیش  آننان  فرهنگی اجتماعی، های ارزش و بگیرند قرار

 مننتفاوت  گونناگون  اجننتماعی  هنای  مننحیط  ر این  زمیننه در   آن قنوت  و شندت  اما دارد، وجود امنروز جنوامع  درتمام  بدیهی امر

 .(395: 3251اسنت)فتحی،

 واقنع  در نسنلی،  شناا  . گردیند  بررسنی  نسنلی  شناا   سپس و تعریف رسانه های دیداری و شنیداری مفهوم ابتدا تحقیق ای  در

 کنه  دوراننی  در نسنلی  شناا   مانهنای ،  نظرینه  اسناس  بنر .باشد می فرزندان در خانواده ها و والدی  میان و باورهای ارزشها اختلا 

 نسنل  از ماننده  جنای  بر رسوم و آداب و فرهنگی میراث از منظر ای  دانشمند،. آید می بوجود نمایان است، فرهنگی سریع تغییرات

 . شود می کشیده چالش به آنها توسط و نیست قبو  قابل جدید افراد نسل از بسیاری برای گذشته

 از اسنتفاده  ننوع  و مینزان  چه هر که پووهش ای  در شده انجام   های پووهنش و  ها ننظریه با دارد همسویی  حاضر پووهش های ینافته

 شناا   و تمنایز  و فاصنله  ددگنر  منی بناعث و یابد می کاهش فرزندان و والدی  تعاملات یابد، افزایش رسانه های دیداری و شنیداری

 .یابد افنزایش  ننسلی

 تنرویج  گسترده، تبلیغات و گرفته قرار تأثیر تحت جانبه همه و  گسترده  طور  به افراد نگرش و سلیقه ، بهره گیری از رسانه  نتیجه در

 فتحنی )اسنت   ننوگرایی  هنای  دهپدین  از متنأثر  نینز  جنوان  نسل شک بی و دارد همراه به  را  چندگانه های هویت و مد گرایی، منصر 

3251،313.) 

 منابع  

 .تهران نا، بی «.نسلی شناسی جامعه (.» 3282تقی) ارمای، آزاد -

 دانشناده  اجتمناعی  علنوم  فصلنامه. «آن بر تحصیلات اثر و ایران در موجود نسلی شاا . »(3282محمدحسی  ) پناهی، -

 43-3(،30)33. طباطبایی علامه دانشگاه اجتماعی علوم

 تحقیقنات  پووهشناده «. تدبیرها و تخمینها تحلیلها،: امروز ایران در نسلی گسست یا شاا  » (.3281محمدرضا) ،تاجیک -

 .تهران اجتماعی، و فرهنگی پووهشهای گروه استراتویک

 .نی نشر تهران، وثوقی، منصور ترجمه «.اجتماعی تغییرات .»(3211)،گی روشه -

 فصنلنامه  «.نسنلی  شناا   ایجناد  در ملنی  رسنانه  تأثیر بررسی .»(3253) نفیسه نیا، توکلی. حبیب خسروشاهی، صبوری -

 .(35)0 هایی، رسان موالعات

بررسی تأثیر فناوری اطلاعات و ارتباطات بنر شناا  نسنلی)مورد    (.»3251فتحی،سروش؛پیراهی، نیر؛ شیری  بیان، اعظ ) -

 . 314-343(، 4)3انان، فصلنامه جامعه شناسی موالعات جو«.موالعه: خانواده های شهرستان گرمسار(
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 موالعات مرکز (،نشر3)33 رسانه، «.امروز؟ و... پردازی نظریه چهاردهه توسعه، و ارتباطات .»(3281)مهدی محمد فرقانی، -

 .اسلامی ارشاد و فرهنگ وزارت رسانه توسعه و

 .مرکز نشر ثلاثی، محس : مدرنیت، مترج  آمدهای (؛ پی3284آنتونی) گیدنز، -

 .طباطبایی علامه دانشگاه: ، تهران3 جمعی، جلد ارتباط وسایل (؛3203)کای  معتمدنواد، -

 «.تجربنی  و نظنری  بررسنی  :نظنری  چنارچوب  و ادبینات  مفناهی ،  بررسی نسلها، بی  شاا  .»( 3282)  نریمان، یوسفی، -

 .دانشگاهی جهاد اجتماعی و انسانی علوم پووهشاده ی: تهران
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