
www.SID.ir

Arc
hive

 of
 S

ID

 
 
 
 
 
 

1 

 

 

بازآفرینی  در راستایشهرهای کهن ایرانی  اقتصاددرآمدی بر نقش بازار در 

 اسلامی-ایرانیشهر 

  1زادهراضیه لبیب

 R.labibzadeh@Gmail.com قیقات تهرانتح و ، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علومو هنر معماری عمران، استادیار، دانشکده -1

 محمد حسام کشاورز
 ت تهرانتحقیقا و ، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علومو هنر معماری عمران، ، دانشکدهدانشجوی کارشناسی ارشد -2

Hkeshavarz99@Yahoo.com 
 

 چكیده

است  داشتهاقتصاد شهری  وبنابر مطالعات، در ادوار مختلف شهرسازی ایرانی، در قبل و پس از اسلام، بازار نقشی اساسی در توسعه شهرها 

 عدم توجه به ساختاررسد که به نظر می با این حال .اندیکدیگر بوده بر دارای تاثیرات متقابل ، اقتصاد و توسعه شهریساختار بازارو 

. باشد دوران معاصرهای ی در شهرسازیشهرهای اقتصاد کاستییکی از عوامل  های دوران معاصر،بازار در شهرسازی فرهنگی، اقلیمی

و امکان احیا و بازآفرینی کاربری آن متناسب با شرایط  ،کهن ایرانی هایدر اقتصاد شهر و ساختار آن این مقاله درصدد بررسی نقش بازار

است. برای دستیابی به هدف فوق، با استفاده  «اسلامی-ایرانی»دوران معاصر برای سیر به سوی بازآفرینی شهر  سازیزمانی و مکانی در شهر

تاثیر آن بر و  بازار در شهرهای ایراننقش اقتصاد شهری تعریف شده و سپس  ،از روش تحقیق استدلال منطقی و تحلیل محتوای کیفی

نسبت  بتوان «مکان-زمان»مناسب با شرایط  با ارائه راهکارهایی شده است تاسعی  پس از آنیرد و گاقتصاد شهری مورد بررسی قرار می

ساختار رسد که ش به نظر میهای پژوهشهرهای معاصر اقدام نمود. براساس یافته مهم در هایبه عنوان یکی از زیرساخت بازاربه بازآفرینی 

شکل گرفته و این عوامل تحت تاثیر  "اقتصادی"و  "اقلیمی"(، سبک زندگی) "فرهنگی"عوامل اسلامی متاثر از -بازار در شهر ایرانی

شهری در راستای توان زمینه ایجاد توسعه اند، بنابراین با توجه به این عوامل میشرایط زمانی و مکانی در ادوار گوناگون متفاوت بوده

 اسلامی را فراهم نمود.-ایجاد شهر ایرانی

اسلامی. -معاصر، شهر ایرانی بازار، بازآفرینی شهری،اقتصاد شهری، شهر های کلیدی:واژه

                                                           
 نويسنده مسئول- 1
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 مقدمه -1

ند ماعی برخوردار کارکرد اقتصااااادی و اجت ها از دو  و  بازار

مخاطبان روند. شااهری به شاامار میساااختار  ای مهم درپدیده

، همواره با بازار شااارایط زمانی و مکانیبنابر شاااهرهای ایرانی 

جا گرایی اقتصادی و اجتماعی آنان در آناند و همارتباط داشته

یازهای نمایان می یل ن شاااده اسااات. سااااکنان شاااهرها به دل

بازار را معیشاااتی نز  با میشااااان، فره ند و خود را  پذیرفت

یادی آهنز میکارکردهای آن هم ها بن نه تن بازار  ند.  سااااخت

اقتصاااادی و نهادی اجتماعی، که میراثی فرهنگی و بازتابی از 

مار می به شااا ماری  های هنر و مع کارکرد یل  به دل فت و  ر

ترثیر میگساااترده  گذارداش، در همه جای زندگی شاااهری 

 ی ایرانیدر شهرها جود بازارورسد به نظر می .(1387)رضوی 

صاد پویا توساعه شاهریبیانگر  که با زندگی روزمره ) و وجود اقت

ستقیم دارد ست.و محور  (مردم ارتباط م بازارها به  اجتماعی بوده ا

 (.98، 1392)پیرنیا  اقتصاد شهر به حساب می آمدند شریانعنوان 

شکل سه عامل در  شهرها همواره  صاد»، «بینیجهان»گیری  و « اقت

«  دفاع-غارت»نقش اساسی داشته است، که عامل « اقلیم و محیط»

ترین پدیده گیری بازار به عنوان اصاالیبه مرور زمان باعث شااکل

گفت که  توانبنابراین می(. 7، 1393اقتصاااد شااهری شااد )حبیبی 

ترین و فراگیرترین مرکز حیات شااهری در ایران بوده و بازار، فعال

خا یت  ماه نابر  هایی اقتصااااادی و ص خود، همب کارکرد مان  ز

شته و به اندازه صادی و اجتماعی ایران اجتماعی دا ای در تاریخ اقت

پردازان تعریف شاااهر را با تعریف که برخی از نظریه ترثیر گذارده

یان کرده تار شاااهر ب ند بازار و نقش محوری آن در ساااااخ  )ا

Dettmann 1969, Ehlers 1980, Wirth 2000 .) 
ستینظر میبه  سد که یکی از کا سازی ر شهر های موجود در 

معاصاار ایران عدم توجه به نقش اساااساای بازار در ساااختار و 

محتوای شااهری باشااد، این مقاله با اسااتفاده از روش اسااتدلال 

شناسایی نقش بازار در ساختار  منطقی و تحلیل محتوا سعی در 

مان و شااهرهای ساانتی ایران و بازآفرینی آن براساااس شاارایط ز

مکان در شاااهرساااازی دوران معاصااار دارد. در این راه پس از 

بررسی پیشینه تحقیق، اهمیت بازار در اقتصاد شهری تبیین شده 

ستی سازیو کا شهر صر )حول های موجود در  های دوران معا

گردد. فضای تجاری شهر( به روش تحلیل محتوای آثار بیان می

اقتصاد شهری بر پایه  در پایان نیز راهکارهایی جهت بازآفرینی

اساالامی با توجه به شاارایط زمان و مکان -اقتصاااد شااهر ایرانی

 گردد.ارائه می

 پیشینه پژوهش -2

یان شاااد، اهمیتهمان به به بازار گونه ب ثا بدی،  عنصااار م کال

صادی ست حدی به ایرانی سنتی شهر در اجتماعی حتی و اقت  ا

سانی شهر که  عنوان به بازار از دتمان، اهلرز و ویرث چون شنا

 های فعالیت ویژه بخش و شاارقی شااهر اقتصااادی اصاالی مرکز

 کرده یاد دارد قرار شهر مرکز در اغلب که سنتی کار و کسب

صر شهری هایپژوهش در(. 16، 1386رجبی ) اند  از بازار معا

 حوزه: اسااات گرفته قرار بررسااای مورد مختلفی های دیدگاه

 آن در که اجتماعی اقتصادی، جغرافیای معماری، و شهرسازی

. اساات شااده تاکید ایران شااهرهای در بازار ارزش و اهمیت به

 کار جنبه از(. 1376 احمد پور ،138۰ ساالطانزاده ،1372 پیرنیا)

مل یک عنوان به همواره بازار کردی مده عا جه مورد ع  تو

 بازار مقاله در( 13۵۵) بیگلری ،اساات بوده زیادی پژوهشااگران

 و پرداخت هاآن توصااایف و ایرانی بازارهای بررسااای به ایران

شاغل انواع سپس سی مورد را آن سیر و بازار در موجود م  برر

ست قرار سی نامه پایان در( 137۰) آبادیزنگی. داده ا شنا  کار

 و بازار این مشااکلات و کرمان بازار تفصاایلی بررساای به ارشااد
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 شااده شااناسااایی مشااکلات بهبود جهت در هایی حل راه ارائه

خت، جه این به وی پردا ید نتی جام از غایی هدف که رسااا  ان

حات فت در اصااالا حاتی منظور به که قدیم با  در اصااالا

 مناسب فضاهای تامین همانا شود،می عنوان شهری ریزیبرنامه

. شاااهرهاااساااات قاادیمی بااافاات در جااامعااه نیااازهااای برای

 باشااکوه معماری و تبریز بازار در موجود آثار( 137۵)خاماچی

صیف را آن سبت به بازار  تحلیل و تو کرده و تحلیلی کالبدی ن

 بازار عنوان با کتابی در( 138۴) شااافقیاسااات.  داشاااته اسااات

 تفصاایلی معرفی به بازار، کلی بررساای ضاامن اصاافهان بزرگ

 بازارهای دیگر به نیز اشااااراتی و کرده مبادرت اصااافهان بازار

 بازارهای معماری و تاریخی آثار و اساات داشااته ایرانی ساانتی

 .است داده قرار بررسی مورد را اصفهان بازار ویژه به ایران،

یل عنوان با پژوهشااای در( 1389)خانی و مرصاااوصااای  تحل

 روش با آن نفوذ حوزه و تبریز بازار اقتصاااادی کارکردهای

 آن نفوذ حوزه و بازار اقتصااادی بررساای به توصاایفی تاریخی

به گساااتردگی مباحث  .پرداختند بازار و حول با توجه  محور 

از ادبیات موضوع در خلال  روش پژوهش، بخش قابل توجهی

 .مطرح گردیده است باحثم

 یتعریف اقتصاد شهر -3

شهر، ناگزیر باید به داد  صادی در  برای فراهم آمدن پویایی اقت

ترین عوامل و سااتد کالا و ارائه خدمات پرداخت، بازار از مهم

ست )العاملی  شهری ا صاد  صاد علم(. 136، 1391پویایی اقت  اقت

 این در ،پردازدمی شااهری مناطق اقتصااادی یمطالعه به شااهری

 مساااائل تحلیل و تجزیه برای اقتصااااد علم ابزارهای از رشاااته،

 اراضاای کاربری) شااهر در خانوارها و بازار یابیمکان به مربوط

 و هازیرسااااخت شاااهری، ترابری شاااهری، مساااکن ،(شاااهری

سهیلات شیه و فقر و شهری مالیه شهری، ت شینیحا  شهر در ن

 ایشاخه شهری اقتصاد علم تر،دقیق عبارت به. شودمی استفاده

 مکان و شااهر فضااایی ساااختار آن در که اساات خرد اقتصاااد از

سات و خانوارها گزینی س صادی مؤ )هادی  شودمی مطالعه اقت

اقتصاااد شااهری سااه مشااکل عمده برای تعریف  .( 1388زنوز 

ته یت بین رشااا ماه ند از:  بارت که ع باط وجود دارد  ای آن، ارت

تنگاتنز نظام اقتصادی شهر با سطوح بالاتر اقتصاد ملی و حتی 

با وجود  ،شااهر کالبدیجهانی و مشااکل تعریف دقیق مرزهای 

این مشکلات در تعاریفی که از اقتصاد شهری ارائه شده است 

کان یل، م عاتی از قب گاهروی موضاااو ها، یابی بن خانوار ها و 

شهر،  تخصیص عوامل تولید و توزیع کالا و خدمات در داخل 

کاربرد قوانین و مدل های اقتصااادی)به ویژه اقتصاااد خرد( در 

شهری و نیز توجه به  شهری از جمله تحلیل موضوعات  سائل  م

مساااکن، فقر، آلودگی، ترافیک و جرم و جنایت که به نوعی 

، توجه شده پیامد فعل و انفعالات اقتصادی در داخل شهر است

 (.2۰7، 1396است )اکبری 

یابی توان اهمیت مکانبا توجه به تعاریف اقتصاااد شااهری، می

ترین عامل اقتصاااادی در شاااهر را در  بازار به عنوان اصااالی

صا ن شخ سول خدا )ص(  ست که ر مود، این اهمیت به قدری ا

(. بنابراین 136، 1391)العاملی  گزینندجای بازار مدینه را برمی

یابی و ساختار توان گفت علاوه بر ایجاد بازار در شهر، مکانمی

تی وافر در شااهرها برخوردار اساات، و با بررساای یآن نیز از اهم

توان به و پس از اساالام می یابی بازارها در شااهرهای قبلمکان

یه بازآفرینی شاااهر نظر بازار برای  مایی  جان جامع پیرامون  ای 

 ایرانی اسلامی دست یافت.
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 تبیین نقش بازار در شهرهای ایرانی  -4

شااناساای آن ضااروری به نظر واژهای، برای شااناخت هرپدیده

مکانی است که در آنجا بازار براساس تعریف دهخدا رسد، می

سد و متاعی به فروش می ست، ر ضاهایی به نام دکان ا دارای ف

با اصاااطلاح  بان پلهویا  نه دو در ز یا فارسااای م بان  بازار در ز

شاااده که فقط ویژه خرید و فروش نامیده خوانده می« واچار»

به انجمن چار  به طور کلی وا ته کالا نبوده اساااات،  گاهی گف

شااده که مردم هر شااهر سااالی چند مرتبه در آنجا گرد هم می

کردند مساااائل اجتماعی خود نیز رسااایدگی میآمدند و به می

(. نخساااتین بازارها در شاااهر ایرانی مربوط به 98، 1393)پیرنیا 

اساات، در این شااهر )شااار( مفهوم بازار در مرحله « شااهر مادی»

شهر به جنینی قرار دارد سازی ایرانی قلعه  شهر ، در این نوع از 

و های کوچک گاهعنوان مرکز قدرت جاینمایی شده و زیست

بزرگ در اطراف آن پراکنده هساااتند و تمام مناطق شاااهری 

توان گفت (. بنابراین می7، 1393تحت نفوذ قلعه است ) حبیبی 

با توجه به اینکه بازار در شاااهرساااازی مادیان با وجود اینکه 

شکل صلی نبوده، اما در  صر ا ساختار کانون توجه و عن گیری 

نیاز اقتصادی شهر  شهر جای خویشتن را باز نموده و هسته اولیه

را شاااکل داده اسااات، با وجود اینکه اقتصااااد مادیان بر پایه 

 و اقتصاااد دامداری و کشاااورزی اندکی صاانایع دسااتی تولید

، بنابر آثار بجای مانده از (Dandamayev,2006)بود  شکل گرفته

شهرهای مادی جرقه اولیه ساخت بازار در این شهرها زده شده 

بود، البته باید به این نکته توجه نمود که کوچک بودن بازار در 

صورت  شرایط زمان و مکان  سب  شهرهای مادی احتمالا برح

ته اساااات یانپذیرف مادی در م بازار در شاااهر  یه  ته اول  . هسااا

نت ته اساااات، از گاهساااکو کل گرف های غیر حکومتی شااا

صورت چنین میشکل ستنباط کرد که گیری بازار بدین  توان ا

اولیه در  هاینیاز یکی از بازار به عنوان عضاااو اصااالی شاااهر و

  .(1شهرسازی ایرانی بوده است )شکل

تولد بازار در شااهرسااازی ایران، در دوران پارساایان و در شااار 

است، به واسطه قدرت مرکزی حکومت، پارسی صورت گرفته 

گاه اقتصااااادی و  پای مذهب،  قدرت و  شاااهر علاوه بر مرکز 

سی موجب بازرگانی نیز می شهر پار صاد در  گردد، اهمیت اقت

در « ورانبازرگانان و پیشااه»ای تحت عنوان گیری طبقهشااکل

گردد که ناشااای از اهمیت نقش سااااختار اجتماعی جامعه می

ست. شهری ا صاد  صل  در اقت شهرسازی این دوران بازار حدفا

بین شاااار میانی )محل اقامت نزدیکان پادشااااه( و شاااار بیرونی 

 (.2است )شکل

پس از فروپاشی هخامنشیان، تفکرات جدیدی در شهرسازی و 

شی از التقاط به تبع آن  شهری رخ داد که نا صاد  در بازار و اقت

به علت عدم همجهان انی این خوبینی ایرانی و هلنی بود، ولی 

گیری ساختار کالبدی شهرها در دوران ماد، شكل .(1شكل)

هسته و جنین اولیه بازار)خط چین( در شهرسازی ایرانی، آن 

قات اطراف دوران بر حسب شرایط زمان و مكان، قلعه و ملح

آن از اهمیت بسیار زیادتری نسبت به بازار برخوردار بوده 

 .8، 1393است. ماخذ: حبیبی 

https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9_%D8%AF%D8%B3%D8%AA%DB%8C
https://fa.wikipedia.org/wiki/%D8%B5%D9%86%D8%A7%DB%8C%D8%B9_%D8%AF%D8%B3%D8%AA%DB%8C
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شکانی برای محتوا با جهان شهر پارتی در دولت ا بینی ایرانیان، 

بازآفرینی شااهر پارساای شااکل گرفت که همانند شااهر پارساای 

محل اسااتقرار طبقات اجتماعی بود، با توجه به شاارکت وساایع 

گانی بازر کانی در امر  لت اشااا قه دو پارتی نیز طب ، در شاااهر 

نخستین بار در دولت  وران وجود داشت، برایبازرگانان و پیشه

با مرکزیت دژ حکومتی شاااکل  با پلان دایره و  بد شاااهر  کال

، در شهرسازی این دوران، علاوه بر اهمیت دژ (3)شکل گرفت

حکومتی، بازار نیز به عنوان فضاایی مهم در محور اصالی شاهر 

شااهر در دوران ساااسااانیان   .(2۵، 1393گیرد )حبیبی قرار می

تر محل اجتماع تر و بالندهیافتهسااازمانایرانی بر اصااول پیشااین 

بازار در این ساااازمان طبقات اجتماعی گوناگون می باشاااد، 

شاااهری به معنای امروزی کالبد یافته و به عنوان ساااتون فقرات 

شروع و دامنه خویش را به  شار میانی(  ستان ) شار شهر از دل 

گساااتراند و در مسااایر خود محلات را شاااکل شاااار بیرونی می

هااای شاااهر برروی اقتصاااااد ، در این دوران دروازهدهاادمی

توان اظهار شااود )پیشااین(. بنابراین میای گشااوده میفرامنطقه

شهر سترش  شت که با گ سلام بازار نیز دا ها در دوران قبل از ا

رسد در این ادوار بازار به مرور نقشی گسترش یافته و به نظر می

، گساااترش بازار و شاااهر مهم در اقتصااااد شاااهرها یافته اسااات

بیان کرد که توان به صاااراحت هایی متقابل بوده و نمیپدیده

 کدام یک علت و کدام یک معلول هستند.

به دین اسااالام در قرن هفتم میلادی  یان  یدن ایران پس از گرو

بینی جاادیاادی پیرامون مباااحااث گوناااگون از جملااه جهااان

بینی مبتنی بر عدالت و شاااهرساااازی شاااکل گرفت، این جهان

طاط کرد.  چار انح ته را د گذشااا قاتی  ظام طب برابری بود و ن

شااهرسااازی ایرانی در آن دوران برحسااب عدالت محوری در 

تغییر کرد. شهرسازی تمام جوانب از جمله اقتصاد و شهرسازی 

ها مسجد ترین آنهایی بود که مهمدوران اسلام دارای شاخصه

ساختار کالبدی شهرها در دوران پارسیان، تولد  .(2شكل)

ار)خط چین( در شهر ایرانی، بازار به عنوان حد واسط باز

میان طبقات اشراف و شهروندان شكل گرفته است، این 

وران گیری طبقه وسط بازرگانان و پیشهپدیده موجب شكل

 .15، 1393شد. ماخذ: حبیبی 

دوران اشكانی، استفاده از ساختار شهر پارتی در  .(3شكل)

پلان دایره و اهمیت پیدا کردن بازار به عنوان محور اصلی 

شهر، با توجه به رشد اقتصادی شهر در این دوران، بازار نیز 

کند. ماخذ: حبیبی اهمیت بیشتری در ساختار شهر پیدا می

1393 ،27. 
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بازار به عنوان مهم ترین عامل شاااهر در بود، پس از مساااجد، 

شناخته می سلامی  . با توجه به (۴6، 1393شود )حبیبی دوران ا

توان گفت که در شهرسازی دوران اسلامی نیز این موضوع می

یادی برخوردار بوده و  یت ز مایی آن از اهم جاین اقتصاااااد و 

در اوایل  ساختار بازارها در راستای رشد بیشتر قرار گرفته بود.

، بازار از دروازه ورودی )سبک خراسانی( سلطه اسلام بر ایران

تراز با مرکز ادامه یافت و اهمیتی هم شهر تا هسته مرکزی شهر

شکل سجد پیدا کرد )  و آذری در دوره رازی(، ۴حکومت و م

تر شد و در برخی موارد با گسترش بیشتر شهر بازار نیز گسترده

سته شکلرا شکل گرفت ) شهر  (. ۵ای عمود بر محور اول در 

( سااابک آرمانی 1393سااابک اصااافهانی که به بیان حبیبی )

ایرانی در دوران اسلامی است با تحول ساختارهای شهرسازی 

سترده در دوران  سیار گ شهرهای ب قبلی، باعث به وجود آمدن 

گسااترش شااهرها ناشاای از بهبود اقتصاااد و اساالامی گردید، با 

و گسترش بازار برآمده از بهبود اقتصاد ناشی از گسترش بازار 

ستخوان سبک بود که بازارها ا شهر بود. در این  بندی گسترش 

  (.6شهری بودند )شکل اصلی شهر شده و عنصر اصلی توسعه 

گسترش بازار در اوایل سلطه مسلمانان بر ایران، در  .(4شكل)

ساختار جدید بازار عامل پیوند میان محلات و نواحی 

 .67، 1393مختلف شهر است. ماخذ: حبیبی 

دوران اسلامی و پدید آمدن گسترش شهر در  .(5شكل)

های عمود برهم در بازار شهرهای ایران، بازار بیش از راسته

-پیش در ساختار شهر نفوذ کرده و شكل شهر را تعریف می

 .67، 1393نماید. ماخذ: حبیبی 

بندی اصلی شهر رش بازار به عنوان استخوانگست .(6شكل)

در سبک اصفهانی، قرارگیری اکثر بناهای شاخص شهری در 

مسیر بازار، گسترش بازار ناشی از شرایط خوب اقتصادی و 

شرایط اقتصاد شهری ناشی از گسترش شهر و امنیت شهر 

توان گفت اقتصاد شهری عامل گسترش است، بنابراین می

رش بازار ناشی از بهبود اقتصاد شهری شهر و باراز و گست

 .128، 1391است.. ماخذ: اردلان 
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 شناسی شهرسازی دوران معاصرآسیب -5

 کاهش هدف با ایران در جدید شاااهرهای احداث سااایاسااات

شارهای  دهه اواخر در بزرگ شهرهای به شده وارد جمعیتی ف

 برخی جدید، شااهرهای احداث شااروع با. گردید مطرح 136۰

سائل شکلات و م شکار جدید شهرهای م  و انتقادات و شده آ

 ادامه همچنان امروز تا که گردید بیان اصااالاحی پیشااانهادهای

شااااید بتوان بیان کرد که  .(1392نژاد و همکاران )حاتمی دارد

های ترین چالش شااهرسااازیعدم تحقق هویت پذیری بزرگ

مفهوم  رسااادبه نظر می(. 2۵، 1396کار معاصااار اسااات )نقره

 .هرگز روشاان نبوده اساات ایران شااهر در دوران معاصاار

تر بااهنآ بیشاااا قلاب  ن قباال از ا می چااه  خورد چشاااام 

سیری شی تف ستبدانه و فرمای سازی،  م شهر از مدرنیزم در 

شینی بود و نظر این بود که این مفاهیم،  شهرن شهرداری و 

باید وارد بعنوان مفاهیم جهانشاامول و غیرقابل اجتناب، می

(. 2۴2 ،1383ربیع) اساااتقرار یابند شاااده و، به هر ترتیبی،

 شدمی تصور خطای آشکار در این شیوه تفکر آن بود که 

صورت انتخابی، برخی از جوانب مدرنیزم را در می توان، ب

رسد به نظر می، شهرسازی وارد کرد و از بقیه چشم پوشید

به تضااااد تاریخی بین مردم و دولت در ایران و  که در آن

ه تاثیر مسااتقیم و منفی آن در به شااکساات کشاااندن کلی

تهیه طرح . نشاادهای توسااعه شااهری توجه ها و طرحبرنامه

، با مشارکت یک مشاور ایرانی 13۴7جامع تهران، در سال

با یک مشاااور امریکایی و بعد ادامه این کار در شااهرهای 

های از بالا به پایین، و برای دیگر، بر اسااااس سااایاسااات

یابی به رشد شهرنشینی بسیار سریع و انطباق کشور با دست

ای و جهانی که برای ایران تعیین شااده بود، را قش منطقهن

مدنی پور  جه این رویکرد دانساااات ) ؛ 1382می توان نتی

(. تضاااادی که هرگز اجازه 138۴؛ کامروا 1382احمدیان

ای که گونهداد مدرنیزم غربی در شااهرسااازی ایران، بهنمی

 .در غرب پیاده شده بود، تحقق یابد

دچار پیچیدگی مضاعف شد. زیرا،  این شرایط، پس از انقلاب،

که هیجان انقلابی و اراده نظام جدید بر مقابله با غرب در حالی

واسطه عدم توجه به ماهیت و نقش گرایی استوار بود، بهو غرب

سی؛ سیا ضعیف نظام  سازی به روش  شهر در تقویت یا ت شهر

که شااارایط غربی )شااابه غربی( همچنان تداوم یافت، در حالی

یاسااای، ا ماعی، فرهنگی و اقتصااااادی تغییر کرده بود سااا جت

 کامروا) وانتظارات کاملا تازه و بی ساااابقه ای مطرح گردیدند

به این نکته کلیدی و حسااااس 138۴ تاریخی،  (. در آن مقطع 

عدم ارائه یک تعریف جامع و مانع از مفهوم  که نشااادتوجه 

نایی که  به این موضاااوع زیر ب عدم توجه  جدید شاااهر و نیز 

نز و نه در عرض  فره ند و  کدیگر قرار دار مدن در طول ی ت

ای را در پیش روی جامعه قرار هم، بعدها، مشاااکلات پیچیده

مثلا ممکن اسااات جامعه ای فرهنز خاص و اساااتواری ، داد

داشااته باشااد ولی الزاما متمدن نباشااد. شااروع جنز با دولت 

متجاوز عراق باعث شاد اصاولات توجه به این مهم، یعنی شاهر و 

جدید آن، به فراموشاای سااپرده شااود و فضااای کالبدی  مفهوم

فرهنگی حاکم بر جامعه توسعه -شهرها در تضاد با فضای ذهنی

یافتند. عدم انطباق شرایط سیاسی، اجتماعی و مدیریتی موجود 

با نظام شهرسازی غربی، و به ویژه استیلای کامل نگاه مدیریتی 

رفت  بخشااای نگر، تنها در جهت تخریب بیشاااتر شاااهرها پیش

از شهر، که  مکانیکی تعریف(، 138۴؛ کامروا  1382)احمدیان 

اهداف، خواساااته ها و رویکردهای فرهنگی انقلاب کاملات در 

ای را در جهت خلاف آن قرار داشااتند و دارند، فضااای آشاافته

ها منافع عده قلیلی را فراهم می  به وجود آورد که تن شاااهرها 
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هره بودنااد. نظااام بآورد و اکثریاات مردم از مواهااب آن بی

سازی تنها به یک روش برنامه شهری شهر ساماندهی  ریزی و 

متکی شااد؛ در حالیکه نه تنها شاارایط لازم  "طرح جامع"یعنی 

برای تحقق آن را نداشاات، بلکه این امر باعث شااد بساایاری از 

ها و رویکردهای جدید شهرسازی اصولات وارد تفکرات، روش

 (.1382احمدیان ) ایران نشوند

میب کلی  نی  بیااا ین، در  برا بزرگنااا لش در توان  ترین چااا

شااهرسااازی دوران معاصاار را عدم توجه به مسااائل فرهنگی و 

شکلات زمینه شا و منبع دیگر م شکل من ای بیان نمود، که این م

شاااهری در این زمان اسااات، به بیانی دیگر فرهنگی بیرونی در 

در شهرسازی دوران معاصر حاکم شده و مشکلات فراوانی را 

رهای شهرهای جدید ایجاد ساختار شهرها، از جمله ساختار بازا

های تجاری به صااورت در شااهرهای جدید بنگاه کرده اساات.

صری، کالبدی و  شده و هیچ ارتباط ب شهر پراکنده  حجمی در 

هااا در معنااایی بااا هم ناادارنااد، علاوه براین اختلاط کاااربری

وجود فضااااهای تجاری موجب ساااردرگمی شاااهروندان و به 

سلول ست که آمدن تک  شهر گردیده ا سطح  های تجاری در 

تابعیت از فرهنز  از ناشااای به فرهنز درونی و  عدم توجه 

 بیرونی در ساختار شهرهای جدید است.

 هابحث و بررسی در یافته -6

شهری در طول صاد  صاد و اقت یکی از عوامل مهم در  تاریخ اقت

این عامل در  ری ساااختار شااهرهای ایران بوده اساات.گیشااکل

بینی و اقلیم( برحسااب شاارایط زمان و کنار عوامل دیگر )جهان

مکان در ساختار شهر تاثیرگذار بوده است. نخستین آثار بجای 

های ایرانی را می نده از شاااهر مادی ما ماری  ثار مع توان در آ

با وجود متکی بودن شاااهرهای آن هده کرد،  دوران بر  مشاااا

صا شکل ددامداری و کشاورزی، عامل اقت گیری هسته موجب 

اولیه بازار در شاااهرهای ایرانی شاااد. پس از این دوران با گذر 

سی بازار  شهرهای پار شرایط جدید در  زمان و به وجود آمدن 

این فضااا به  ش یافت.و فضااای اقتصااادی در شااهر نیز گسااتر

ضایی حائل میان طبقات فرادست و فرودست جامعه  صورت ف

و علاوه بر کارایی اقتصادی، از  کردطبقاتی آن دوران عمل می

عاملی برای تفکیک شار درونی و بیرونی بود. در  ،نظر فرهنگی

های مختلف در شهرسازی پارتی با وجود حفظ طبقات و گروه

یان شااار درونی و جامعه، نخسااتین آثار در بازار برای ارتباط م

ای در جوامع ایجاد ان طبقهوردر این د بیرونی شاااکل گرفت.

شد، این طبقه وران خوانده میه عنوان بازرگانان و پیشهشد که ب

ای واساااط و میانه محساااوب به لحاظ جایگاه اجتماعی طبقه

سانی نیز همین جهانمی سا شت، گشت. در دوران  بینی ادامه دا

با این تفاوت که اوضاااع به سااامان اقتصاااد ساااسااانی موجب 

 گسترش بیشتر شهر و به تبع آن شهر شده بود.

سرزمین ایران، یکی از عوامل پس از ط سلام در  شید ا لوع خور

گانه مهم شااهرسااازی کشااور دچار دگرگونی شااد، تغییر سااه

بینی موجااب تغییر جااامعااه و حرکاات بااه ساااماات جهااان

سازی برآمده از نگرش جدیدعدالت شهر  نیز محوری گردید، 

سلام  شهرسازی دوران ا شد، در  ساختار بازار  موجب تغییر در 

شته بازار از لحاظ کالبدی و معنایی فضایی برخلاف دوران گذ

قات مختلف جامعه شاااد.برای ایجاد  یان طب به  پیوند م توجه 

عوامل فرهنگی بارزترین خصااوصاایات در بازار و شااهرسااازی 

سلامی بود، به گونه-ایرانی شهر ای که برخی از نظریها پردازان 

اساالامی، وجود کالبد مسااجد بازار را مساااوی با وجود شااهر 

بازار در اسااالام بد  کال ند. علاوه براین موارد،  مداد کرد ی قل

اساالامی دارای خصااوصاایات کالبدی خاص -شااهرهای ایرانی

برآمده از عوامل فرهنگی و اقتصادی بوده است، این عوامل نیز 

اند. آنچه که به طور مکان قرار داشاااته-تحت تاثیر عامل زمان
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به صورت  مشتر  در این کالبدها قابل بیان است، توسعه بازار

ای که در برخی از خطی و در تمامی سطح شهر است، به گونه

شااهرها عوامل و تک بناهای شاااخص شااهری در اطراف بازار 

-عامل مهم دیگر در بازارهای شاااهر ایرانی اند.شاااکل گرفته

، و اسااالامی تغییر کالبد بازار با توجه به شااارایط اقلیمی اسااات

های یکسان برای ایجاد عامل سوم در این بازارها جانمایی رسته

توان چنین اقتصااااد رقابتی و پویا در جامعه اسااات. بنابراین می

سه عامل  شت کرد که توجه به  « محیط و اقلیم»، «فرهنز»بردا

گیری و جانمایی بازار در ساختار شهر موجب شکل« اقتصاد»و 

های شده است. به صورتی که ساختار خطی بازار، ایجاد رسته

زمااان برای ارتفاااع و .... بااه صاااورت همگوناااگون، منظر، 

گویی به سااه عامل فوق کارایی داشااته، و با توجه به این پاسااخ

سه عامل و برحسب شرایط زمان و مکان شکل گرفته است. در 

مقابل شااهرهای ساانتی، با بررساای ساااختار شااهرهای جدید 

شخص گردید که مهم شهرها به دست م ترین عامل که در این 

توجه به فرهنز  ده عامل فرهنگی اساات.اموشاای سااپرده شاافر

توجهی به عامل اقلیمی بیرونی و خودباختگی کامل موجب بی

نیز شاااده اسااات، در بازارهای شاااهرهای جدید فقط به عوامل 

اقتصااادی به صااورتی تک بعدی توجه صااورت گرفته اساات، 

بدین صااورت که برخلاف بازارهای ساانتی که ساااختار خطی 

اند، فضاااهای گسااترانیده شاادهداشااته و در تمامی سااطح شااهر 

تجاری شاااهرهای جدید سااااختاری کاملا حجمی داشاااته و به 

صری و  شهر بدون ارتباط ب ساختار  صورت پراکنده در تمامی 

برخلاف بازارهای اند، این مراکز تجاری کالبدی پخش شاااده

ها، از بندی بوده و این گساااتردگی فعالیتقبلی عاری از رساااته

شهر سردرگمی  سو موجب  سویی دیگر یک  شده و از  وندان 

موجب به وجود آمدن اقتصااااد شاااهری آشااافته و بدون رقیب 

 گردد.می

 گیرینتیجه-7

سی ضای با برر شهری و ف صاد  صورت گرفته پیرامون اقت های 

اصاالی برآمده از آن یعنی بازار در شااهرسااازی ایرانی در ادوار 

مختلف مشاااخص گردید که بازار با به وجود آمدن شاااهرها 

شده و با توسعه شهرها گسترش یافته است. این گسترش متولد 

ناشاای از عوامل فرهنگی، اقلیمی و اقتصااادی برحسااب شاارایط 

های زمان و مکان صاااورت پذیرفته و در ادوار مختلف تجلی

گوناگونی داشته است. در دوران معاصر شهرسازی و به تبع آن 

وجب ایجاد سااااختار بازار بدون توجه به این عوامل بوده که م

شهر شده است، ایجاد کاستی رسد با به نظر میهایی جدی در 

برای بازآفرینی شاااهر توان گامی موثر توجه به عوامل زیر می

 برداشت:اسلامی در دوران معاصر -ایرانی

 کالبدی؛ جنبه از

 میان مناسااب نساابت طریق از که بازار پذیر انعطاف ساااخت. 1

 و فرد به منحصاار عناصاار کنار در سااازی مدول فضااا، و توده

 سرانجام و ساخت در آورد بوم مصالح از استفاده بازار، خاص

 شود. حاصل بازار، کشیده فرم

ستحکام. 2  بکارگیری و اجرا طراحی، طریق از بنا ساخت در ا

 .مناسب مصالح

ستمر مرمت. 3 ضا م سانی امکان که ف  عملکردی تطابق و بروزر

 آوریتاب ارتقاء سااابب و کرده ایجاد را شاااهری فضاااای این

 شود. آن فضایی آوریتاب متعاقبا و بازار کالبدی

 اجتماعی؛ جنبه از 

 همه و پذیر انعطاف فرم طریق از متنوع های کاربری وجود. 1

ضا بودن شمول سب جهت ف صر نیازهای با تنا  درهم وقت، معا

 موجب که فضاااا در اقتصاااادی و فرهنگی فضااااهای تنیدگی

 بازار شود. کالبد در امروزی هایکاربری عملکرد تسهیل
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 کاربرد و کاربریها به فضااا این حرکت و دسااترساای امکان. 2

  .است ارتباطی راه که بازار راسته خود

براسااااس  فضاااا این در محیطیو آرامش  آساااایش وجود .3

 نیازهای مخاطبان.

 های جدیدبازار طراحی در شاااناختی زیبایی عوامل به توجه. ۴

  .است بازار در فعالیت تداوم جهت در انگیزشی عاملی که

جاد .۵ بب به بازار فرد به منحصااار هویت ای  های ارزش سااا

  .موجود اجتماعی و فرهنگی تاریخی،

 سااابب که مکان، به مراجعان دلبساااتگی و خاطر تعلق حس .6

 بازار فضایی آوری تاب متعاقبا و فضا این از استفاده در استمرار

 .خواهد گردید

 منابع -8

های امکان سننن ا اسننه ازه اح     .1382رضااا. احمدیان، 

شه ی اي انراهب -ساخهاری . مجله زی زر نظام ب نامه ريزی 

 .۴7-36(. 1)1۴مدیریت شهری. 

یار.  له بخت نادر. و لا . حس وحدت. تهران: علم 1391اردلان، 

 معمار.

 . اقتصاد شهری. تهران: سمت.1396الله. اکبری، نعمت

. بازارهای ایران. مجله هنر و مردم. 13۵۵بیگلری، اسااافندیار. 

162 .17-26. 

بازار کرمان. 1376احمد. پوراحمد،  یا و کارکردهای  . جغراف

 شناسی.کرمان: مرکز کرمان

. معماری ایرانی. تهران: دانشااگاه علم 1392پیرنیا، محمدکریم. 

 و صنعت ایران.

پیرنیا، محمدکریم. درباره شااهرسااازی و معماری ساانتی ایران. 

 .19-2(. 1)1فصلنامه آبادی. 

نژاد. و محمد ق حاجینژاد، حساااین. زهرا زمانی. صاااادحاتمی

ضایی.  سیب1392ق شهرهای جدید در ایران. مجله . آ سی  شنا

 .۵7-۴7(. 2)88سپهر. 

سن.  سیدمح شهر، تحلیلی تاریخی از 1393حبیبی،  شار تا  . از 
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 دانشگاه تهران.
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 شناسی بازار. تهران: نشر آگاه.. ریخت138۵رجبی، آزیتا. 

اقتصاد و جامعه اهمیت بازار در . 1387. سید ابوالفضل، رضوی

 .18-۴: (2)1۵مجله نامه تاریخ پژوهان. . عصر ایلخانی
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 چكیده انگلیسی -9

Income on the Bazar role in the economy of ancient 

Iranian cities in order to recreate the Iranian city. 

Abstract 

Therefore, in different periods of urban planning, before and 

after Islam, the Bazar has a pivotal role in the development 

of urban cities and economy, and the structure of urban 

economy and urban development has had mutual influences. 

however, the lack of attention to the cultural structure, the 

Bazar climate in the contemporary period, is one of the 

major factors of urban economics in the contemporary 

period. this paper aims to study the role of the Bazar and its 

structure in the economics of ancient Iranian cities, and the 

possibility of rehabilitation and its use of its use in 

contemporary urban cities to fill the city of Islamic Iranian 

city. in order to achieve the above goal, using the research 

method of rational reasoning and qualitative content 

analysis, urban economics is defined and then the role of 

Bazar in Iranian cities and its impact on urban economy is 

studied and then tries to provide appropriate solutions to the 

conditions of ` space-time ' relative to Bazar renewal as one 

of the major infrastructure in contemporary cities. according 

to the research findings, the Bazar structure in the Islamic 

Iranian city has been affected by cultural factors (lifestyle), 

climate and economic factors and these factors have been 

different from time and spatial conditions in different 

periods, so attention to these factors can be made to create 

urban development in line with the creation of Islamic 

Iranian city. 

Key words: The Bazar, urban regeneration, urban 

economy, contemporary city, Islamic Iranian city. 
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