
 
 

 

 

Comparison and Review of the Position of Digital 

Advertising and Traditional Advertising In 

Environmental Graphic 

 Faezeh Azizi1*, Zahra Hosseinnezhad2 

1 Master of Restoration of cultural and historical objects, Islamic Azad University of Abhar, Zanjan, Iran 

aziziartist@yahoo.com  

2 Assistant Professor, Culture faculty Member College of art and architecture, University of Science and Culture, 

Tehran, Iran 

 hoseinnezhad@usc.ac.ir 

 

Abstract 

In recent decades, with the growth of information technology, the use of digital methods in advertising and the 

production of advertising works has expanded and the purpose of this study is to compare and examine the 

position of traditional and digital advertising in the environment and how to use the visual components 

extracted from the art of traditional advertising and digital advertising in environmental graphics and 

Therefore, the study examples of the present article are descriptive-analytical method that according to the 

information obtained, it can be concluded that digital advertising in environmental graphics is the most 

effective tool to influence the behavioral patterns of urban human life. 
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 چکیده 

 ن یو هدف ا  افته یگسترش  ها  غ یآثار تبل  دی و تول  ها غی در تبل  تالی جید  ی هااستفاده از روش ،  اطلاعات  فناوری  که با رشد  ریاخ   یهادر دهه 

  ی مستخرج از هنرها   یبصر   یهاتوان از مولفهیو چگونه م است    یطی در مح دیجیتال  و    یسنت  یها غیتبل   گاهی جا  یو  بررس  سهیپژوهش مقا

 مقاله حاضر به  یمطالعات   یهانمونه  یبررس  رو،  نیاز او  پردازد  را می  بهره برد  یطی مح  کیگرافدر  ،یتالی جیدهای  تبلیغو    یسنت   هایغیتبل 

  ک ی گراف  در  تالی جید های غ یکه تبل   افتینکته دست  نیتوان به ای آمده م بوده که با توجه به اطلاعات به دست  یل یتحل   _ یف یروش توص

 . است ن یانسان شهرنش  یزندگ  یرفتار یبر الگوها ری تأث  یابزار برا  نی مؤثرتر  یطی مح

 کلمات کلیدی  

 دیجیتال مارکتینگ  ،ک ی ابزار گرافی،  طی مح  کیگراف  ی،سنت  های غی تبل ،تالیجی د هایغ یتبل  

 

 قدمهم -1
روزمره ما    یاز زندگ  ی است چرا که انعکاس  یعنصر مهم  ها غی در فرهنگ ما تبل

  ها، غیتبل  یلبوردهایب  ،یاسکناس، بسته بند  ،هاغیبل؛ تدر اجتماع و خانواده است
ی  ههم  ها،تیسا  صفحه،  صفحه روزنامه  ،یو رانندگ  ییراهنما  ی ها، تابلوهااتوبان

  های طراح یهاییتوانا ایها در جامعه و ضعف  کیگراف تینشان دهنده اهم آنها
   .[1] تسا ارتباط  یبرقرار یهنر برا نیگرفتن اکاردر به کیگراف

 یهانهیدر زم  یرسانو اطلاعها  غی ، تبلعصر مدرن  در خور مناسب بودن با  
کرده و ما روزمره با حجم    لیتبد  یاز زندگ  ریناپذییاز امور جدا  یکیرا به    مختلف 

  ی طیمحهای  غ یتبل و  میشو یروبرو م ی مجاز ا ی یشهر یاز آنها در فضا یادیز
  ی طیمح  هایآگهی  نهیهزو    جلب کند  شتریرا ب  ندگانییتواند توجه بیجذاب م

و کوچک توان انجام آن را    یمحل  یهابوده و تجارت  نیسنگ  اریبس  یدر موارد
خود    یطیمح  آگهی نه یمناسب، هز  ییاجرا   ک یتکنتوان با انتخاب  یم  یندارند ول

برد  با توجه به کارو    داد  شیآن را افزا  یو اثرگذارداده    کاهش  یادیرا تا حد ز
  ی هاروشمحصول و منسوخ شدن  غیتبل  جهت یارتباط  یرسانه  عنوانبه   هاغیتبل

با   یمیقد  ییاجرا مخاطب  ارتباط  عدم  ده  ،ها  غی تبل  یها  ام یپ و    ر یاخ  ی هادر 
 اعم هاجذب مخاطب به ارائه محصول دیجد ی هاوهیبا استفاده از ش ها هنرمند

  ی ض بع  و هدف و علت اهمیت بودن این موضوع  اندپرداخته  یو تجار  یفرهنگ  از
گردد و یقرن قبل باز م  کی  بایبه تقر    تالیجیشده در هنر دکشف    م یاز مفاه

  چه آن  و    اند مورد بحث قرار گرفته  یسنت  ی ها قبلا در هنرهااز آن  گرید  یاریبس
اکنون به    و وب  تالیجید یکه فناوراست    ن یشود ایمحسوب م  دیدر واقع، جد
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را جهت خلق و    یدیجد  است که امکانات کاملا   ده یاز رشد و توسعه رسله  مرح

نو هنر  د  و   دهدیم  دیتجربه  هنرمند  وبتالیجیاصطلاح  و    ف یتوص  یبرا  ی 
  رد یگیهنر بهره م  دیدر تول  تالیجید  یها یرود که از فناوریکار مهب  یهنرمند

ی تبلیغ در محیط  و بسیاری از طراحان سعی دارند روش موثر و سریع در حوزه
سازمان را    کی  ی اثرگذار  ن ینخستوب    ،1و هلمز  نزیراب  دهیعقبه  و  اثر بگذارند  

و زینشان م ا  ییبایدهد  باعث  ا  دید  کی  جاد یآن،  و مثبت در کاربر    یحرفه 
ارتباط    ن یچن  هم  شود و یم  تیصاحب آن وب سانسبت به سازمان   تماس و 

را فراهم م  نی ا  انیمناسب م اند در  شده  یکه خوب طراح  یصفحات،  کندیدو 
  شوند یکنند و موجب میرا به کاربر القا م  یمنداعتماد، لذت و بهره  تها،یساوب

کمک    تیو اهداف سا  میدر وب بمانند و همزمان به انتقال مفاه  شتریکه آنها ب
 د.کنن یم

  بخش آنها در ارتباط   نیترو مهم  نیها را اولتیوب سا  یعناصر بصر  2تنیا
تواند ارتباط   یآنها م شیو نما یدرست طراح وهیداند و از نظر او شی مخاطب م

هم    ت،یکند. زبان بصری مناسب در وب سا  تیکاربر را تقوو   تیساوب  انیم
و هم در ذهن    دیکمک نما  از یکردن اطلاعات موردن  دا یو پ  یابیریتواند به مسیم

و  ،  [2]را شکل دهد  تیشرکت مسئول آن وب سا  ا یاز مؤسسه    ی مخاطب نماد
  دیجیتالی وب  تبلیغ  یا همان    به همین علت شاهد افزایش تبلیغ به روش جدید

های  غیتفاوت تبلهای گرافیک محیطی و  این پژوهش تعریف تبلیغ هستیم و در
موفقیت    یطیمح  ک یگراف ر د  یتالیجید  و    یسنت میزان  بررسی  و    هاارتباطو 
گراف یسنتو  یتالیجیدهای  غیتبل سپس  یطیمح  ک یدر    ک ی گراف  یابزارها  و 
  وب و    یسنت  های غی تبل  ی  نه یهر کدام در زمپردازد و اثر  میمورد    به پنج   یطیمح

 .ردیگیصورت م  لیو تحل هیو تجز یمورد بررس یتالیجید
  ساز نه یزم اند، ارائه داشته انینیشی که پ هاییقیتحق ل یو تحل یمسلما بررس

در اتلاف    ییصرفه جو  یادیحد ز  ارزش خواهد شد و تا  و با  یغن  ییهاپژوهش
مربوط به موضوع مورد مطالعه،    اتیبر ادب  یمرور  ؛دارد  یرا در پ  یوقت و انرژ

آن بر   هایریتأث  و   تال یجید  هاییورا فناز آن است که همواره موضوع    ی حاک
شده   یها بوده که در همه حال مطالعه و بررس  بحث  نیزتریهنر از چالش برانگ

 یی هاقسمت  یبخش را دارا  نیمطرح در ا  هامنبعو  ها  توان موضوعیمکه    است
ها  بعمن  نیذکر است که ا  انالبته   ؛مرتبط با موضوع مقاله حاضر درنظر گرفت

ن  ها عبمن  یشامل تمام مقاله  با   ز ین  یگریبع مرتبط دو مطمئنا من  ستیمرتبط 
احمدی   ؛ستیمقاله فراهم ن  نیموجود است که مجال پرداختن به همه آنها در ا

هدف بررسی وب    ،"های تعاملی  بررسی شیوه های طراحی وب سایت"مقدم در
ارزیابی وب سایتسایت ها را مطابقت د   ها قرار داده است ؛ ادن با معیارهای 

کاربر و... که هر کدام    یندیبودن، سهولت استفاده، خوشا دیمانند: مفمعیارهایی 
را شامل   تیسا  ییو هم بخش محتوا  یتوانند هم بخش بصریم  ارهایمع  نیاز ا

نوشته    ی ها  یژگیمانند و   یها عوامل  تی وب سا  یشوند. او در بخش بررسی بصر
لوگو کل  یها،  تصاو   تیسا  یطرح  بررس  ر یو  را  رفته  کار  .  استکرده    یبه 

را    ی تجار  یها  تیوجود وب سا  لی، دلا(1۳۸۳معصوم )  ی صفوراسادات فتاح
مخاطب و امکان  در هر زمان و از هر مکان، سهولت ارتباط با   یامکان دسترس

ها و نوارها را در  فرم  نک،یل   دئو،یو    یمانند متن، صدا   یو عوامل  داندیتماس م

براتیسا  وب  نیا م  ی ها  مهم  مخاطب  با  راش    کلیما  کتاب ؛  شماردیتعامل 
  یی را نوشته که در آن به هنرها "ستمیدر هنر قرن ب نینو ی هارسانه" ،(1۳۸۹)

م ب  دینمایاشاره  قرن  در  رسانه  ستمیکه  واسطه  پد  دیجد  یهابه    د یدر جهان 
اینترنتیانتخاب وب سایت  "  ؛اندآمده انتشار تبلیغ  کامبیز حیدر  "مناسب جهت 
  که درباره تاثیر وب در حوزه تبلیغ و ارزیابی انواع وب در تبلیغ و درجه بندی زاده  

کار و  اشاره    رضایت مندی و کیفیت خدمات الکترونیکی و انواع مدل کسب و 
را تألیف    "تالیجیهنر د"،  (1۳۸۸)  یل یعد  راعلا یو ام  عارف و    ،(1۳۹1)گردیده  

مجموعهکرده که  رنگ   یااند  تمام  آثار  یاست  مشهورتر  یبا  هنرمندان    نیاز 
را نوشته    "تالیجیهنر د"،  (2۰۰۸پاول )  نیستیکر  جهان  کی گراف  انه یرا  ا ی خلاق

وندز    بروس؛  پردازدیآن م  یهاو شاخه  تالیجید  یهنرها  یکه در آن به معرف
  ی درباره آثار هنر  حیرا نوشته و در آن به توض  "تالیجیعصر د  در   هنر"،  (1۳۹۳)

د  دیتول م  تال یجیشده در عصر    "در(  1۳۸2)   یبقراط  فاطمه   مقاله ؛  زندیدست 
را در   ی ورابه طور خلاصه نقش فن ،"دیجد  یهاو رسانه یداریدر هنر د یورافن

هنر   یادهایبن"در  (  1۳۸۴پوپر )  فرانک؛  کرده است  یارتباط با آموزش هنر بررس
ک  "کیالکترون تاریول  هانیکه  به  کرده،  ترجمه  را  آن  اسام  خچهینژاد    ی و 

  ک یگذار هنر به دوره الکترون  انینساز و ب  نهیکه زم  دینمایاشاره م  یهنرمندان
  ی با ترجمه عل   "یتالیجیدوب    یایدن  ریتصو"در  ( 1۳۸۴)گوئن پریپ  ژان؛  هستند

  ی هالمیف  ی ایو تقابل آن با دن  تالیجید  یورافن  ی ها  تیبه قابل  ،یمهاباد  یعامر
 .دینمایآنالوگ اشاره م

 گرافیک محیطی   هایتبلیغتعریف  -2
  های ارتباط  یریتصو  یاند در واقع شاخهدانستهها  شاخه از ارتباط  ک یرا    کیگراف

و   یکلامریغ گسترده  در  است  سو؛  اندیریتصو  ی اسطح    ک یگراف گرید  یاز 
نت  کی  یطیمح و  نت؛  است  جهیفرآورده  و  ح  ی اجهیفرآورده    ی هنرها  طهیدر 

د  یتجسم فنون  با  آم  گریکه  تار  ختهیدر  و    ش یدایپ  یبرا  یمشخص   خیاست 
شاخه    ریز  یتمام  انیم  زا؛  [3]  به صورت مستقل وجود ندارد  یطیمح  کیگراف

گراف  یها ساز  نیتریقو ک، یهنر  فرهنگ  تاث  یابزار  عموم  ریو  افکار    ی بر 
 .[4] تعلق دارد یطیمح کیشهروندان گراف

  ها غی مختلف از تبل  یهافیو تعر  قیدق  یهایس از بررسپ   ۳ترنس کوالتر
 ها با بهرههگرو   ایافراد    یکه برخ  یعمد  یعبارت است از تلاش  غی: تبلدیگومی

 گرینگرش و افراد د  رییتغ  ایکنترل، شکل دادن و    یبرا  یارتباط  لیاز وسا  یریگ
  داست یطور که از نامش پهمان  یطیمح  هایغ یلبت ؛[5]  دهندیها انجام مگروه

است، از    یطیعرضه و وابسته به عوامل مح  یعموم  طیاست که در مح  یغیتبل
شهر  لیقب مبلمان  فضا،  بنابرا  یمعمار  ،یمخاطب،    ه یکل  یطیمح  غیتبل  نیو 

خود به آن دست    ی خانگ  ط یدر خارج از مح  یمشتر  ک یکه    ی غیتبل  یهاگونه
داخل و خارج    یفضاها  ،یعموم  یها و فضاهامحیط؛  شود  یم  املرا ش  ابدی  یم

و نقل، محل و مهم  یهاحوزه حمل    ی طیمح  هایغ یتبل  ی هاگونه  نیترانتظار 
  خاص خود را دارد ی  غیتبل  یبسترها و ابزارها  یطیمحهای  غیتبل  ؛شوندیقلمداد م
تبل بی  غیمانند  بنرها،  در  اتوبوس  لبوردها،یکه  و  بدنه    و   شودیم  دهید  غیرهها 



 
خود را دارد  خاص  های  هدفکرد و  کار  کی ابزارها و بسترها هر    ن یاستفاده از ا

 . ردیگیو با توجه به مکان مورد نظر مورد استفاده قرار م

  ک یدر گرافنقش دیجیتال مارکتینگ و تعریف  -3

  ی طیمح
حصولات و خدمات با استفاده  م  یو تعامل یریگهدفمند، قابل اندازه یابیبازرا به

. ندیگو  تالیجید  یابیبازار  ،یینها  یبه مشتر  دنیبه منظور رس  تالیجید  یورنااز ف
و استفاده از انواع   یریشامل به کارگ تال،یجی د یابیمؤسسه بازار فیبر طبق تعر

فروش محصولات و خدمات   جیدر جهت ترفیع و ترو  یتالیجید رکانال ها و ابزا
از ابزارها  یهر زمان   ،یبه عبارت  ؛ است    انیبه مشتر ارائه    ی برا  یتالیجید  یکه 

؛  دیاستفاده کردها ۴دیجیتال مارکتینگشما از    د،یخود به افراد استفاده کن  یمحتوا
شده    جادیاداره کردن ارتباط ا  یبرا  یتیریمد  ندیفرا  کی  ،یکیالکترون  یابیبازار

 . وجود دارد یکیالکترون یابیبازار از یاست انواع مختلف  یسازمان و مشتر انیم

به توسعه    انیجذب و حفظ مشتر  سر   رقابت بر   ریاخ  یهاها در سالیافته
در حال توسعه،    یهامنجر شده است . شرکت  یرابطه ا  یابیبازار  ی ها  یاستراتژ

ابزارها  یازهیآم برایارابطه   یابیبازار  یاز  مشتر  ی،  و حفظ  سودآور    انیجذب 
  ان یجذب مشتر  یبر رو   ی ، تمرکز اصلیا رابطه  یابیبر اساس مفهوم بازارو    هستند

بوده است اخیرا    یفعل  انیگسترش روابط با مشتر  ینبوده است، بلکه بر رو   دیجد
ها بوده است که  شرکت  یبرا  ی، نقطه آغازیارابطه  یابیها به بازارتوجه شرکت

  امک، یپ  ل،یمیاز طرق ا  انیغالبا ورود مشتر  ؛کنند  سی را تاس  یمشتر  یهاباشگاه
معادل    ا یهم رفته، کمتر    یرو   یاجتماع  ی هاو شبکه  د یپر بازد  ی هاتیدر سا  غیتبل

ا  ؛است  تیسئو سا  قیاز طر  انیمشتر  یورود ا  نیعلت  ارقام    نیکه در اعلام 
بار با    ن یاول  یکه برا  انیاز مشتر  یاست که برخ  ن یخطا وجود دارد ا  ی درصد

اعلام   "وب"شان را ییشوند، نحوه آشنایآشنا م  یتالیجید قیشرکت از طر نیا
استفاده    5یامد دیجیتالی از طریق ریچمارکتینگ  در دنیای  امروزه    .[6]د  کننیم

 ریچتعامل و  شود و این جزو جدیدترین فناوری تبلیغ های دیجیتالی است  می

در    تیوب سا  ک ی  یمحتوا  ایتوانند در اصلاح فرم  یکاربران م  به عنوان  مدیا
سه  مدل    ک یارتباط برقرار کردن با  و  شود  یم  دهینام کنندشرکت   یزمان واقع

فرمت   ن یاو  شوند  یمتصل م یوتریکامپ  طیمح ک یمحصول در  ک یاز   بعدی 
م ارائه  را  به طوریاطلاعات محصول  مشتر  یدهد  برخیم  انیکه  از    یتوانند 

سه    یمدل محصول مجاز  ک یمشاهده  و    نندیمحصول را نمونه بب  یهایژگیو 
  ه یشب  یفروشگاه سنت  ک یمشابه را مانند    ات یاز تجرب  ی اریتواند بسیم  بعدی  

دو بعدی    یابیرا از ابزار بازار  یشتریب  یو عاطف   یشناخت  یها  تیکند و فعالی ساز
محصول را ارائه دهند و به   کیاز    قیدق   شینما  کیتوانند  یآنها مو    فعال کند

-انواع رشته کنند که  تری دریافت  قیقر دیکنند تا تصومیکنندگان کمک  مصرف
و... برای تبلیغ محیط خود   بیلبورد های گرافیکی مانند بنر، مجسمه، پیکتوگرام،

 . [19]رندبدر این زمینه به کار می را
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  یط یمح ک یدر گراف و دیجیتال مارکتینگ
را دنبال    یو امروزه اهداف مشترک  میقد  های غی تبل در   یطیمح  ک یگراف  های غیتبل
  ؛ [7] گذشته بوده است درهای غیساده تبل یکند که تفاوت آنها فقط در اجرایم

  ارتباط است   واسطه به   یرسانام یکرد پ  ان یب  هاغ یتبل  یتوان برایکه م  یمفهوم کل
ا برا  نیکه  مخاطبان صورت    رییتغ  جادیا  یارتباط  رفتار  و  نگرش  دانش،  در 

شود،  یکه معمولاً از کاغذ در آنها استفاده م  یسنت  هایغیتبل؛  [8]  ستا  رفتهیپذ
  ی درخت برا  یادیشوند، موجب قطع سالانه تعداد زیگران تمام م  نکهیعلاوه بر ا

  خته یاستفاده شدند دور ر  نکهیشوند به علاوه بعد از ایکاغذ م  تاًیچوب و نها  هیته
  نگاه  هاهبه درب منازل و ادار اگرو  آورندیبه وجود م یستیز یشوند و آلودگیم

 ی ها که بر رو شرکت  ی بعض   هاغیتبل  یحتماً برچسب ها   د،یانداخته باش  کوتاهی 
 ی، روش مناسبغی روش تبل  نیبه نظر شما ا  ا یآ  دیاده یرا حتما د  اند درب نصب شده

و   آگهی یهابرگه  ی ادیکه تعداد ز  دیاها مشاهده کرده ابانیحتما در خ  ؟ باشدیم
  شتر یرفتگران را ب  هایتکردن شهر، زحم  فیوجود دارند که علاوه بر کث  کتیت

رو در رو است و از    ایغالبا چهره به چهره    یسنت  های تبلیغ  ؛دکننیم  شتریو ب
استفاده    شرفتهیاست چون از ابزار پمخاطب برخوردار  شتریب  ی رگذاریعمق و تاث

و در دسترس مخاطبان    دیگر در معرض دارتباط  یسنت هایغ یدر تبلو    شودینم
-یشود و اگر استفاده میاستفاده نم  یده یچیو پ  کیتکنولوژ  ی از ابزارهاو    است

تبلیغ سنتی  قایسه با  در مدیجیتالی  تبلیغ  امروزه    ؛[9]  محدود است  ار یشود بس
-اجازه می مخاطبانو تعامل به  های رسانه جدید است یکی از بارزترین ویژگی

، به وسیله کنترل و نظارت بر پیام های  کردنقانع   دهد که به طور موثر در فرآیند
 عوامل ،  [10]  ید شان شرکت نماهای شخصیاطلاعات مورد نیاز و الویت  تبلیغ
  ی سود رسان:  خلاصه کرد  زیردر موارد    توان یرا م  نگیمارکت  دیجیتالدر    تیموفق

مشتر رسان  ییتوانا  ی،شفاه  غاتیتبلی،  به  اطلاع  ارائه خدمات  ن  یدر    از یمورد 
  ی کپارچگی  جادای  ،تیسا  وب  تیکنترل و هدا  ییتوانا  ،نیبه صورت آنلا  یمشتر

 است.ها تیفعال ریبا سا کیالکترون یابیبازار یها تیفعال انیم
  ی ابزارها   نیتراز مهم  یکیبه خاطر کاربرد بالقوة وسیع، به عنوان    نترنت،یا

  تال یجیاستفاده از د  یایمزاشده است    ییبازار، شناسا  یجهان  تیدر موقع  یابیبازار
  ن یروش ارتباط دو طرفه ب  نیترمطمئندر قرن حاضر، بدون شک    نگیمارکت

  ی ارا به گونه  هاامیپ  دیتوان  یم  ،یابینوع بازار  نی کننده و مخاطب است. در ا  غیتبل
 مخاطبان   نیمع  یو خواسته ها  ازهاین  یتا به طور کامل پاسخگو  دیکن  یطراح
   . [6] باشد

  ام یکم پ  نهیو با صرف زمان و هز  یبراحت  توانیم  یتالیجی د  غاتیتبل  در
خود را    گاهیو دقیق جا  عیسر  یکرد که ضمن اطلاع رسان  یطراح  یجذاب  اریبس

تر و   عیجذب سر  یبرا  توانیم  ایمزا  ریاز سا  ایو    ارتقا داد  یمجاز  یدر فضا
مشتر ن  انیموثرتر  بهتر  درک  کرد  ی ازمندیو  اشاره  چند    یریگبا شکلو    آنها 

  جاد یها و امکان ا  انهیکمک رابه  ریصدا، نور، حرکت و تصو  بیها با ترکیارسانه 
همزمان   ،یکیو الکترون   یکیالکتر  ،یکی مکان  یحرکت در فضا با استفاده از ابزارها

مرز    ،یخاص هر شاخه هنر  یسنت  یها کیها و تکن  وه یبا ش  یبا خلق آثار هنر



 
  ا یمتفاوت    یهارفته و ارتباط رسانه   انیاز م  یهنر  انیب  یها  قالب  انیم  قیدق

با    دن ینام  ی جارا به  یاز آثار امروز  یاریبس  میریآنها چنان است که ناگز  بیترک
هنر    یعنوان کل  ری( زرهیو غ  کیعکس، گراف  ،یخاص )مثلا اثر نقاش  ینام هنر

از    تینهایب  دیهم اکنون خلق هزاران و شا  م؛یکن  یطبقه بند  یتجسم  یدارید
در تبلیغ و    است  سریم  وب   یهادر سامانه  تمیبر الگور  یخطوط و اشکال مبتن

مامیپ  یدیجیتال  وبایه به سرعت تغیها  و مشتر  رییتوانند  ا  هایکنند   نیبه 
تبلیم  بیترت معرض  در  گ  د،یجدهای  غی توانند  قرار  منعطف  و    و   رندیمرتبط 

  .توانند به سرعت به روز شوند یمهمچنین 
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در گرافیک     یسنت هایغیتبلبا   دیجیتال

 محیطی 

ارتباط  ،حاضر  عصردر   م  هاعصر  فزا  شودیخوانده  رشد    ، یتکنولوژ  ندهیکه 
ا  هایمناسب ارتبا   ؛کرده است  رییخوش تغ  را دست  یهر عرصه  ،  طدر دانش 
فرستنده از    ای  گرآن ارتباط  ی شود که به واسطهی اطلاق م  یندیبه فرا  هاارتباط

رساند؛ ارتباط  یم  رندهیبه گ  نیمع  یراتی را با تأث  یامیمجرا پ  ایرسانه    کی  قیطر
افراد  یاجتماع  یکنش  زین که  به    کیاز    یاست  واکنش  در  فرهنگ مشخص 

  ها ارتباط  یدر راستا  زین  هاغیتبلو    پردازدی م  یبه مبادله معان  تیتجربه خود از واقع
به    یرسان  آگاه کردن و اطلاع  ایجلب کردن    یزیاست چنانچه توجه را به چ

اشکال    نیو همه جا حاضرتر  نیرتریاز فراگ  یکیبه    ها غی تبل  ؛[20]  است   یکس
   گونه که همان؛ شده است لیکه تاکنون انسان بنا نهاده، تبد یگفتمان اجتماع

شده    ل یتبد  امیمورد بدون شک به پ  ن یبه طعنه گفت، رسانه در ا  6وهانمک ل
 . [11] است

ها  مجله  و،یراد  ون،یزیمثل تلو  یسنت   یغیتبل  یهادر عصر پسامدرن، رسانه 
-اما رسانه ؛هستند شانیهاییباز در حال از دست دادن توانا یفضا هایغیتبلو 
در حال    ل یو دستگاه موبا    ونیزیتلو  ت،یسا  مثل وب  یدیجیتالهای  غ یتبل  یاه
اسیقو شدن  بودر  ؛]21 [تتر  ارتبا  7اریژان  نوع  کیالکترونها  طعصر    ی را 

کرده، ابزار    رییآنچه اکنون تغ  یاز نظر و   و    داند یدر روابط مبادله مدگرگونی  
؛ در مبادله است  نندهک  نییتع  یاست؛ رسانه در حال بدل شدن به عنصرها  ارتباط

  ام، یداشته برمحتوا، پ انیب لوهان مک  که    طورهمان یکیاز لحاظ تکنولوژ یحت
اکثر پژوهشگران  ؛  [12]  تسلط داردها  تباط شده در خود ذات ار  یرسانسوژه هم

  ها غیبر سرعت گرفتن تعامل در تبل  کمیو    ستیدر دهه اول قرن ب  زین  هاارتباط
که    می: ما معتقددارندیم  انیب  نیخود را چن  ینیب  شیآنها پ؛  ارندگذ  یم  تصح

  ؛ گرا را داردبهتر از مصرف کنندگان هدف  یبانیپشت  یلازم را برا  لیپتانس  نترنتیا
 وببر    یجهت دار مبن  هاغیتبل  یبرا  ی عال  لی پتانس  کی  جادیدر حال ا  نیبنابرا
وب، یک مکان با اهمیت برای تبلیغ های تعاملی است اگر چه    ؛[22]  میهست

پیاده روی  مفهومی،  و  تجربی  مطالعات  برای  رسانهسازی  برخی  تعاملی  های 
یابی تمرکز داشته اند اما هنوز درک جامعی از مخاطبان  ادبیات بازارمخاطبان در  

های به کار رفته  تعامل  ؛به وب سایت یا ترغیب فعالیت های ارتباطی وجود ندارد

در اینترنت به خصوص تبلیغ اینترنتی در دو بعد کلی تعامل انسان با انسان و  
ور کاربر در وب خواهد  انسان با پیام وجود دارد باعث افزایش میزان زمان حض 

  ک یمصرف کننده به عنوان    برای  مدیا    ی در زمینه ریچرساناطلاع    .[10]  شد
  ی هاتیقابل  شیافزا  یبراریچ مدیا   ییتوانا   رای، زمی شود  انتخاب    یاقدام شناخت

محصول،    یهایژگیدر مورد و   یکننده و احساس اطلاع رسانمصرف  یریادگی
 جان یه  ،یفبعد عاط  کی به عنوان    زیآم  تیمحصول موفق  یابیمنجر به مرحله ارز
 .[19]ددار  ن ی بر رفتار آنلا یمثبت  ریمصرف کننده تاث
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 التیجید  غیتبلو  ی سنت غیتبل
ی  در زمینهکدام  شود و آثار هر  به پنج مورد تقسیم میی  طیمح  کی گرافهای  ابزار
و های  تبلیغ بررسی،  دیجیتالی  سنتی  می  مورد  صورت  تحلیل  و    گیرد: تجزیه 

و مجسمه و   دانیم،  و پوستر و استند  و بنر   تابلو،  لبوردیب،  هاکتوگرامیو پ  علائم
 . و چترها بالون، نماآب

 )لوگو(  گرام هاکتو یو پ علائم -6-1
 بدون  و   یریاست که اطلاعات را به صورت تصو  ینماد بصر  یگرام نوعکتویپ

م ارائه  از کلام  ا  کندی استفاده  امروزه  از کلمنماد  نی و  استفاده  بدون    و ها  هها 
  ک یعلائم خود   نیا گذارند،یقرار م  ارمانیاطلاع مورد نظر را در اخت  های هجمل
 .[3] هستند و بدون کلام یبصر یالملل نیب  زبان

امروزه   لم یف یرو   آن برو قرار دادن   متحرک   یساخت لوگو، (1) شکل در  
از افراد چه عام و چه خاص    یاریبس  و   را به خود جلب نموده است   ی اریتوجه بس

  ی سطوح خارج  و   آورندیم  یلوگو رو   یخود به طراح   یو کار تجار  نگیبرند  یبرا
پ متحرک به  توجه  گراف  LED  ۸یفناور  عیسر  شرفتیبا  موشن  ها  کیامروزه 
 و  نرم افزار  بیبا ترک و  دارند  یدر شکل دادن بناها و مناظر شهر یشترینقش ب
-یامروز م یایدر دن یابیبازار یهاروش نیترعیسر  از یکی وب شینما صفحه

  ی هابو مختلف که در    یهاوهیحرکت و صدا به ش  رینظ  یامکانات  ؛[13]  باشد
از    یکیاند  قرار گرفته   یبخش مورد بررس  نی شوند، در ای به کار گرفته م  یامروز

تصاو وهیش  نیا برا  ریها  که  است  و    توجه   جلب   یمتحرک  نتقال ا  ایمخاطب 
کوتاه زمان  مدت  در  تصواطلاعات  و  متن  از  م  ر، یتر  از    و   شودیاستفاده 

ا  نیپرکاربردتر چندرسانه  نما  ی امکانات  وب  نما  2۴د یاسلا  شیدر    ش یاست. 
ا  د،یاسلا و نظم  ریاز چند تصو  یمجموعه  با ساختار  برا  ی است که  آن    ی که 
را دارد که توسط    تیقابل  نیو معمولا ا  دهدیم  شیرا نما  ریشده، تصاو   فیتعر

ها  کنید، پیکتوگراممشاهده می  ( 2)  شکل  درکه  طور  همان  ،[2]  شود   تیکاربر هدا
نگ و بدون واضح و  ر  و ساده و بدون حجم و متحرک و تک به صورت ابتدایی

دیده  تصاویر واضح  های دستی  تری دارند و بیشتر پیکتوگرامرسان ضعیفپیام
از آن،    یکپ ک یداشتن   یبرا کرد و   یکپ  یتوان به راحتیآثار را نم  نیانشده و 

 تمام مراحل خلق مجددا تکرار شوند.  دیبا
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  ی که بر رو   نیصفحه ب  کیو    است    یرساناطلاع  یرسانه و ابزار برا  کی  لبوردیب
  ی دهد و مطلبیم یدارد، آگاه  یاطلاع رسان  ی برا  یتیمامور د،شینصب م وارید

  م یانتقال مفاه  یشود غالبا برایانجام م  لبوردهایکه در ب  یغینوع تبل و  ندرسایرا م
و    یصورت فرهنگهب  ایو    یغیصورت تبلبه  کوتاه، چه  اریبس  هایتهو انتقال نک

  ک یاست که    یزانینشان دهنده م  یکیخدمات الکترون  تیفیک  ؛ [3]است  یاسیس
کالاها و خدمات همراه را به طور    لیفروش و تحو  د،یتواند امکانات خریم  وب

ارائه دهد، اطلاق م   ت یشاخص با اهم  کیوب    تیفیک  ؛شود   یکارا و کارآمد 
و    اطلاعات  تیفیاستفاده، ک  تیاز ابعاد قابل  مخاطباست که بر اساس ادراکات  

هر    ردیگیمرحله به مرحله شکل م  یاب یارز  کیبر    یتعامل البته مبتن  یچگونگ
ک کاربران  تیفیچقدر  به  شده  ارائه  باشد   دتریمفخدمات  بهتر  رود  می  انتظار  و 
در   وب  هایتبلیغ در دنیای  که  ؛  [10]  ید مندی بیشتری در آنها ایجاد نمارضایت

  گوگل وب    لبورد یب(  ۳)   شکل در    و شود  امروزی دیده می  م نیز در تبلیغ ه  بیلبوردها
م در    لبورد یب  نیبزرگترو    است  درآمده  شینما  به  ورکیوین  مزیتا  دانیکه 

ن  یکیالکترون در  که  م  ورکیویاست  و یدیده  از    لبوردیب  نیا  شود   اندرویدکه 

"Lollipop"  ک یکار   ی شود و در ابتدایاست در زمستان نصب م گرفته  رو ین  
  در خواهد آمد که همه به صورت   شیآن به نما   یبر رو   یدیاندرو   یتعامل  یباز

بازیم  یعموم را  آن  باز  یبرا  ؛کنند  یتوانند  به    لبوردیب  نیا  ،یتعامل  یانجام 
است  ییهانیدورب شده  همو   متصل    ی کاراکترها  توانندیم  نیچنکاربران 
 نظر  و به  منتقل کنندها  پیراهنها و بسازند و آنها را به کارت پستال  یدیاندرو 

 

     [13] ساختمان شنل دیجیتالیوب متحرک  مپیکتوگرا (: 1) شکل

 

 [14] سنگ قبور تخت فولاد اصفهان گرام سنتی: پیکتو (2) شکل

و دعوت    ن یبر وادار کردن مخاطب  یخود مبن  ده یبا ا  لبوردیب  ن یرسد طراح ایم
داشته است، مخاطب را مجاب کند   یکردن سع   یگرفتن عکس و باز ی آنها برا

 صرف کند  یغیتبل  امیدرک پ  زیو ن  لبوردیب  یتماشا  یرا برا  یشتریمدت زمان بو  
دهد  نشان میکرمان  استان  جشنواره شاد پیمایی کودکان  ،  (۴شکل ) اما در    ؛[1]

عث شده انتقال پیام  ی چراغ بر روی بیلبورد باو وجود سایه  که به صورت ثابت
به مخاطبین دارد  تر شود  به مخاطب سخت ارسال پیام بسیار کوتاه  و  و فقط 

به طور متوسط،    را به سریع فراموش کند و   مخاطب ممکن است محتوای تبلیغی
است که    یمعن  نیبه او    ندیبیم  هیحدود دو تا سه ثان  یرا برا  لبوردیب  یهر شخص 

 ریتصاو   یرگذاریتأث  گرفته شود و در نظر    یخود را کوتاه و با معن  ی ها  ام یپ  دیبا
 یشتریزمان برد که  ک  یسع  باید  پس  ؛از متن است   شتریب  لبوردها یمردم در ب  یرو 
تصاو   یرو  در    شودگذاشته    ریخلق  پایداری  برای  محکمی  جنس  همچنین  و 

 .تغییرات آب و هوایی در نظر گرفته شود

 (بنر ) و بنر و پوستر و استند تابلو -6-3
بنرها  و    اشدبیبنر م  ،یهنر  وهیو با ش  کیدر قالب و فرمت گرافها  غی تبل  امیپ  ارائه 

خود را در    هایغیتبل  امیگردند و پیو چاپ م  یطراح  غیهمانند پوسترها جهت تبل
کار رفته  متون به و    دارند یبه مخاطب عرضه م  یکیو گراف  ی هنر  طرح  کیقالب  

و آراسته در آن استفاده    بایزهای  لهاست و از جم  غی بنرها اغلب تبل  یدر طراح
 . [3]گردد یم

 

 [1]  در میدان تایمز نیویورک  وببیلبورد : (3) شکل

 

 [15] در استان کرمان بیلبورد سنتی : (4) شکل



 
جنبه    رایتر هستند زپ بنرها معمولا از پوسترها ارزانو چا   یطراح  نهیهز

بنرها از  اع  انو  و   باشد  شتریب  دیآن با  یصرفه اقتصاد   جه یآن بالاتر و در نت  غیتبل
  ی چاپ  ا ی  یتالیجیاز لحاظ د  زیبودن و ن  یعمود  ای  یو از لحاظ افق  زیلحاظ سا

-براساس طول و عرض یتالیجید یبنرها ؛شوندیم میبودن به چند دسته تقس
از بنرها به صورت    یبرخو    گردندیم  می به انواع مختلف تقس  کسلیشان در واحد پ

برخ و  فلش    ی ثابت  برخ  ا یمتحرک    ریتصاو   ایبه صورت  موارد چرخان،   ی در 
 ی تالیجی د  هایهوب و صفح های  هصفحدر    یتالیجید  یبنرها؛  گردندیم  یطراح

زن در درون خود  عنصر چشمک  کی  یشوند و اغلب آنها دارایداده م  شینما
  باشد یبودن آنها م نزهمان چشمک یتال یجید ی وجه مشخصه بنرها ؛باشندیم

[16].   

  ط یمح  یهاتیاز قابل  یبه خوب  طراح  که  مینیبیرا م  ی غیتبل  (5شکل )در  
اذعان داشت که گاه    دیبا  ؛استفاده به نموده است  تیو جذاب  یشگفت جادیا  یبرا

 یمثبت  یاثر، قادر خواهند بود ارتباط بصر  طیاز مح  حیصح  افتیبا در  ها  طراح
چون    ی توان از موارد  ی راستا م  ن یدر ا  ؛مخاطب برقرار کنندمحیط و    اثر   انیم

  ط ی مح  یالحظه   یهاتیکه از قابل  ان و عنصر باد( زمتالیجی)صنعت د  یتکنولوژ
  ی غیتبل  ام یدر مخاطب به پ  جانیه  جاد ی اثر ضمن ا  ن یلذا طراح با ا  ؛ هستند نام برد

در    طیمثبت عناصر مح  یها  تینائل آمده است، که لحاظ کردن قابل  ایدن  خود
استفاده  و    شده است  یطیمح  ستیو ز  یبصر  یهایباعث بهبود آلودگ  غی اثر با تبل

از بافت در زمینه در تبلیغ های وب در اینجا ، تصاویر کوچک شده و تصاویری  
اند و به خوبی   لوگو و نوشتاری در نظرگرفته شده  مثالبه غیر از عکس، برای  

توان از بافت  می  کند که علاوه بر رنگ و تصویر واضح در وب،به ما ثابت می
 ییهافیتعر  ی تمام  ی چاپ یبنرها  ( 6)  شکل در  اما     ،کار بردواضح برای تبلیغ به 

صادق است، با    زین  یچاپ  ی وجود دارد در بنرها  یتالیجیدوب  یبنرها  یکه برا
و به صورت    ستندیزن نچشمک  ایمتحرک و چرخان    یچاپ  یتفاوت که بنرها  نیا

قابل؛  شوندی م  یطراح  ثابت که  آنجا  طر  تی از  از  مخاطب  و   قیجلب  تحرک 
مناسب، نظر مخاطب را    ییهانماد ها و  توسط رنگ  دیرا ندارند، با  یچشمک زن

شوند و تابش  نمینصب  ها در جای مناسب  بنرو برخی    باشد  ندیبه خود جلب نما
اذیت کند و   به دلیل وجود تابش آفتاب  یا  خورشید باعث شده چشم مخاطب 

رنگ  آفتاب  تابش  وجود  همچنین  و  نکند  تماشا  دیگر  مخاطب  است    ممکن 
 . قدرت انتقال پیام کاهش پیدا کند شودشود و باعث میپریدگی در بنر می

 

 [16]بنر دیجیتالی : (5) شکل

 ( جسمه )منما و مجسمه و آب  دانیم -6-4
  های تهنرمندانه است که از جه  انیفرم و ب  یو دارا  یسه بعد  یحجم  مجسمه،

بنابرا است  نظاره  قابل  معمولا    نیمختلف  که  است  برجسته  نقش  از  متفاوت 

از   به زم  دنید  رقابل یجهت غ  ک یحداقل  و  آن    ن یاست  متصل شده موضوع 

  ی شهر  لماناز مب  ییاست و جز  یش  ا ی  اهیگ  وان،یانسان، ح  کی کرهیمعمولا پ

روز شاهد    هر  ،(7) در شکل  .[3]  بسته قرار گرفته است  یاست که خارج از فضا

خدمات  و کیفیت    م یهستدر جهان  وب    نینو  های فناوریعلم و ظهور    شرفتیپ

پاسخ گویی، همدلی تضمین و ملموس بودن  شامل میزان قابلیت اطمینان،وب 

 ؛[10] می شود

  انه یفوق واقع گرا  یبعد سه   یهاگرشینما  ینصب و راه اندازبه طور مثال  
ممکن    یاش به شباهت هایتعامل  دمانیکه در چ،  شاو   یچون جفر  یهنرمندان
  د یتأک  یوتریکامپ  یبعدسه  یکیگراف  ییانمایدر استفاده از پو  یمجاز  تینظام واقع

که    ی هنگام  دارد و   ی جا  شیدر وسط سه پرده بزرگ نما  یدوچرخه ا  کندیم
آمستردام   درشده    ینیبازآفر  یمجاز  یدهد، در فضا یتماشاگر پدال را حرکت م

ها و واژه ها،  ها، گوشه و کنارها، ساختمانابانیخو    کندی م  ی سواردوچرخه  که  
  شوند یبا سرعت گرفتن حرکات پدال ظاهر و محو م  یبزرگ و چندبعد  یهمگ
تواند به صورت حرکت سه بعدی  در بخش حجم و مجسمه می  وب   تبلیغو در  

واضح   وم شیوا و پیامی مفه  تواندبه مخاطبان تاثیر زیادی بگذارد و همچنین می
-یچون ب یمیمفاه تالیجید یها یدر آثار معاصر، فن آور و  تر برساندو سریع

را از    ییگراوارد هنر کرده و ماده  یمجاز یرا به واسطه فضا  یمکانیو ب  یزمان
 .[17] برده اند نیب

تزئین، هو  یکارکرد اصل  ،(8) شکل ما در  ا انتقال   ای  یبخش  تیمجسمه 

  برگلاس یفا  و   سنگ، بتن، فلز، چوب  رینظ  ی به ناظران است و از مصالح  یامیپ

م تکنولوژ  و   شود یساخته  از  خبر  چند سال گذشته که  بعد  یتا  و   یسه  نبود 

ساختند    یاستر م  یمجسمه پل  ایو    یمجسمه چوب  ،یدرگذشته اغلب مجسمه گج

و اگر   نندیو شکل ساخته شده را بب  اتی توانستند جزئ  یو تا مرحله آخر ساخت نم

کنند  یرادیا اصلاح  را  آن  مانند  ،  داشت  جزییات  ساخت  برای  زیادی  زمان 

 ها و اکثر مجسمه طلبیدبندی درست، بافت و غیره میها، مو، استخوانماهیچه

 

 [15] بنر سنتی: (6) شکل



 
رویش  "مجسمه  و  کنند  به صورت تک رنگ و حجم زیادی در محیط اشغال می 

و  ارتفاع چهار متر دارد و از جنس چوب ساخته شده    که نام دارد  "بدون رنگ

و عمر  است و تغییرات آب و هوایی باعث از بین رفتن بافت و رنگ چوب شده  

 .طلبدی بیشتری مینتیجه برای تعویض یا مرمت هزینه کوتاه تری دارند و در

 و چترها )بالن( بالن -6-5
ها به خاطر  بالنکه  هستند  های در گرافیک محیطی  غ یتبلجزو  ن  بال  های غیتبل

کنند  یخود مشغول م  شیها را به نماکه دارند چشم  ی و ارتفاع خوب  ی شکل ظاهر
مهای  شکلبه    یغیتبل  ی هابالنو   کرو یمختلف  لزوما  و  ساخته شود   یتواند 

ا  ستندین  شکل  مستق  نیکه  نظر    ما یمورد  به  و    شود یم  ن ییتع  انیمشتربسته 
ازنظر   غ یجهت درج تبل  یشتریب  تیظرف  جهی بزرگ و در نت  اریبساندازه  معمولا 

در شکل  .  سازدی فراهم م  غیتبل  یرا برا  یمناسب  یغیتبل  یفضا؛ یک بالن  دارد
  له یباشد که به وسیبادکنک بزرگ م  کی به    هیو شب  نیبالن بدون سرنش  نیا  ،(۹)
  ل ی)بدل  میآن از گاز هل  درونشود و  یم  ی سطح نگهدار  ک یطناب از    ا ی  م یس  کی

م استفاده  هوا(  در  بودن  بسیمعلق  کاربرد  امروزه  و  ب  ی ادیز  اریگردد    ن ی در 
این بالن معمولا در مقابل تغییرات آب   ؛[3] ها در شهرها داردها و برجساختمان

پاره   امکان  و  تعویض گردد  باید  برای مدت طولانی  و  نیستند  پایدار  و هوایی 
  ن بال   ش ینمااما ، امروزه  شود و  هم خوردن تعادل در بالن ها میشدن طناب و به

-لامپ لهین به وسدر بال ییروشنا یعنیامکان  نیاو باشد یم ایمه  درشب وب 
  شد یم  تیقابل رؤ  بو در ش  وجود دارد  یومیهل  یهاتنها در بالون LED  یها
  ش یجهت نما  یغیبالون تبل  که  قصد تهیه   یتیامکان نارضا  دیکه شا  یزیچ  ، اماو  

ادر شب   دارند  زبالون  نیا  متیق  کندیم  جادیرا  ها جهت  بالون  ن یا  را یهاست 
پر    ومیز هلبا گا  دیها لاروشن نمودن لامپ داخل آن  یکه دارند برا  یتیمحدود

ولب اهب  یشوند  ق  یگران  اری، گاز بس  ومیگاز هل  نکهیخاطر  ها  آن  هیته  متیاست 
پر شوند و    دروژنیها با گاز هآن بالون  دیکند و ناچارا بایم  یرا ناراض  انیمشتر

م  یدیجد  تیمحدود رخ  ایکه  بالن  نیدهد  در  استفاده  امکان  که    ی اه است 
هنوزه کاربرد  و    شودیمتر قطر را ندارد و باعث بالا رفتن بالن نم  سهکوچک با  

  .وجود ندارد زیادی برای بالن در زمینه وب
 

 

 [13]در حال دوچرخه سواری  سه بعدی یدیجیتال وب : تبلیغ(7) شکل

 گیرینتیجه -7
آخر،   از و در  و هر کدام  آمده است  پژوهش  این  به اطلاعاتی که در    با توجه 

ویژگی و  در بخش    های سنتی و دیجیتالیابزارهای گرافیک محیطی در تبلیغ 
تحلیل و بررسی قرار    ،مورد تجزیه  ( طبقه بندی شده و  1در جدول )  خصوصیات 

 : گیردمی
بر اساس تجزیه تحلیل صورت گرفته در این پژوهش تبلیغ موفق، تبلیغی 

خوبی اجرا کند و به  های انسان را به بندی میل و خواستهبتواند صورتاست که  
رسانه یک  شود  عنوان  تعریف  موثر  تبلیغ  بای  تبل  دیجد  یهاوهیش  دیو    غ یدر 

و مخاطب    یشهر  طیرا با مح  یترشود، تا بتواند تعامل مناسب  جادیا  یطیمح
ن به  و  روان  یروح  یاجتماع  یازهایداشته  ن  یو  د  زیجامعه  این    هدپاسخ  در  و 

امروزه     ی هستند که برا  ییهاهنوز هم آژانس پژوهش نتیجه بر آن شدیم که 
  ی اما از سو  نندکیاستفاده م  یو سنت  یمیقد  یهاخود از روش در محیط    غیتبل
ا  ییشرو یپ  گرانیباز  گرید از روش   نیدر  استفاده  به  دارند که   یهابازار وجود 

وجود دارند    یادیزگرافیک محیطی    غیتبل  و   اندمند شدهعلاقه  غیو مدرن تبل  دیجد
اند و از  خود قرار داده  غی مدرن را در دستور کار تبل  یهاروش   نیکه استفاده از ا

  غ یتبلو    کنند یخود استفاده م  غی و مبتکرانه هستند در تبل  دیکه واقعا جد  ییهادهیا
 اکنون    غیمبحث تبلو    ندارند  ییکارآ  گرید  یاورقه  یغیتبل  یهایو آگه  یاروزنامه 

 

 [18]مجسمه سنتی  : (8) شکل

 

 
  [3]  بالن سنتی: (9) شکل



 
بررسی، تجزیه و تحلیل پژوهش  : ( 1جدول )  

 
است    افتهیدست    ینینو  ی هاکرده است و به روش  دا یپ  یادیز  اریبس  یگستردگ

 شرفتیپ  نیاهای  لیلاز د  یکی  ؛از آنها نبود  یکجا سخن  چیدر ه  شی که ده سال پ

اکنون    و   مختلف است  یهایورافن  شرفتیتکامل و پ  غی در حوزه تبل  یو نوآور

آثار   میرو یکه م  ییهر جا تبل  یبه طور قطع  و موقع  غیاز    ت یرا در آن مکان 

انواع متفاوت  مینیبیم انسان    میکنیاز آن را تجربه م  یو  و در جهان امروزی، 

از روش وب   دیجیتالی و تکنولوژی کمک  تمایل دارد برای تبلیغ محیط خود 

 بگیرد.

 سپاسگزاری 
  استاد عزیزم سرکار خانم دکتر زهراحسین نژاد که دینوسیله از زحمات و تلاش  ب

مهندس    اندداشته  همکاری  جانب  این  با  مجموعه  این  تهیه  در همچنین  و 

بر پژوهش   و همکاری بخش نرم افزار  که نظارت دقیقمدار   محمدرضا  زنگنه 

  مرا یاری نمودند، تشکر و مراتب سپاس قلبی خود را اعلام نموده و موفقیت 

   م.ایشان را ازخداوند متعال خواهان 
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انواع 
های  تبلیغ
 سنتی

-تبلیغانواع  ویژگی و خصوصیات 
وب   های 

 دیجیتالی

 ویژگی و خصوصیات 

 
  
 پیکتوگرام  

 
-واضح نبودن علائم

زمان   به  نیاز  و  ها 
وکپی  طراحی  برای 

 کردن آثار 

 
 

 پیکتوگرام 

به   ر ینظ  یامکانات صدا  و    حرکت 

امکانات  ،  در وب  مختلف  ی ها وهیش

نما  ی ا چندرسانه وب    ش یدر 
روی    ،2۴دیاسلا بر  نصب  امکان 

  شترینقش بو    یسطوح خارجانواع  
 یدر شکل دادن بناها و مناظر شهر

 
    
 بیلبورد     

 
و   ضعیف  رسان  پیام 
نیاز زمان بیشتر برای  
و   اطلاع رسانی بهتر 

 واضح بودن تصاویر

 
 

 بیلبورد 

از   بیشتر  اطلاعات  تبادل  امکان 
از   مخاطب   درک  طریق اندورید و  

قابل ک  تیابعاد    ت یفیاستفاده، 
وبدر    اطلاعات کسب   بیلبورد  و 

محصولات درباره  بیشتر  -دانش 
 تجاری 

 
 بنر

و  نبود   متحرک 
صورت  چرخان   به  و 

ثابت و رنگ پریدگی  
 بنر

 
 بنر

و    چرخان   ایمتحرک    ر یتصاو
و   زن  دادن  چشمک  نشان  امکان 

-هصفح  وب وهای  ه صفحبافت در  
 یتالی جید های 

 
 

 مجسمه 

اشغال کردن در فضا  
و هزینه بر و ضعیف  
بودن جنس مجسمه 
در مقابل تغییرات آب  

 و هوایی 

 
 

 مجسمه 

فوق واقع    ی بعدسه  ی ها گر شینما
قابلیت اطمینان،    در وب و    انهیگرا

و گوییپاسخ  تضمین  همدلی   ،
در   بودن    ایجاد   و  وبملموس 

مجازی   ایجاد   وواقعیت    امکان 
 حرکت سه بعدی

 
 بالن

شدن   پاره  امکان 
هم  هوا و بهطناب در

و   تعادل  خوردن 
شرا یط  ناپایداری 

 جوی

 
 بالن

 
فضای   در  بالن  روشنایی  امکان 

 LED تاریک از طریق 
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